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Proponen 30 medidas para enfrentar adecuadamente el comercio ambulante
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Proponen 30 medidas para enfrentar
adecuadamente el comercio ambulante

Entre ellas se consideran la creacién de mesas técnicas para potenciar los controles, incentivar la formalizacion y apuntar
a las comunas con mayores problemas. Ademés de entregar informacion sobre los riesgos de estas ventas y sus sanciones.

Matias Gatica Lindsay

tiago, Claudio Orrego,

la Camara Nacional de
Comercio y la Universidad
Catélica propusieron un pa-
quete con 30 medidas para
enfrentar el comercio am-
bulante, las que sefialaron
serdn entregadas a laminis-
tra del Interior, Carolina
Toha.

Segun reveld el Estudio
de Caracterizacién del Co-
mercio Ambulante 2023,
realizado por el Gobierno
Regional Metropolitano, el
72,2% de los vendedores
ambulantes en la zona no
Cuenta con un permiso mu-
nicipal para el comercio, lo
queaseguran afectaalos co-
merciantes establecidos y
en algunos casos sirve para
realizar actividades ilicitas.

Segtin el documento con
propuestas, son seis los
principales problemas que
quedan en evidencia ante la
presencia de comercio ile-

E I gobernador de San-

Estos son la limitada ca-
pacidad institucional para
la fiscalizacion y el control
del comercio ambulante; el
escaso foco de investigacion
en fenémenos criminales
asociados al comercio am-
bulante; la presencia de or-
ganizaciones criminales en
la gestion de la venta ambu-
lante; el aumento de la po-
blacién econdémicamente
activa ejerciendo o dispues-
ta a ejercer el comercio am-
bulante; las dificultades ins-
titucionales para regular la
venta en bienes nacionales
de uso piiblico; y las limita-
ciones para el empleo for-
mal de personas migrantes
que ejercen o tienen dispo-
sicion a ejercer el comercio
ambulante.

En ese sentido el estudio
citado revel6 que el 42% de
estos vendedores son mi-
grantes, y de ellos solo el
36,5% cuenta con visa o re-
sidencia en Chile; y que solo
el 29,8% de los vendedores
considera absolutamente

improbable que sus produc-
tos sean requisados, mien-
tras el 40,2% lo cree poco 0
algo probable.

LAS 30 PROPUESTAS

1. Programa regional de for-
talecimiento de la fiscaliza-
cién en la via ptiblica. Para
ello se plantea destinar re-
cursos a municipios para la
fiscalizacion, transporte y
destruccion de bienes con-
fiscados.

2. Crear un fono de denun-
cia anénimo para productos
focalizados del comercio
ambulante.

3. Mesa de coordinacion pa-
ra la fiscalizacién en la via
piiblica. Seria destinada a
sectores donde existen limi-
tes comunales, lo que servi-
1a para mejorar la coordina-
cién entre instituciones.
4.Mapas de riesgo para
orientar el control en la dis-
tribucién. Busca relevar los
productos y marcas mas im-
portantes (con sus posibles
origenes) de controlar.

5. Mesa piiblico-privada pa-
ra potenciar la persecucion
y el control en la distribu-
cién.

6. Acuerdo regional para la

focalizacién de fenomenos
criminales conexos al co-
mercio ambulante para el
robustecimiento de la res-
puesta operativa. Esto bajo
el amparo del Equipo Con-
tra el Crimen Organizado y
Homicidios (ECOH) de la fis-
calfa.

7. Proyecto de fortaleci-
miento para el traspaso de
informacién en flagrancia
en casos de robo de trans-
portes de distribucién. Con
esto se busca incrementar
las competencias para el le-
vantamiento de pruebas en
flagrancia destinado a pri-
vados.

8. Proyecto investigativo de
sectores con bandas crimi-
nales asociadas a la venta
ambulante, Esto pretende la
ampliacion de un software
existente para mayor foco
en comercio ambulante y
crimen organizado deriva-
do de éste.

9. Proyecto de fortaleci-
miento territorial del con-
trol del contrabando y robo
de transportes.

10. Plan de neutralizacion
en principales niicleos aso-
ciados a delitos del crimen
organizado. Incluye estrate-

gias de copamiento y pro-
teccién del personal involu-
crado.

11. Protocolos para la desar-
ticulacién patrimonial de
organizaciones en zonas fo-
calizadas. Es para facilitarel
cruce de informacion entre
instituciones en los proce-
sos investigativos en esta
materia.

12. Observatorio de fraude
¥ corrupcion en institucio-
nes priblicas vinculadas ala
temdtica, Apunta a difusion
hacia la ciudadania para la
transparencia, rendicién de
cuentas y cuidado de insti-
tuciones.

13, Mesa de gestidn inte-
rinstitucional para incenti-
var la formalizacion. Esto
con un disefio de diversos
incentivos e impulso del
monotributo, facilitando el
acceso a la seguridad social.
14. Campana informativa
en territorios con presencia
de comercio ambulante.
15. Plan de apoyo en el trdn-
sito hacia la formalizacién
de comerciantes ambulan-
tes. Abarca capacitacién,
asesoria juridica y tributaria
para emprendimientos for-
malizados ante el SIL.
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16. Programa de reconver-
sidn a oficios de ejercicio au-
ténomo formalizados.

17. Programa piloto de cui-
dado para ninas y nifios.
18. Mesa de trabajo piiblico-
privada, con foco en comu-
nas con alta venta ambulan-
te.

19. Plan macroterritorial
para abordar el comercio
ambulante entre munici-
pios. Este busca resolver la
heterogeneidad de la nor-
mativa de comercio ambu-
lante entre comunas y fo-
mentar la coordinacién por
pardametros comunes entre
municipios.

20, Programa de capacita-
cién a municipios. Es para
la actualizacion de la nor-
mativa municipal segtin lo
establecido en la Ley N°
21.426.

21, Convenio con munici-
pios para asesoraren la ges-
tién del espacio ptiblico. Re-
ferido a benas pricticas so-
bre como abordar comercio
ambulante a nivel nacional
einternacional y estrategias
para la definicion de luga-
1es y Usos.

22. Proyectos de prevencion
situacional. Ocupacién pre-

Ta

ventiva de espacios con
prohibicién para la venta
ambulantey mapeo y habi-
litacién de espacios de per-
misos de venta o relocaliza-
cion.

23, Plataforma regional de
registro de vendedores am-
bulantes. Es con informa-
cién relacionada a los per-
misos e historial de fiscali-
zaciones.

24, Mesa para el fortaleci-
miento de la ejecucién de
las sanciones por comercio
ambulante. Esto para au-
mentar la eficacia en el pa-
gode las sanciones y diseniar
un sistema de incentivos
25. Sello de permiso ambu-
lante. Es para distinguir a
quienes cuentan con autori-
zacion.

26. Campaiia ciudadana so-
bre riesgos de comprar en el
comercio ambulante. Con
montos de las sanciones, re-
forzamiento de la fiscaliza-
¢ién, origen de productos a
laventa.

27.Campana de difusién de
requisitos para la venta re-
gular en el comercio ambu-
lante. Es ndicando cuposy
lugares disponibles para tal
fin en el territorio respecti-
vo.

28. Campana informativa
sobre normativa y funcio-
namientode la instituciona-
lidad. Es en materia de em-
pleo, capacitacion, certifica-
cién y convalidacion de es-
tudios y con distintos publi-
cos objetivos: migrantes,
instituciones piblicas, so-
ciedad civil y privados.

29, Proyecto de acompaiia-
miento presencia a migran-
tes: Es sobre normativa mi-
gratoria y acceso a empleo
formal. Debe contemplar la
promocion del proceso de
empadronamiento biomé-
trico.

30. Proyecto piloto de acogi-
da migrante y empleo para
comerciantes ambulantes.
Con capacitacién en mate-
rias de emprendimiento,
formalizacion y obtencion
de permisos, &
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