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Presidenta de la CPC hace balance de su misién empresarial a Japén

Susana Jiménez:
“Chile es visto como un pais
diferenciado y ese es un activo
que tenemos que cuidar”

Una cumbre binacional en Expo Osaka,

una visita imperial, la recalada de la “Esmeralda”
y encuentros con el mayor gremio nipén y
corporaciones de alcance global fueron parte de
una nutrida agenda que buscé reforzar el vinculo
con la regién de Asia-Pacifico.

MANUEL FERNANDEZ B.
Desde Tokio

Con una innumerable cantidad de
tarjetas de presentacién y la conviccién
de haber generado contactos clave para
reforzar la relacién entre Chile y el
Asia-Pacifico, los lideres de la Confede-
racién para la Produccién y el Comercio
(CPC) abordan sus respectivos vuelos
de regreso a Santiago.

El principal gremio empresarial de
Chile se desplegé con fuerza en Japén
durante cinco dfas, de la mano de una
delegacién de 60 figuras del mundo
privado, y paradas en las ciudades de
Tokio y Osaka, dos de los principales
centros econémicos de la potencia asid-
tica. “Me quedo con un balance stiper
positivo. Ha sido una tremenda oportu-
nidad para vincularnos con Japén y re-
forzar los lazos. Ademds, el haber coin-
cidido con la llegada del buque escuela
‘Esmeralda’ y que nos haya acomparfia-
do el expresidente Eduardo Frei fueron
dos elementos que revistieron mucho
esta misi6n”, indica Susana Jiménez,
presidenta de la CPC.

El hito mds vistoso de la visita fue la
Cumbre Empresarial Chile-Japén, que
se desarroll6 en plena Expo Osaka. La
cita contd con un fuerte contingente de
representantes de firmas niponas y con
una serie de paneles que abordaron las
oportunidades que se derivan delarela-
cién entre ambos paises. “Fue un en-
cuentro de muy alto nivel, en que pudi-
mos presentar bien lo que es Chile fren-
te al cliente japonés. Dimos a conocer
nuestros productos estrella y también
conocer la perspectiva del mercado ja-
ponés, que te exige calidad y estandares
superiores que Chile estd en condicio-
nes de ofrecer, especialmente en el caso
de la minerfa. Estar en contacto con es-
tos mercados nos pone una vara de exi-
gencia muy alta”, asegura Jiménez.

Algo especialmente notable de la
cumbre fue constatar que la relacién co-
mercial no solo se enfoca en cobre, litio,
salmones y vino. Tanto los expertos ni-
pones que expusieron como los repre-
sentantes de organizaciones como An-
glo American, SQM, Sigdo Koppers,
Antofagasta Minerals, Teck, Inacap,
Consejo Minero, Codelco, Cdmara de la
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Susana Jiménez y Daniel Mas, presidenta
y vicepresidente de la CPC, respectivamente.

Construccién, Sonami, Consejo del Sal-
moén y Vinos de Chile, coincidieron en
que hay muchos otros productos que
despiertan interés: molibdeno, amonfa-
co verde, cobalto, renio y erizos fueron
algunos de los mds nombrados.

“Esta sofisticacién de la relacién co-
mercial obedece a que las companias
que exportan salmén, litio o cobre a
Chile han desplegado una presencia y
capacidades comerciales muy relevan-
tes en Japn. La tarea que nos llevamos
es cémo apoyar mds esa labor”, refle-
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Susana Jiménez: "Chile es visto como un pais diferenciado y ese es un activo que tenemos que cuidar"

xiona Daniel Mas, vicepresidente de la
CPC. Por ejemplo, esto quedé patente
en las actividades de vinculacion que se
desarrollaron a bordo de la “Esmeral-
da”, donde estuvo presente una treinte-
na de entusiastas representantes de em-
presas clientas de Codelco, y en la visita
a Tokio, donde parte de la delegacién
pudo conocer el trabajo de las oficinas
comerciales de Agrosuper y AquaChi-
le, que han posicionado productos chi-
lenos en los supermercados y locales de
Starbucks de todo Japdn.

“Estamos en un momen-
to crucial. Toda la incerti-
dumbre que despierta la si-
tuacién del comercio global
hace que los paises necesi-
ten vincularse con otros
mercados. Y en eso, es un
buen momento para Chile,
porque hemos constatado
que es visto como un pais
diferenciado, con mejores
instituciones y mds certeza juridica que el
entorno. Ese es un activo que tenemos
que cuidar”, asegura Jiménez.

En ese sentido, la gira también sirvié
para conocer la mirada del mundo pri-
vado nipén hacia Chile y las oportuni-
dades que estd explorando. Y tras reu-
niones con altos ejecutivos de enormes
corporaciones como Mitsubishi, NTT
y Sojitz, y de la federacién empresarial
nipona Keidanren, quedé de manifies-
to que existe la intencién de invertir en
nuestro pafs en campos como minerfa,
energfa, desarrollo de infraestructura,

EN LA MIRA
Ademas de las
exportaciones

tradicionales, surgié
interés por molibdeno,
amoniaco verde,
cobalto, renio y erizos.
e ————————————

126.654
320.543
['INo Definida

El principal
gremio em-
presarial de
Chile se desple-
g6 con fuerza
en Japdn du-
rante cinco
dias, de la mano
de una delega-
cién de 60
figuras del
mundo privado.

proyectos de desalacién, hidrégeno
verde, sector hidrico, fibra éptica y
despliegue de tecnologfas de informa-
cién, entre otros.

“Los intereses son miiltiples y mu-
chos de ellos estdn por desarrollarse.
El poder tener vinculo con los princi-
pales gremios de un pafs tan relevante
es un tremendo activo para apoyar a
las empresas chilenas y también somos
una contraparte que puede abrir mu-
chas puertas a la inversién japonesa en
Chile”, plantea Jiménez.

Para Mas, un desafio que
quedé de manifiesto en la
gira tiene que ver con el de-
sarrollo de proveedores. “Si
las empresas quieren crecer
en estos mercados, van a te-
ner que seguir especiali-
zando a sus proveedores”,
explica. Y Jiménez comple-
menta que para ello fue cla-
ve que a la misién se haya
plegado un grupo de mujeres provee-
doras de laminerfa, que pudieron gene-
rar lazos con firmas niponas.

Finalmente, ambos valoran el poten-
cial de la red de profesionales que estd
haciendo negocios entre ambos pafses.
“Ese es un capital enorme, que nos per-
mite ir adelantando necesidades y re-
querimientos. Un desaffo claro que sur-
ge es el del intercambio de conocimien-
to y formacién de recursos humanos,
para lo cual es muy relevante que Ina-
cap haya podido participar con su pre-
sidente”, dice Mas.
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