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P Segtin la investigacidn, entre octubre y diciembre de 2023, el comercio callejero en Santiago disminuy6 en un 4,1
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% respecto al mismo periodo del 2022.

Estudio Cedeus: un 19% de las calles
de Santiago tiene comercio callejero

El proyecto de investigacion asociativo entre la Universidad Catdlica y Universidad de Concepcién
sefiala que las mujeres representaron en promedio el 53% de los vendedores callejeros y hombres el 47%.

Max Estrada

El comercio callejero en la Region Metropo-
litana ha provocado una batalla intermina-
ble de los alcaldes de cada comuna y auto-
ridades que, a través del despliegue de ca-
rabineros, han intentado infructuosamente
detener la proliferacion de bandas y la vio-
lencia que genera este fendémeno.

En comunas como Santiago se expandidla
instalacion de toldos azules en zonas como
el barrio Meiggs y vendedores ambulantes
se tomaron arterias como el paseo Ahuma-
da y Providencia, lo que ha derivado en la
degradacién del espacio publicoy en el cie-
rre progresivo de locales comerciales esta-
blecidos.

Frente a esta situacién, el Centrode Desa-
rrollo Urbano Sustentable (Cedeus), pro-
yecto de investigacion asociativo entre la
Universidad Catdlica y la Universidad de
Concepcion, llevé acabo un estudio duran-
te cinco trimestres, desde octubre de 2022

hasta diciembre de 2023 sobre el comercio
callejero situado en zonas colindantes a fe-
riaslibresy supermercados en la comunade
Santiago.

En sus primeros resultados, el estudiodio
cuenta de que el 19% de las calles de la co-
muna de Santiago tiene comercio callejero.

La indagatoria también analizo la situacion
del comercio ambulante en zonas emblema-
ticas como Puente-Paseo Ahumada, Barrio
Meiggs, Alameda, Barrio Franklin, Sector 10
de Julio y las afueras del Mercado Tirso Mo-
lina.

Segun la investigacion, entre octubre y
diciembre de 2023, el comercio callejero
en Santiago disminuy6 en un 4,1% respec-
to al mismo periodo del ano 2022, es decir,
paso de un 19,81% a un 19,09%.

Teniendo en cuenta el total de los puestos
identificados durante el periodo de estudio,
el 52,2%del total de calles que aparece ocu-
pada por el comercio callejero lo hace de ma-
nera permanente. Por otro lado, el 47,7% de

las calles ocupadas corresponde a unaocu-
pacion mavil, es decir, no es constante.

“Lo mds claro es la estacionalidad, es de-
cir, los momentos del ano que son mds al-
tos para la proliferacion del comercio calle-
jero en Santiago. Generalmente este se daen
los meses de octubre y diciembre, por la ven-
ta navidena y Afio Nuevo, lo que disminu-
yeen enero y marzo, por vacaciones”, afir-
ma elacadémico de la Universidad Técnica
Federico Santa Marfa e investigador del Ce-
deus, Nicolds Valenzuela.

Porotra parte, el estudio registro los géne-
ros de los vendedores callejeros, siendo las
mujeres el género predominante en este tra-
bajo informal. Durante los cinco trimestres,
las mujeres representaron en promedio el
53% de los vendedores callejeros. Ademas,
elestudio dio cuenta de una disminuciénen
el trimestre de abril a junio en la presencia
de mujeres. En cuanto a la presencia de
hombres, en promedio representaron el
47,08% de los vendedores callejeros.

Respecto al tipo de producto que se ven-
de de forma principal en cada puesto del co-
mercio callejero, la clasificacion de “no ali-
mentos” tiene una predominancia con un
promedio del 70,45%. Los “alimentos listos
para servirse” serfan la segunda categoria
mas vendida, conun 12,70% promedio, se-
guidos por los “alimentos no preparados”,
con un 8,71%, y el comercio de “frutas y/o
verduras”, conun 6,87%. Por tltimo, las ca-
tegorias menos vendidas son los “medica-
mentos”, con un 1,10%, y las “carnes fres-
cas”, con 0,16%.

El académico se refirié a la metodologia
utilizada durante los cinco trimestres de la
investigacion, sefalando que, “se llevo a
cabo a través de visitas de drea pequena en
todas las calles de la comuna de Santiago e
inspecciones visuales en un radio de 500
metros, cada tres meses, algo que nos per-
mitio dar cuenta de cambio estacionales, gé-
nero de los comerciantes callejeros y tipos
de productos”, explico. @

www.litoralpress.cl



