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ESTIVAL -

DEL HUASO DE ==

» El Festival del Huaso de Olmué es organizado por el canal publico desde hace mas de diez afios.

Susana Garcia, directora
ejecutiva de TVN, y Alfredo
Alonso de Bizarro: “Este no va
a ser nuestro ultimo Olmué”

Las cabezas tras la organizacion del ultimo Festival del Huaso de Olmué
realizan un balance positivo del evento. En un aino marcado por una proxima
nueva licitacion del festival, los directores ejecutivos reflexionan sobre qué
distingue al evento de otros festivales, sus complicaciones y cudles son sus
planes respecto a volver a organizar el espectdculo en un futuro.

Vicente Fontecilla

Susana Garcia asumio la direccion ejecu-
tiva de Television Nacional de Chile (TVN)
en marzo de 2024, tras reestructuraciones
internas. La semana pasada fue una de las
figuras mas involucradas en la gestion del
Festival del Huaso de Olmué, organizado
por el canal publico desde hace mas de
diez anos y cuya ultima edicion finalizo el
pasado domingo. Su mayor apoyo ha sido
Bizarro Live Entertainment, productora
internacional que se ha establecido como
una de las mds importantes en la organi-
zacion de conciertos en el pais. Su director
ejecutivo, Alfredo Alonso, ha participado
activamente en el festival desde hace afos,
aunque su productora colaboro a gran es-
cala con TVN desde la edicion de 2025.

En un didlogo con Culto realizado en la
previa de la ultima jornada del evento, am-

bos reconocieron la importancia histérica
del Festival del Huaso de Olmué y cémo
se ha vuelto una parte fundamental no
solo para Chile, sino también para TVN y
Bizarro. Ahora, con el fin de la licitacion y
una posible nueva puja entre canales que
determinard el organizador de los proxi-
mos festivales, reflexionan sobre organi-
zar eventos de esta magnitud y cdmo esto
va mds alla de individualidades e ingresos
economicos.

¢ Qué consideran que es lo mas valioso de
organizar el Festival del Huaso de Olmué?

Susana Garcia: Olmué es distinto a los
otros festivales. Cuando se habla del Festi-
val del Huaso de Olmué se estd evocando
la identidad de Chile. No solo es un espec-
tdculo artistico, sino que intenta promover
otros valores. Por lo tanto, para nosotros,
desde la television publica, surge una co-
nexion natural. Por ejemplo, me acuerdo

que cuando yo era nina iba a ver la compe-
tencia folclorica. Tratamos de resaltar eso
con Bizarro y la municipalidad, ademds
de promover la musica chilena en forma
significativa. Eso hace que el festival sea
distinto. Lo otro es lo que significa estar en
Olmué. Te das cuenta de la intimidad, la
conversacion con quien te recibe y la gente
de la zona. Estan todos trabajando para el
lugar, en parte por lo que significa el even-
to en términos de promocion de la ciudad.

Alfredo Alonso: Solo quiero agregar que
es un festival con 56 anos de vida. Hay que
cuidarlo y mantenerlo; es parte del ADN
de los festivales de nuestro pais. Ojald no se
pierda esta tradicion por Olmué, la televi-

sion y la musica.

Susana Garcia: Se enciende la zona du
rante el festival. No solo la zona, sino la
provincia. Nos ha tocado compartir con los
alcaldes de toda la provincia anoche, por
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Susana Garcia, directora ejecutiva de TVN, y Alfredo Alonso de Bizarro: "Este no va a ser nuestro ultimo Olmué"

ejemplo, y todos estuvieron fascinados.
Entienden que el Festival de Olmué esta
en otro espacio, pero igual los impulsa a
todos.

En linea con la experiencia que tienen
tanto TVN como Bizarro en la organiza-
cion del evento, jcuiles han sido los cam-
bios mds perceptibles en la gestion del
festival que han podido notar con el paso
de los afios?

Alfredo Alonso: Uno va aprendiendo con
los anos a tratar de ir buscando que las co-
sas mejoren. Siempre todo es perfectible
y todo es mejorable. Creo que las noches
tematicas han logrado que el festival esté
lleno desde la primera cancion hasta la ul-
tima. Son muchas horas, el calor es fuerte
y durante mucho tiempo vimos que algu-
nas personas venian al primer show o el
segundo y se iban antes. Creo que el armar
estas noches con alguna légica entre el ar-
tista que abre, el del medio y el de cierre
ha hecho que la gente llegue temprano y
se vaya al final. Ahora, hasta las dos y tanto
de la manana el Patagual ha estado lleno.
Eso ha generado que la gente que lo ve por
television también esté comoda, porque
ve una parrilla que tiene una légica inte-
resante.

Alfredo Alonso: Por otro lado, el dar
le mas espacio a los artistas chilenos e ir
desde artistas consagrados como Myriam
Hernindez o Américo hasta un Gepe, que
vino a hacer algo distinto con raices mas
folcldricas, ayuda mucho a que el ecos
tema funcione. Ya nos habia pasado el afio
pasado cuando trajimos a artistas como
Saiko, por ejemplo; nadie se imaginaba
a Saiko tocando en el Festival de Olmué.
También ayuda poner oberturas folclori-
cas todos los dias y trabajar con artistas
como Entremares, que en otros festivales
quizds no tendrian tanto espacio.

Susana Garcia: Nosotros produjimos en

S-

forma completa el festival por muchos
anos y también, a propdsito de la crisis
de los medios y la television en el mun-
do, cada uno empez6 a tomar expertises
distintas. Bizarro ha profundizado muchi-
simo en lo que ha sido promover y traer
artistas en este periodo. Siento que lo que
paso fue que cada parte de esta sociedad
Municipalidad-Bizarro-TVN puso lo me-
jor de si en el desarrollo y evolucion de lo
que han sido estos 10 afios. Nosotros sol
tamos la produccion artistica porque con-
sideramos que hay un experto mejor para
hacerla, por lo que nos enfocamos en lo
que creemos que hacemos bien. Ahi tam
bién ha habido una evolucion interesante
en como, en el mundo de los medios, cada
uno tiene que mutar al espacio donde se
pueda aportar mejor y haya mayor desa-
rrollo y conveniencia econémica. Pastele-
10 a tus pasteles, digamos.

¢Cuiles son las principales complicacio-
nes que trae consigo organizar un festival
de esta magnitud?

Susana Garcia: Es dificil responder esa
pregunta porque, cuando estis hacien-
do una produccién de este tamano o una
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CULTO

transmision televisada, siempre estis en
un mundo complicado. Todo tiene que
funcionar perfecto, tiene que haber una
coordinacion tremenda entre los equi-
pos y hay que estar atentos a millones de
situaciones que pueden pasar. Yo diria
que la complicacion es tener el producto
en sintonfa con el nivel de complejidad
que necesita su realizacion. Por ejemplo,
cuando estds en un evento de esta catego-
ria, se trabaja muchisimo la seguridad de
las personas que asisten a él. Se te puede
caer la transmision, te puede fallar el au-
dio y pueden pasar un montén de cosas
técnicas (aunque en este festival creo que
hemos estado diez sobre diez), pero lo que
no puede pasar es que haya lugares y espa-
cios inseguros.

Alfredo Alonso: Estoy 100% de acuerdo.
Por otro lado, también estd el explicarle
lo que es Olmué a los artistas internacio-
nales. Tienes que decirles: “vas a llegar a
un lugar donde no van a haber mega ho-
teles de cinco estrellas, donde no va a ha-
ber esto, esto, esto y esto”, pero eso mis-
mo termina siendo algo que los artistas
adoran de Olmué. Tu llegas a las 2 de la
manana y estan jugando ping pong abajo
o almorzando juntos. Otro de los cam-
bios que se hizo fue armar una especie
de Artist Village chiquito atrds del esce-
nario, donde se juntan todos. Los artistas
internacionales estin acostumbrados a un
cierto tipo de rider técnico en que llegan
y estd todo organizado de cierta manera...
y cuando llegan a un lugar como Olmué,
se encuentran con una ciudad que es tre-
mendamente hermosa y llena de tradicio-
nes, pero que no tiene quizds lo que esta
en sus riders técnicos. Esas también son
pequenas cosas que uno tiene que hacer,
pero doy fe de que el 100% de quienes han
venido se han maravillado.

Susana Garcia: Ademds, yo creo que eso
es lo que lo hace significativo también
para nosotros. De repente encontrarte
en la manana con un artista que estuvo
la noche anterior, abrazarlo, hablar con
él y después verlo a la hora de almuerzo
potencia esa intimidad que se produce en
Olmué. Alfredo lo relata muy bien a nivel
de los artistas, pero también ocurre a nivel
del equipo, porque aqui todos somos uno.
Yo también he estado en el Festival de Vina
y claro, es maravilloso, pero no es intimo.
Creo que Olmué tiene la magia de la inti-
midad.

Alfredo Alonso: A mi no me gusta com-
parar (entre festivales)... son como los hi-
jos. Uno los quiere a todos por igual (entre
risas).

A pesar de que opinan que “el festival ha
ido diez de diez”, jcreen que ha habido
cosas por mejorar?

Alfredo Alonso: Siempre hay puntos a
mejorar. Cuando uno siente que no hay
nada que mejorar es cuando empieza
a empeorar. Hemos aprendido desde la
programacion, la forma de estructurar,
la forma de hacer, la forma de producir,
la forma de televisar... todo lo hemos ido

» El certamen signific6 un éxito en sintonia para TVN, ya que fue visto por més de 5,1 millones de espectadores tinicos.

aprendiendo y después nos juntamos a
fin de afo y decimos qué estuvo bien, qué
estuvo mal, qué podemos mejorar y qué
podemos arreglar. Hoy tendriamos que
esperar a que termine manana (ultima
noche del festival) y hacer la reunion para
saber qué arreglar, pero siempre estamos
con esa postura en pos de mejorar.
Susana Garcia: Comparto lo que dice
Alfredo, pero ademds en este minuto esta-
mos super arriba de la pelota (entre risas).
Las cosas se van decantando al final. Tam-
bién tiene que ver con como cada afno uno
trata de conectarse con las audiencias de
mejor forma, no solo en el evento mismo
sino que en pre y postproduccion y como
se desarrollan las plataformas. Uno mira
hoy los resultados en plataformas y dan
resultados increibles. Eso también tiene
que ver con el trabajo que hemos hecho y
qué hemos mejorado de los anos anterio-
res. Hoy dia siento que estamos perfectos.

Nueva licitacion

Ya es noticia que este es el ultimo aiio del
periodo de TVN con el Festival de Olmué
antes de una nueva licitacion (NdR: las
bases ya estan en Mercado Publico). Con-
siderando la compleja situacion econo-
mica en que esta TVN, ;como ha afectado
el Festival del Huaso de Olmué a la ges-
tion del canal desde un lado econémico?
(Creen que vale la pena la inversion en el
evento?

Susana Garcia: En este contexto conoci-
do, nosotros estamos motivados siempre a
poder hacer todo de la forma mas eficiente
posible. Si bien ha sido real que, en el caso
de Olmué, nos ha costado mucho generar
resultados positivos, el afio pasado ya nos
fue bien. Siempre entramos a un festival
con las expectativas de no necesariamente
generar ganancias, sino que con el propo-

sito de hacer el mejor evento posible y que
no nos genere un impacto financiero. El
ano pasado logramos esto ultimo y esta-
mos seguros que este también.

Susana Garcia: También creemos que
esto es parte de nuestro ADN. En los ul-
timos 10 anos el Festival de Olmué paso a
ser parte constitutiva de TVN. No tenemos
la idea de armar un recuerdo de “oye, este
podria ser nuestro ultimo festival”, porque
este no va a ser nuestro tltimo festival. Va-
mos a ir para adelante. Para nosotros sig-
nifica partir el ano coronando la misién
publica de qué queremos lograr y qué
queremos preservar. Por eso nos esforza-
mos tanto en que sea un balance positivo
para nosotros. No lo estoy viviendo como
el ultimo festival de ninguna manera.

¢Entonces esta en los planes de TVN su-
marse a la puja por el proximo periodo
del festival?

Susana Garcia: Por supuesto. Tenemos
que buscar buenas formas y partners por-
que es una licitacion muy desafiante, pero
nosotros vamos a agotar todo lo que estd
dentro del marco y las posibilidades de
TVN para hacer una muy buena apues-
ta para los proximos afnos. Para nosotros,
nuestro equipo, nuestra cultura y nuestro
proposito es significativo el Festival del
Huaso de Olmué.

Y por el lado de Bizarro.. jestd en sus
planes seguir siendo parte integra del
Festival de Olmué durante los proximos
anos?

Alfredo Alonso: Si, obvio. El interés y las
ganas estan. Los festivales nos gustan. Tie-
ne que ver con lo que dijo Susana: el ex-
pertise televisivo que tienen los canales,
junto al expertise de produccion y artisti-
co que tienen las productoras, han hecho
que los festivales se optimicen y den me-
jores resultados. Hace 6 o 7 afos atrds tu

veias los reportes de los festivales y podias
revisar que daban pérdidas enormes a los
canales. En los dltimos anos, estos eventos
han estado dando nimeros azules o pér-
didas muy chicas. Eso se ha dado preci-
samente por el trabajo en equipo, porque
cada uno hace lo que sabe hacer, negocia
lo que tiene que negociar y produce lo que
tiene que producir.

Alfredo Alonso: También esto ha he-
cho que los canales vuelvan a querer ha-
cer festivales. Hace afos atrds este mismo
festival tuvo una licitacion que fue media
desierta y estuvo a punto de morir. Vifa
tuvo licitaciones donde hubo un solo ofe-
rente y empezo a pasar eso porque los gol-
pes financieros para los canales eran muy
grandes. En esta nueva féormula de hacer
coproduccion, trabajar juntos y buscar
esquemas distintos para poder sacar todo
adelante, los festivales no solo empezaron
a ser atractivos de nuevo, sino que puedes
ver este ano 6 o 7 espectaculos que antes
no habian. Aparecen varias comunas que-
riendo hacerlos y no solamente por el tema
financiero, sino porque se dan cuenta que
estos eventos son muy buenos para ellos.
Traer un festival televisado a tu ciudad sig-
nifica muchas cosas: desarrollo, turismo,
cultura y un millén de cosas. Entonces, si
me preguntas si queremos seguir en este
trayecto, mi respuesta es si.

El Festival de Olmué 2026 cerré siendo
un motor solidario, junto a Desafio Le-
vantemos Chile, en ayuda de los damni-
ficados por los incendios en Nuble y Bio
Bio. También significo un éxito en sintonia
para TVN, ya que fue visto por més de 5,1
millones de espectadores unicos. El peak
de audiencia del Festival 1o marco El Flaco
(Paul Vasquez) con 1.2 millones de perso-
nas, seguido por Américo, Rifaga y Erwin
Padilla. @
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