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Alianza publico privada propone 30 medidas para enfrentar el comercio ambulante
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Alianza publico privada propone 30 medidas
para enfrentar el comercio ambulante

Entre ellas se consideran la creacién de mesas técnicas para potenciar los controles, incentivar la formalizacion y apuntar a las
comunas con mayores problemas, ademas de entregar informacion sobre los riesgos de estas ventas y sus sanciones.

Matias Gatica Lindsay

1 gobernador de San-
E tiago, Claudio Orrego,
la Cimara Nacional de
Comercio y la Universidad
Catolica propusieron un pa-
quete con 30 medidas para
enfrentar el comercio ambu-
lante, las que senalaron serdn
entregadas a la ministra del
Interior, Carolina Toha.
Segtin reveld el Estudio
de Caracterizacion del Co-
mercio Ambulante 2023,
realizado por el Gobierno Re-
gional Metropolitano, el
72.2% de los vendedores am-
bulantes en la zona no cuen-
ta con un permiso munici-
pal para el comercio, lo que
aseguran afecta a los comer-
clantes establecidos y en al-
gunos casos sirve para reali-
zaractividades ilicitas.
Segun el documento con
propuestas, son seis los princi-
pales problemas que quedan
en evidenciaante la presencia
de comercio ilegal.

Estos son la limitada ca-
pacidad institucional para la
fiscalizacién y el control del
comercio ambulante; el esca-
50 foco de investigacién en
fenémenos criminales aso-
ciados al comercio ambulan-
te; la presencia de organiza-
ciones criminales en la ges-
tién de la venta ambulante:
el aumento de la poblacién
econdmicamente activa ejer-

ciendo o dispuesta a ejercer

el comercio ambulante; las
dificultades institucionales
para regular la venta en bie-
nes nacionales de uso piibli-
co; y las limitaciones para el
empleo formal de personas
migrantes que ejercen o tie-
nen disposicion a ejercer el
comercio ambulante.
Enesesentidoel estudioci-
tado revelé que el 42% de es-
tos vendedores son migran-
tes, y de ellos solo el 36,5%
cuenta con visa o residencia
en Chile: y que sélo el 29.8%
de los vendedores considera
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Segun un estudio realiza
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do en 2023, un 72.2% de los vendedores de la region no cuentan con un permiso municipal.

VICTOR HUENANTE / A

absolutamente improbable
que sus productos sean requi-
sados, mientras el 40,2% lo
cree poco o algo probable.

LAS 30 PROPUESTAS
1. Programa regional de forta-
lecimiento de la fiscalizacién
en la via publica. Para ¢llo se
plantea destinar recursos a
municipios para la fiscaliza-
cién, transporte y destrue-
cion de bienes confiscados.
2. Crear un fono de denuncia
6nimo para prod focali-
zados del comercio ambulante.
3. Mesa de coordinacién para
la fiscalizacion en la via publi-
ca. Serfa destinada a sectores
donde existen limites comu-
nales, lo que servird para
mejorar la coordinacién en-
tre instituciones.
4. Mapas de riesgo para orien-
tar el control en la distribu-
cion. Busca relevar los pro-
ductos y marcas mads impor-
tantes (con sus posibles ori-
genes) de controlar.
5. Mesa piiblico-privada para
potenciar la persecuciény el

control en ladistribucion.

6. Acuerdo regional para la fo-
calizacion de fenémenos cri-
minales conexos al comercio
ambulante para el robusteci-
miento de la respuesta opera-
tiva. Esto bajo el amparo del
Equipo Contra el Crimen Or-
ganizado y Homicidios
(ECOH) de la fiscalia.
7.Proyecto de fortalecimiento
parael traspaso de informa-
ciénenflagranciaencasosde
robo de transportes de distri-
bucién. Con esto se busca in-
crementar las competencias
para el levantamiento de
pruebas en flagrancia desti-
nado a privados.

8. Proyecto investigativo de
sectores con bandas crimina-
les asociadas a laventa ambu-
lante, Esto pretende la am-
pliacién de un software exis-
tente para mayor foco en co-
mercio ambulante y crimen
organizado derivado de éste.
9. Proyecto de fortalecimiento
territorial del control del con-
trabandoy robo de transportes.
10. Plan de neutralizacién en

principales niicleos asociados
adelitosdel crimen organizado.
Incluye estrategias de copa-
miento y proteccion del per-
sonal involucrado.

11. Protocolos para la desarti-
culacién patrimonial de orga-
nizaciones en zonas focaliza-
das. Es para facilitar el cruce
de informacion entre institu-
ciones en los procesos inves-
tigativos en esta materia.

12. Observatorio de fraude y
corrupcién en instituciones
puiblicas vinculadas a la tema-
tica, Apunta a difusién hacia
laciudadania para la transpa-
rencia, rendicion de cuentas
ycuidado de instituciones.
13.Mesa de gestidn interinstitu-
cional paraincentivarla forma-
lizacién. Esto con un disefio de
diversos incentivos e impulso
del monotributo, facilitando
el acceso a la seguridad social.
14. Campaiia informativa en
territorios con presencia de
comercio ambulante,

15, Plande apoyo en el transi-
to hacia la formalizacién de
comerciantes ambulantes.

Abarca capacitacidn, aseso-
ria juridica y tributaria para
emprendimientos formali-
zados ante el SII.

16. Programa de reconversién
a oficios de ejercicio auténo-
mo formalizados.

17. Programa piloto de cuida-
do para nifias y nifios.

18. Mesa de trabajo piiblico-
privada, con foco en comunas
con alta venta ambulante.
19. Plan macroterritorial para
abordar el comercio ambu-
lante entre municipios. Este
busca resolver la heterogenei-
dad de la normativa de co-
mercio ambulante entre co-
munas y fomentar la coordi-
nacién por pardmetros comu-
nes entre municipios.

20. Programa de capacitacion
amunicipios. Es para la actua-
lizacion de la normativa mu-
nicipal segtin lo establecido
enla Ley N° 21.426.

21. Convenio con municipios
para asesoraren lagestion del
espacio piblico. Referido a
benas practicas sobre como
abordar comercio ambulan-

Ta

te a nivel nacional e interna-
cional y estrategias para la
definicién de lugares y usos.
de prevencion si-
tuacional. Ocupacion preven-
tiva de espacios con prohibi-
cion para la ventaambulan-
tey mapeo y habilitacién de
espacios de permisos de ven-
ta o relocalizacion.
23.Plataforma regional de re-
gistro de vendedores ambu-
lantes. Es con informacion
relacionada a los permisos ¢
historial de fiscalizaciones.
24, Mesa para el fortaleci-
miento de la ejecucion de las
sanciones por comercio am-
bulante. Esto para aumentar
la eficacia en el pago de las
sanciones y disenar un siste-
ma de incentivos
25. Sellode permiso ambulante.
Es para distinguir a quienes
cuentan con autorizacion.
26. Campafia ciudadana sobre
riesgos de comprar enel comer-
cioambulante.Con montosde
las sanciones, reforzamien-
to de la fiscalizacion, origen
de productos a la venta.
27.Campaiia de difusion de re-
quisitos parala venta regular
en el comercio ambulante. Es
ndicando cupos y lugares
disponibles para tal fin en el
territorio respectivo.
28, Campaiia informativa so-
bre normativa y funciona-
miento de la institucionali-
dad. Iis en materia de em-
pleo, capacitacion, certifi-
cacién y convalidacién de
estudios y con distintos pi-
blicos objetivos: migrantes,
instituciones publicas, so-
ciedad civil y privados.
29. Proyecto de acompafia-
miento presenciaamigrantes:
Es sobre normativa migrato-
ria y acceso a empleo formal.
Debe contemplar la promo-
cion del proceso de empa-
dronamiento biométrico.
30. Proyecto piloto de acogida
migrante y empleo para co-
merciantes ambulantes. Con
capacitacion en materias de
emprendimiento, formaliza-
ciény obtencion de permisos.
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