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La agromdustrla chllena apuesta por la
sostenibilidad para competir

Impulsado por su apertura internacional y exportaciones récord, el sector transita hacia un modelo
donde la trazabilidad, la inocuidad y la integracion de la cadena productiva son clave para acceder a

mercados exigentes.

TRINIDAD VALENZUELA V,

La preduccion agroalimentaria en-
frentaun escenario cada vez mas com-
plejo. Afactores estructurales como el
cambio climatico y la menor disponibi-
lidad de agua y tierra, se suma un con-
sumidor mas exigente, que demanda
mayores estandares en sostenibilidad.

En paralelo, el pais ha avanzado en
regulaciones para responder a estas
exigencias, desplazando el foco hacia
coémo laindustria se adapta y capitaliza
este nuevo escenario, Este tema fue
abordado en el panel "Industria ali-
mentaria: nuevas exigencias, nuevas
responsabilidades”, en la tercera ver-
sian del Summit Futuro Sostenible de
"El Mercuria”.

Segun datos del Servicio Nacional
de Aduanas, en 2025, las exportacio-
nes de allmentos alcanzaron un récord
de USE 24,742 millones, un alza de
8,2% respecto al afio anterior. El sec-
tor aporta cerca del 4,7% del PIB, ge-
nera unos 368 mil empleos directos y
lideralos envios no cobre, con cerca de
970 productos en mas de 170 merca-
dos. Esta fuerte insercién internacio-
nal elevalos estandares dela industria,
al obligarla a competir en mercados al-
tamente exigentes.

Antaonio Walker, presidente de la
Sociedad Nacional de Agricultura y ex-
ministro del rame, advirtic que la de-
manda global de alimentos crecera
cercade un50%, abriendo una oportu-
nidad para Chile. A su juicio, la principal
ventaja comparativa del pais es la sus-
tentabilidad, es decir, la praduccion
con altos estandares de calidad, traza-
bilidad e inocuidad, junto con una baja
contribucion a las emisiones globales.
A ello se suman atributos estructura-

En el panel moderado por Patricia Vildésola, editora de la Revista del Campos, pamcrparon Antomo Wm'ke:, Luz
Maria Ro;as Daniela Hott y Guillermo Diaz del Rio.

les como el clima mediterrdneo, la es-
tacionalidad, la condicion de isla fitosa-
nitaria y el nivel técnico del sector
Asi, las crecientes exigencias inter-
nacionales dejan de ser una barrera y
pasan a ser una oportunidad, al facilitar
el acceso a mercados exigentes con
productos de menor huella ambiental.

Viabilidad del negocio

Desde la industria, Guillermo Diaz
del Rio, gerente general de Agrosuper,
destaco que la apertura internacional
ha obligado historicamente a adaptar-
se a altos estandares. "El consumidor
es mas exigante e informado, y eso ha
empujado mejoras que fortalecen la
competitividad”, afirma,

En tanto, Daniela Hott, gerente de
Asuntos Corporativos y Sastenibili-
dad de Soprole, enfatizd gue la sus-
tentabilidad no compite con el nego-
cio, sino que es una condicion para
su viabilidad en el largo plazo. "Debe
situarse en el centro de la competiti-
vidad, apoyada en estandares robus-
tos que fortalezcan el posiciona-
miento del pais”.

Por su parte, Luz Maria Rojas, ge-
rente corporativo de Sostenibilidad y
Marketing de Carozzi, fue més alla al
poner el foco en a cadena productiva.
"No basta con la empresa, hay quein-
tegrar a toda la cadena, especialmente
a pequenos y medianos productores
que muchas veces no tienen acceso a
tecnologia ni conecimiento”, explico.
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En ese contexto, subrayd la necesidad
de incorporar herramientas que mejo-
ren productividad, inocuidad y eficien-
ciatanto a nivel nacienal como interna-
cional.

Wialker también apuntd al rol del
mercado en este proceso, explicando
gue la presion por cumplir estandares
internacionales ha redefinido la forma
de competir en la industria. Hoy, acce-
der a mercados exige muiltiples certifi-
caciones en ambitos econdmicos, so-
clales y ambientales.

"La competitividad va no se define
por cuanto se produce, sino por ¢omo
se hace. Bajo esa logica, Chile busca
posicionarse comao una potencia ecoa-
limentaria, basada en alimentos segu-
ros y sostenibles”, agrego.
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