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Titulo: Las razones por las que el publico sigue viendo reality shows

l.as razones por las que el pliblico

PATRICIA CERDAF.

dos décadas del debut en la
Atelevisién abierta de “Prota-

gonistas de la fama” (Canal
13) y a tres meses del

El morbo, intercambiar opiniones con otras personas o poder conocer
mds sobre el comportamiento de los jévenes serian algunos de los
motivos por los que las audiencias buscan estos programas en la TV.

estreno de “Gran Her-
mano” (CHV), el géne-
ro reality show demues-
tra seguir vigente. El
rating del programa de
Chilevision lo confir-
ma—bordealos 9 pun-
tos promedio de sinto-
nfa— y también da
cuenta del renovado
interés del publico por
este tipo de formatos.
¢(La razén? Lorena
Antezana, investiga-
dora y directora de
NITS Chile, Ntcleo de
Investigacion de Tele-
visién y Sociedad, co-
menta que para enten-
der el fenémeno hay
que ponerlo en contex-
to. “En general, el inte-
rés por este tipo de pro-
gramas que son de en-
tretencién coincide con
climas socialmente
complejos, donde la
gente trata de hacer ca-
tarsis viendo espacios
que les permitan reirse
y desconectarse de una
realidad que puede ser compleja”.

No obstante, ratifica que la razén
mayor del publico para exponerse a
un reality show es el morbo. “En es-
tos programas opera la misma 16gi-
ca de mirar por la ventana lo que
ocurre frente a tu casa para luego
conversarlo con los vecinos. Ese
ejercicio yano se da, practicamente,
en los barrios, donde la gente vive
mads hacia adentro. Entonces, ahora
se fisgonea a través de la television
y se comenta por las redes sociales”,
dice la profesional.

Para Rodrigo Larrain, sociélogo
yacadémico dela Universidad Cen-
tral, lo que se impone en el gusto
por los reality shows es que “nos per-
miten ver a otras personas en su co-
tidianeidad, aunque sepamos que
estan actuando o que mucho de lo
que hacen estd pauteado por un ca-
nal. En el fondo, se entiende que to-
do lo que se ve no es real, pero

"Gran Hermano"” debuté en CHV hace tres meses
con una tibia recepcion, pero tras algunos cambios es
hoy uno de los mas vistos de la sefial y de la TV abierta.

igualmente es atractivo”.

Y sigue: “Con los reality show,
ademds, pasa lo mismo que con las
teleseries, donde sabemos que son
ficciones, pero nos involucramos y
queremos saber cada vez mds sobre
cada uno de los personajes...y tanto
en la teleserie como en el reality es-
peramos que a nuestros personajes
favoritos les vayabien y que el resto
se caiga no mds”.

Valerio Fuenzalida, académico
de la Universidad Catdlica, aporta
un dato interesante para entender
el perfil de la audiencia de estos es-
pacios. “Hace algunos afos hicimos
una investigacién en la universidad
y descubrimos que gran parte del
ptiblico de los reality shows eran pa-
dresalos que les interesaba veralos
jovenes protagonistas porque asi
podian entender cémo se compor-
taban sus propios hijos”, sefiala.

Y anade que ese dato sorprendié

CatalinaBono y Alv

porque “hicimos ese focus group co-
mo una manera de conocer mds lo
que estaba haciendo Canal 13 con
los realities, porque en ese tiempo el
canal era de la universidad. Pero el
estudio no fue condenatorio hacia
la audiencia, ni recriminatorio para
el canal, sino que senalaba que ha-
bfa un genuino interés del publico
por ver a los jévenes”.

Larrafn también define como “un
enganche” que los protagonistas de
estos programas sean jovenes. “Lo

aro Ballero, dos de los ¢
tes mas populares de "Protagonistas de la fama”.

que se espera y quiere
ver es precisamente
gente atractiva, bella,
joven, sobre todo
cuando no tienen mu-
cho peso intelectual”,
declara. Y sostiene que
para sumar publicos
los canales necesitan
tener un casting con
gente atractiva, pero
que ademds tenga un
discurso claro.
Lorena Antezana,
en tanto, hace una reflexién sobre la
edad de los participantes de estos
programas. “Hay participantes jo-
venes que, ademds, son muy acti-
vos en redes sociales y atraen a sus
pares, lo que le ayuda al canal a su-
mar audiencias”, plantea. Y pun-
tualiza que los reality shows también
se han transformado en una alter-
nativa para que los jévenes vean te-
levisién. “El reality es como el nue-
vo ‘Yingo’ 0 ‘Mekano’, es el progra-
ma juvenil del momento”, afirma.
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