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La marca se instal en el pais en 2024

El desafio de Geely
para reencantar a los
chilenos

Nuevos modelos, mas
concesionarios y tecnologia
de punta es la apuesta de la
marca china para duplicar sus
ventas este afo.

MAuRicio MoNROY

eely vive un proceso de trans-
G formacion acelerada desde que
a finales del afo pasado deci-
dié desembarcar como filial, dejando
atras la presencia de representantes.
En estos meses, se han sumado cuatro
nuevos modelos -Starray, Okavango,
EX5 y Coolray Lite-y el crecimiento
sequird con fuerza.
Para conocer el desafio, conversa-
mos con Fernando Funes, gerente de
ventas de Geely Chile, quien nos entre-

g6 algunas luces de lo que aparece en
el horizonte del gigante chino.

¢;Como evalia la introduc-
cién de la marca en estos pri-
meros meses?

La verdad es que ha sido desafian-
te. Como primera filial en Sudamérica,
todo es paso a paso y mas en un mer-
cado muy competitivo como Chile, pero
lo elegimos dado sus caracteristicas,
la solidez econémica y la estabilidad
politica, ademds de que es un lugar
geogréfico estratégico, con puertos y
todo lo que conlleva la integracién a
la region.

¢Qué inconvenientes han en-
contrado en este proceso?

Generar la confianza, ya que enten-
demos que hemos pasado por varios
intermediarios, por lo que generar
es0 en concesionarios, que quieren
confiar en trabajar con nosotros, cu-
briendo las regiones en las cuales no
estamos presentes, no es sencillo. Es-

tamos en este proceso de expansion,
tanto en concesionarios, como en pro-
ductos nuevos.

¢Qué diferencia entrega Ge-
ely?

La ventaja de tener una multinacio-
nal en el pafs trae beneficios, como
linea directa para productos, lanza-
mientos mucho antes que en otros
mercados, inversion, y también tener
la cercanfa para tomar decisiones
rapidas cuando se detectan necesi-
dades.

Hablando de nuevos produc-
tos, presentaron dos nuevos
modelos, el EX5 y Coolray Lite.

¢ Qué significan para Geely?

El EX5 1009 eléctrico es un gran
hito, porque estamos mostrando no tan
solo un nuevo logo, estamos mostran-
do la unidad de negocio Galaxy, donde
hablamos de desarrollos de tecnologfas
sustentables, de electromovilidad, de
que Geely en el mundo también se pre-
ocupa del cuidado del medio ambiente.

Por tltimo, ¢ cual es el objeti-
vo este ano?

El mercado estd tambaleando un
poco, se habla de cifras cercanas a las
300 mil unidades, pero queremos por lo
menos duplicar las ventas del afio pa-
sado, 0 sea, superar las 4 mil unidades.
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