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Titulo: Empresas atentGan silenciosamente las afirmaciones sobre el clima

En los dltimos informes a los inversionistas:

Empresas atendan silenciosamente

las afirmaciones sobre el clima

Algunas referencias a la reduccién de emisiones y otros esfuerzos ambientales se
estdn eliminando antes de las reuniones anuales de accionistas.
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CONTENIDO LICENCIADO POR
THE WALL STREET JOURNAL

CLARA HUDSON Y JON LECKIE
The Wall Street Journal

American Airlines destacé su
enfoque en “ambiciosos objeti-
vos climdticos” en un informe el
ano pasado.

En una presentacién similar
hace unas semanas, esa frase ha-
bfa desaparecido.

La aerolinea estd entre una ola
de empresas de diversas indus-
trias que estdn ajustando —a ve-
ces reacondicionando— lo que
dicen sobre sus esfuerzos de sos-
tenibilidad y climdticos en decla-
raciones de representacién, una
presentacién ante inversionistas
que se emite todos los afios antes
de la reunién anual de accionis-
tas de una empresa.

Los cambios de lenguaje tie-
nen lugar después de un cambio
radical en Washington a medida
que el gobierno de Trump redu-
ce una lista de politicas ambien-
tales, entre ellas un esfuerzo de
la Comisién de Bolsa y Valores
(SEC) para exigir una divulga-
cién corporativa de los riesgos
relacionados con el clima y las
emisiones de gases de efecto in-
vernadero.

Las empresas, desde la cadena
de supermercados Kroger hasta
el minorista American Eagle
Outfitters, han eliminado ciertas
secciones o frases sobre sus ini-
ciativas climdticas en sus decla-
raciones de representacién en
las dltimas semanas. En su infor-
me del afio pasado —pero no de
este ano—, Kroger afirmaba que
se habfa “comprometido a redu-
cir el impacto de nuestro nego-
cio en el clima y a evaluar el po-
tencial riesgo futuro de un cam-
bio climdtico para nuestras ope-
raciones comerciales”.

El afo pasado, Kroger tam-
bién manifesté que realizar su
reunién en forma virtual “redu-
ce nuestros costos y en menor
medida la huella de carbono de
nuestras actividades”. Esa refe-
rencia a una huella menor no
apareci6 en la reunién de este
ano, que también se realizé en Ii-
nea.

Cuando se le consulté sobre la

diferencia, Kroger sefialé que
hace un esfuerzo por moderni-
zar su declaracién de represen-
tacién cada afio, en parte vincu-
landola a su informe ambiental,
social y de gobernanza que tiene
mds detalles sobre sus emisiones
y esfuerzos climdticos.

“No hemos cambiado nuestro
enfoque del clima y seguimos
estando concentrados en lograr
nuestros objetivos para 2030
con el fin de crear un planeta
mds limpio y saludable”, expre-
s6 un vocero de Kroger esta se-
mana.

Lo mismo sucede con Ameri-
can Eagle Outfitters, que en su
declaracién de representacion
de 2024 afirmé que “sigue tra-
bajando para re-
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tinda invariable”.

Y esto no se limita solo a las
declaraciones de representacion.
La marca de cosméticos e.Lf. Be-
auty tenia una seccién sobre el
planeta en suinforme anual para
los inversionistas el afio pasado,
que se conoce como presenta-
cién 10-K, que era alrededor de
dos veces mds larga que la mis-
ma seccién que se dio a conocera
fines de mayo.

E.Lf. declind hacer algtn co-
mentario para este articulo.
American Airlines no respondié
aunasolicitud de entregar algtin
comentario.

Los datos que recopilé The
Wall Street Journal muestran
que la cantidad de declaraciones

de representacién

ducir las emisio-
nes de gases de
efecto invernade-
ro Alcance 1y 2
(GEI) y reducir las
emisiones GEI Al-
cance 3 de los bie-
nes, servicios y

EFECTO TRUMP
El cambio de lenguaje
ocurre a medida que el
gobierno de Trump
reduce una serie de
politicas ambientales.

que contienen el tér-
mino “cero emisio-
nes netas” se desplo-
mé un 32% enlo que
va del afo en com-
paracién con el mis-
mo perfodo de 2024,

bienes de capital
adquiridos”. No hay ninguna
mencién de emisiones en el in-
forme 2025 que se dio a conocer
a mediados de mayo.
“Ajustamos en forma periédi-
ca la copia que se utiliza en los
mensajes y comunicaciones ex-
ternas de la compafiia”, manifes-
t6 un vocero de American Eagle
Outfitters (AEO) a modo de ex-
plicacién. “El compromiso de
AEQO de reducir las emisiones de
gases de efecto invernadero con-

mientras que las
menciones de “neu-
tralidad de carbono” cayeron un
30%. La cantidad de documen-
tos que mencionaron emisiones
Alcance 1, 2 0 3 —una cantidad
que habia estado aumentando
firmemente desde 2022— dis-
minuy6 un 24%.

Los datos de la declaracién de
representacién se obtuvieron de
Factiva, un producto de Dow Jo-
nes, editor de The Wall Street
Journal. Las buisquedas incluye-
ron un total de mds de 10 mil do-

American Airlines
ha eliminado parte
del lenguaje ambien-
tal que apareci6 en
su declaracion de
representacion el
afio pasado.
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cumentos durante los primeros
cinco meses de cada afo desde
2022. Los términos se contaron
solo cuando aparecfan en el con-
texto de declaraciones relaciona-
das con emisiones o gases de
efecto invernadero.

Otra razén para la disminu-
cién en los términos relaciona-
dos con el clima podria ser la cai-
da en las propuestas de accionis-
tas activistas que presionan a las
empresas para que mejoren en
cuanto a sus objetivos ambienta-
les. Un informe del servicio de
asesorifa de representacién ISS
de fines de mayo contabilizé 229
propuestas ambientales y socia-
les en las declaraciones de repre-
sentacién este afio, que plantea-
ban de todo, desde preocupacio-
nes por emisiones hasta abusos
de derechos humanos. Esto im-
plica una disminucién frente a
las 417 el afo pasado.

Las menciones al medio am-
biente no han desaparecido por
completo de las presentaciones
paralos inversionistas: American
Airlines y Kroger destacan sus
estrategias de sostenibilidad o
ESG, por ejemplo. La presenta-
cién de American Eagle Outfit-
ters menciona los esfuerzos para
conservar el agua cuando se con-
feccionan jeans. Y el informe de
e.Lf. dice que “el cambio climati-
co es uno de los problemas mds
urgentes de nuestra época y nos
hemos comprometido a reducir
nuestra huella de carbono en to-
da nuestra empresa”.

Dejando la politica a un lado,

las empresas corren el riesgo de
demandas o repercusiones en su
reputacién si lo que dicen en sus
presentaciones para los inver-
sionistas es demasiado favorece-
dor, observé David Larcker,
profesor de negocios de la Uni-
versidad de Stanford.

“Creo que esimportante sefia-
lar que esto es un documento de
laSEC, los miembros del consejo
aprueban estas cosas”, dijo Lar-
cker. “Es una violacién de la SEC
si no es veridico, y eso no es
agradable”.

Aunque el nuevo panorama
politico sin duda ha disminuido
la intensidad del lenguaje sobre
el clima, precisé, también es po-
sible que los inversionistas insti-
tucionales y los analistas estén
presionando menos a las empre-
sas en aquello relacionado con
los objetivos climdticos corpora-
tivos. “En cierto modo es una se-
nal de los tiempos”, agregd.

Los mismos ejecutivos de sus-
tentabilidad —un enorme 80%
de aquellos consultados en un
reciente estudio de Conference
Board— afirman que sus empre-
sas estdn “ajustando” la forma
en que hablan del clima. Los
cambios mds comunes simple-
mente reformularon el mensaje,
por ejemplo, alejandose del tér-
mino “ambiental, social y de go-
bernanza”, indicaba el informe.
La mitad de los ejecutivos con-
sultados senal6 que le preocupa-
ba que el hecho de hablar de ob-
jetivos de cero emisiones netas u
objetivos climdticos pudiera
provocar una reaccién adversa.

Los riesgos y las oportunida-
des de la transicién climdtica no
han cambiado; quizds, se han
vuelto més inmediatos, observé
Witold Henisz, vicedecano y di-
rector de facultad de la iniciativa
ESG de la Escuela Wharton de la
Universidad de Pensilvania. De-
terminar qué empresas son lide-
res y cudles estdn rezagadas con
respecto al clima serd mds dificil
para los inversionistas y otras
partes interesadas si estdn reci-
biendo menos informacién, pre-
cisd.

Aunque algunas companfas
podrian dejar de hacer promesas
excesivas en cuanto a sus esfuer-
zos climdticos, manifesté He-
nisz, la divulgacién relacionada
con el clima es necesaria para
que los inversionistas sopesen el
impacto en todo, desde fusiones
hasta escisiones y OPL.

“No podemos evaluar a las
empresas si no nos dan esta in-
formacién que es vital”, expreso.

Articulo traducido del inglés por “El Mer-
curio”.
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