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Medicion del Festival de Vifia del Mar pone en relieve claves de su impacto en el turismo
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anecesidad de levantar
L informacion que permi-
tamejorar la toma de de-
cisiones estratégicas de las au-
toridades de la comuna de Vi-
fia del Mar, motivoa que la edi-
cion n° 62 del Festival Interna-
cional de la Cancion fuera so-
metida a su primer estudio de
impacto economico, turisticoy
ambiental.

Elanalisis fue desarrollado
por la consultora Evento Medi-
do, especializada en el estudio
de festivales musicales, y con-
td con el apoyo del programa
CORFO Conecta, ademds de
recursos del Fondo de Innova-
cion del Gobierno Regional de
Valparaiso.

A cuatro meses del cierre
del festival musical més recono-
cido de Latinoamérica, que vol-
vio a celebrarse luego de dos
anos de ausencia por la pande-
mia, El Mercurio de Valparaiso
pudo acceder a los resultados
de este informe, que entrevistd
aun universo de 1.882 asisten-
tes de la iltima edicion del cer-
tamen musical.

79 MIL CONCURRENTES

De acuerdo a los datos recopi-
lados porla medicion, un total
de 79.216 personas asistieron
ala tiltima edicion del Festival
de Vina del Mar, es decir, un
promedio de 13.200 por cada
una de las seis noches del
evento, llenando el 93,6% de
las 14 mil 100 butacas de la
Quinta Vergara,

El sondeo, revelo ademas la
marcada predominancia feme-
nina en el ptiblico: del univer-
so de concurrentes, un 60,7%
son mujeres, mientras que un
34,1% son hombres y un 5,2%
pertenecen a un género no bi-
nario o no indicado.

En cuanto al perfil del pi-
blico de Vina 2023, las muje-
res promedian los 33 afios de
edad, en tanto, el piblico
masculino alcanza una edad
promedio de 34 afos. En am-
bos géneros, Instagram se al-
za como la red social mas uti-
lizada.

IMPACTO TURISTICO
Asimismo, la consultora Even-
to Medido puso en relieve la
importancia del Festival como
motor de laindustria turistica
local, ya que la mayor parte
(63,5%) de quienes compran
suentrada son visitantes a la
comuna, siendo el 7,8% turis-
tas extranjeros. Estos tltimos,
promedian un gasto diario de
332 mil pesos, mientras que
los turistas nacionales gastan
134 mil pesos de media por
dia.

SONDEO ESTABLECE PROTAGONISMO SANTIAGUING ENTRE LOS CONCURRENTES AL FESTIVAL: UN 20% PROVIENE DE LA REGION METROPOLITANA.

AGENCIA UNG

Medicion del Festival de Vina
del Mar pone enrelieve claves
de su impacto en el turismo

ESTUDIO. Asisfentes nacionales promedian un gasto de $134 mil pesos diarios,
monto que asciende a $322 mil en los extranjeros. Un 27% se aloja en hoteleria.

En cuanto a la procedencia
de los espectadores, la Region
Metropolitana toma protago-
nismo con un 20,1%, solo por
detras de Vifia del Mar (20,4%).
Los alojamientos mas utiliza-
dos, en tanto, son las casas de
amigos (40%), hoteleria (27%)
y aplicaciones de alojamiento
como Booking y Airbnb, con
un 26%.

NOCHES MAS RENTABLES
Sin embargo, una de las mayo-
res revelaciones tiene que ver
con que por primera vez se
pueden conocer, con datos
precisos, cuales fueron las no-
ches que generaron un mayor
impacto econdmico en Viia
del Mar.

Eneste apartado, el analisis
muestra que la jornada mas
rentable para la comuna fue la
del martes 21 de febrero, la ter-
cera noche del certamen, que
tuvo a Alejandro Fernandez,
Los Jaivas y Belén Mora como
protagonistas, generando un
gasto diario de 242 mil pesos
por presente y un promedio de
2,5dias de estadia en la ciudad.

“Es la primera
iniciativa que nos
permite medir de
manera concreta el
encadenamiento
econdmico que esta
teniendo el Festival
de Vina del Mar™.

Macarena Ripamonti
Alcaldesa de Vifia del Mar

En segundo lugar, en tanto,
se posiciona la quinta jornada
del certamen -Christina Agnile-
ra, Polima Westcoast y Fabrizio
Copano- con 232 mil pesos de
gasto promedio, mientras que
la noche de despedida con Ca-
milo y Nicki Nicole generd una
media de 227 mil pesos de gas-
toentre los espectadores.

En contraparte, la jornada
del festival que dej6é menos in-
gresos ala comuna fue la no-
che del 22 de febrero, con Fito
Paez, Rels By el humorista Ro-
drigo Villegas, con una media
de 162 mil pesos de desembol-
so diario.

Analisis midié
impacto ambiental

@ El estudio realizado por la
consultora Evento Medido
también cuantifico el impac-
to ambiental del Festival de
Vifia del Mar 2023. De acuer-
do al analisis, durante los seis
dias de celebracidn se gene-
raron un total 5.190 tonela-
das de diéxido de carbono
(C03), de las cuales 1.210 co-
rresponden a emisiones en
contexto de hospedaje y
3980toneladas a la conta-
minacion generada por los
vehiculos de transporte.

VALORACION DEL FESTIVAL
Ademds, otro aspecto rele-
vante corresponde al feedback
que entregaron quienes concu-
rrieron al certamen. En este
apartado, la valoracion general
del evento fue relativamente
positiva, con una nota de 5,9
puntos sobre siete. No obstan-
te, las calificaciones sobre la
limpieza en el evento (5.4), la

calidad de los shows (5,3), y la
comodidad del anfiteatro (5,2),
dejan en evidencia que existe
un amplio espacio de mejora
en la entrega del servicio.

REFLEXIONES

Para la alcaldesa de Vifia
del Mar, Macarena Ripamonti,
el levantamiento de este infor-
me supone un precedente im-
portante para la planificacion
de los futuros festivales.

“Es la primera iniciativa
que nos permite medir de ma-
neraadecuaday concreta, con
datos empiricos, elimpacto en
el encadenamiento economico
que estd teniendo el Festival de
Vifia del Mar. Nos permite a las
autoridades que tomamos de-
cisiones, emprender caminos
respecto a su futuro, para que
éste siga subsistiendo”, sefialo
la jefa comunal.

“Los datos arrojados por el
estudio, son de mucha utlidad
para que se tomen las mejores
decisiones en base alo que el
publico desea y espera, y asi
brindar una mejor experiencia
y también trabajar sobre la

79.216

personas asistieron a las
seis noches de la version
nimero 62 del Festival de
Vina del Mar.

2091%

de los asistentes de|
Festival Internacional de la
Cancion proviene de la Re-
gidn Metropolitana.

332 mil

pesos es el promedio de
gasto diario de los turistas
(extranjeros) gue asistieron
al evento.

59/7

puntos alcanzd la valora-
cion del festival, siendo los
peor evaluados la comodi-
dad (5,2) y los shows (5,3).

huella de carbono para mejo-
rar la sostenibilidad del even-
0", agrego la edil.

Marcelo Vidal, director re-
gional de Sernatur, también va-
loré los hallazgos del sondeo:
“Este estudio permite tener
una visién tanto del impacto
en la ciudad y en el turismo
quetiene el Festival de Vifia del
Mar, con datos que son de utili-
dad para la organizacion del
evento. El festival se ha conver-
tido en un embajador de Chile,
siendoun referente de nuestio
pais en el extranjero, y todas
las acciones que apunten a en-
tregar herramientas para la to-
ma de decisiones del munici-
pioy de los canales en conce-
sion son bienvenidas”.

En tanto, el presidente de
la Cimara de Comercio de Vifia
del Mar, Rodrigo Rozas, afirmé
que “esimportante hacer estos
levantamientos. (...) i bien es
una muestra pequena, da de
alguna manerainformacion re-
levante para poder tomar deci-
siones”, indico.

No obstante, insto a mejo-
rar las condiciones del evento:
“Llama la atencién que solo
tengamos 5,2 puntos en cuan-
to a la comodidad. Sabemos
claramente que la galeria, la
platea y el palco no son como-
dos. Es un mal mensaje que tal
vezse podria poner en tabla”.

“Esta informacién es valo-
rada para tomar decisiones pri-
vadas como piiblicas. Ahora
queremos trabajar de lamano
con la alcaldia, para tomar de-
cisiones que sean canvenien-
tes para el futuro turistico y del
certamen”, concluyo. o3
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