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Vinas de la region participan en
exclusiva degustacion en Francia

El evento congregd a mas de 50 profesionales de la industria del vino, entre sommeliers y compradores del mercado
francés. Casa Marin y Vinos Villard fueron los representantes de Valparaiso en el evento.

Redaccion
LaEsirella de Valpariso

os vinas de la Re-
D gion de Valparaiso,

Casa Marin y Vinos
Villard, fueron parte de
una exclusiva degustacion
en Francia, que reunié a
mas de 50 expertos del vi-
no. La actividad de promo-
cién, organizada por Pro-
Chile, selecciond a seis vi-
fias chilenas para presen-
tar sus etiquetas ante
sommeliers y comprado-
res especializados, desta-
cando la diversidad del vi-
no nacional en uno de los
mercados mas importan-
tes del mundo.

“Estamos orgullosos
que dos vifias de la Re-
gion de Valparaiso hayan
sido seleccionadas para
representar a Chile en
Francia. Esta instancia re-
fleja el compromiso de
ProChile por impulsar la
diversidad y la innova-
cién en la exportacion del
vino chileno, abriendo
nuevas oportunidades en
mercados internaciona-
les exigentes. Seguiremos
apoyando a nuestras em-
presas para que su talen-
to y calidad sean recono-
cidos globalmente” dijo
ladirectora regional (s) de
ProChile Valparaiso,
Amanda Parker.

La reunién convocd a
importadores del mercado
francés como Vins Luyt,
Barrere et Capdevielle, La
portedu vin, Planete Viny
L'Entremetteuse.

Desde Casa Marin, ubi-
cada en el sector de Lo
Abarca, la endloga Jamie
Verbraak subrayd la rele-
vancia de esta vina pione-
ra, liderada por mujeres a
partir de la historia de Ma-
ria Luz Marin.

“Casa Marin es una de
las vifias en Chile que tie-
ne mas representacion de
liderazgo de mujer, con la
historia de Marfa de la
Luz, primera mujer eno-

VINOS VILLARD TIENE SU BASE EN TAPIHUE, CASABLANCA

158

millones de dolares re-
gistra la Region de Val-
paraiso en exportacion
devinos entre eneroy
mayo de 2025.

loga, primera mujer fun-
dadora de su propia Vifia
y eso nos ha ayudado en
hacer marketing, crear
marca y hacer ruido en el
mercado. En relacion con
el apoyo de ProChile, ha-
ceniniciativas para empo-
derar a empresa lideradas
por mujeres. Todas las ini-
ciativas que hacen afuera

CEDIDAS

VINA CASA MARIN, DE CARTAGENA, ESTUVMO PRESENTE EN LA CATA

son bienvenidas”.

GRAN OPORTUNIDAD

En el caso de Vinos Vi-
llard, vina ubicada en Ca-
sablanca, su dueiio Jean
Charles Villard destacd
que “la iniciativa realiza-
da por ProChile en el mer-
cado francés es la oportu-
nidad de exposicion en

uno de los mercados mds
exigentes del mundo,
donde conviven grandes
productores de vino. Esta
instancia permitié mos-
trar la alta calidad que
Chile es capaz de ofrecer,
contribuyendo a ampliar
la percepcion y la imagen
que los franceses tienen
del vino chileno, posicio-

nandolo al nivel de cual-
quier vino internacional”.
Villard agrego que “co-
o ya contamos con pre-
sencia en ese mercado, mi
expectativa de negocio es
que algunos de los asisten-
tes que hayan probado
nuestros vinos puedan lle-
gar a comercializarlos di-
rectamente a través de
nuestro importador, yasea
en tiendas especializadas,
restaurantes, o con som-
meliers interesados”.
Ambas vifias forman
parte de las acciones de
promocién ligadas al Fon-
do de Innovacién para la
Competitividad del Go-
bierno Regional (FIC-R
2023), que se estdn desa-
rrollando este ano 2025.

BUENAS CIFRAS
En 2024, las cifras de ex-
portacién de vino chileno
a Europa alcanzaron los
US$ 592 millones, un
12% mas que en 2023,
principalmente de vino
tinto embotellado (mez-
clas), vino blanco a gra-
nel, vino blanco embote-
llado (riesling, pinot
blancy mezclas), vino tin-
to a granel, sauvignon
blanc y chardonnay.
Para este 2025 la Re-
gion de Valparaiso regis-
tra exportaciones de vino
por US$158 millones
(+7.3%) en el periodo ene-
ro — mayo, siendo los
principales mercados de
destino Reino Unido (US$
43  millones), Brasil
(US$24 millones), Japon
(US$16 millones), México
(US$13 millones y Canada
(US$12 millones). ©
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