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Tipo: Politica
Titulo: Pool de expertos electorales explica por que TikTok la lleva en las campafias politicas

Dicen que la plataforma apunta a un nuevo grupo de votantes

M. PosLeTe /C. FARAH

t t E n un mundo tecnologizado el

uso de inteligencia artificial,

realidad aumentada, videojue-
gos, Facebook, WhatsApp y redes socia-
les son esenciales para dar a conocer un
mensaje a las personas que usualmente
no tomaban en cuenta los carteles, palo-
mas o incluso los anuncios emitidos por
radio y television. Esto es el reflejo de c6-
mo lo digital se impuso como unaalterna-
tiva ante el contexto en que vivimos”, di-
ce Miguel Sanhueza, director de la Uni-
versidad Tecnoldgica Metropolitana Vir-
tual sobre el actual escenario de
campanas politicas en Chile.

Acerca del avance tecnoldgico que
avizora comenta que “hasta ahora, Face-
book y Twitter habian llevado la delante-
ra como plataformas predilectas en las
campanas politicas, sin embargo, en la
medida que las tecnologias avanzaron
aparecieron nuevas plataformas como
TikTok, que apunta a un nuevo grupo de
electores. Las plataformas que mas se
usan son las relacionadas con los live
asociadas a distribucion via streaming
que apuntan a sectores mas jovenes”,
acota Sanhueza.

La publicista de la Universidad Catoli-
ca y especialista en marketing digital,
Rommy Carrasco, menciona el cambio
en la manera en que se relacionan los
candidatos con el electorado: “No es no-
vedad que hoy las redes sociales son una
de las principales herramientas que tie-
nen los candidatos para persuadir en la
toma de decisiones de los votantes,
aparte de la television, que todavia sigue
siendo uno de los medios que permite
llegar a mds personas”.

El efecto Parisi

Guillermo Holzmann, cientista politico
y académico de la Universidad de Valpa-
raiso, se refiere al caso de Franco Parisi,
lider del Partido de la Gente (PDG), que
casi llega al 13% de los votos sin moverse
de su residencia en Alabama:"'La campa-
na de Parisi fue tan exitosa por el proceso
politico que se da en Chile con desorden,
nuevas formas de presion politica, bis-
queda de nuevos representantes, nuevas
generaciones y grupos, ambiente de criti-
ca al sistema politico, en general; ademas
de la incapacidad de conduccion del go-
bierno y problemas como el terrorismo en
la zona Sur y la seguridad asociado a lo
migratorio, que hace que la gente busque
alternativas”, sostiene el experto.

Rommy Carrasco dice que, si bien, to-
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dos los candidatos han utilizado las redes
sociales para difundir su mensaje, la efec-
tividad de esas campanas “no esta pre-
sente en la mayoria de los presidencia-
bles. Tal vez el caso mas interesante -y el
que estd siendo materia de estudio- es el

efecto Parisi”. Y profundiza: "Desde el ini-
cio de su campana €l le ha hablado a las
personas que estan aburridas de la politi-
ca tradicional, a quienes estan disconfor-
mes con el sistema. Ahi Parisi remarca
que para tener cosas nuevas hay que ha-
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cer cosas nuevas como, por ejemplo, nue-
vos partidos politicos. Ahi aparece su pro-
puesta y lo aparentemente novedoso de
su partido”, acota.

TikTok y memes

“En estas elecciones aparecieron pla-
taformas digitales que para elecciones
anteriores no estaban, como TikTok. En
un comienzo y ahora Gltimo surgieron con
fuerza memes, donde me parece que Bo-
ric tiene un mayor protagonismo”, dice el
doctor en Ciencias Politicas de la Univer-
sidad Catdlica, Federico Rojas de la Garre-
ta. “En el caso de José Antonio Kast, su
estrategia digital se fortalece en Twitter,
donde usuarios que pueden ser bots o
personas que manejan muchas cuentas
generan hashtags para posicionarse en
los temas que les interesan como movi-
miento”, sostiene Rojas.

El académico Miguel Sanhueza dice
que el escenario tecnoldgico actual serd
similar al que podria existir en el futuro a
corto plazo: “Este tipo de estrategia basa-
da en redes sociales llegé para quedarse.
Estamos en la era de las videollamadas y
la inmediatez, donde prima el contenido
visual videos, infografias y fotos mas la
interaccion. Es parte de la innovacion a la
cual cada uno debe adaptarse. El buen
aprovechamiento de las redes sociales,
en cualquier ambito, trae consigo benefi-
cios para lo que se estd buscando”, dice el
director de la Universidad Metropolitana
Virtual.

Para Manu Chatlani, director de Jelly,
lo que se viene en materia digital estara
centrado mas en los discursos que en el
tipo de plataforma que se utilice: “Vamos
a ver un despliegue masivo a nivel de re-
des sociales, con mas uso de embajado-
res y rostros conocidos, y con mucha seg-
mentacion de los mensajes por tipo de
audiencia, region geografica y los proble-
mas que aquejan a esa parte de la pobla-
cién. Pero lo mas importante: con discur-
so0s que sean mas disruptivos para lograr
aleonar a los simpatizantes”.
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