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Tipo: Noticia general
Titulo: LalA "imagina" un mundo en que las mujeres participaron en todos los mundiales

Campafia ideada por una agencia local para FIFA:

La IA “imagina” un mundo en que las
mujeres participaron en todos los mundiales

m Hubiesen tenido a goleadoras y arqueras historicas, tendrian figuras tan reconocidas como Pelé o

Maradona, o alguna seria recordada por hacer la primera “chilena” en la historia.

ALEXIS IBARRA 0.

El primer Mundial de Ftbol fe-
menino se realizé recién en 1991,
;pero qué habria pasado si las mu-
jeres hubiesen participado en mun-
diales desde 1930, como si pasé con
los hombres? Segtin la inteligencia
artificial, tendrfan figuras tan reco-
nocidas como Pelé o Maradona, o
alguna serfa recordada por hacer la
primera “chilena” en la historia.

La agencia creativa local Wise In-
novation Studios recibié un encar-
go de la FIFA: usar la inteligencia
artificial (IA) para imaginar un
mundo en que las mujeres hubie-
sen disputado esos 14 mundiales en
las que estuvieron ausentes.

“Elnombre de Wise aparece en la
mesa de la FIFA ya que estamos ha-
ciendo cosas innovadoras usando
la IA, la realidad aumentada y el
metaverso”, cuenta sobre la génesis
del proyecto Igal Weitzman, fun-
dador y CEO de Wise. Su empresa,
por ejemplo, fue la que ide6 que en
la Torre Entel se viera la antorcha
de los Juegos Panamericanos con
una app de realidad aumentada.

Mariana Pardo, directora general
creativa y socia de Wise, dice que el
desaffo hasido que laIA genere ins-
tancias que no sucedieron. “En este
caso, como el machismo no dejé
que las mujeres se desarrollaran en
el fitbol, con todos estos mundiales
que no ocurrieron”.

Con este encargo entre las ma-
nos, un equipo multidisciplinario
de Wise se abocd a la tarea de crear
esta historia que no existia. “Toma-
mos nuestras propias plataformas
deIA ylasnutrimos con lainforma-
cién de los mundiales masculinos.
Al usarla comienza a ‘alucinar’ y
crear casos en la medida que le vas
preguntando. Nosotros la vamos
guiando por dénde ir”, dice Pardo.

“Empezamos a preguntarle
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quiénes fueron las goleadoras de
tales mundiales y nos decfa que fue
una jugadora de tal pafs, o cudl fue
la goleadora de los tres primeros
mundiales y nos dijo que una juga-
dora francesa que habfa metido
mds goles que Messi en los mun-
diales actuales”, agrega Weitzman.

“Lo interesantes es cémo la IA se
puede emplear para crear una his-
toria completa con la informacién
que uno le da. Por ejemplo, nos dijo
que si las mujeres hubiesen jugado
todos los mundiales, hubiesen so-
brepasado los récords de los hom-
bres y serfa un fiitbol mads llamativo
que el de ellos”, aclara Pardo.

También usaron herramientas
como Sora o Runway para generar
imdgenes, cuenta Weitzman.

“La plataforma entrega imdge-
nes que se ajustan a ciertas épocas.
Esas imdgenes las trabajamos en
plataformas propias para animar-

Con IA generativa crearon imagenes como la de la foto, ademas de videos, banderines, camisetas y hasta un himno.

las y generar videos”, dice Pardo.

Pero eso no es todo, la directora
creativa cuenta que también estdn
creando todo lo que rodea a un
mundial: el vestuario, los banderi-
nes, quiénes podrian ser los posi-
bles auspiciadores y un himno.

“El himno también fue creado
con herramientas de IA y habla de
lasuperacién, delafuerza delamu-
jer y cémo tienen que estar unidas”,
agrega Weitzman.

Si bien la informacién es creada
por IA generativa, Weitzman dice
que se requiere de la mente huma-
na “para ir guiando estos procesos
y eligiendo bien cada una de las
plataformas a emplear”.

Todo este trabajo estd atin en
proceso creativo y serd usado por la
FIFA para visibilizar y fomentar el
futbol femenino, aclara Pardo.

LaIA yafueusadaparaese pro-
posito: para el Mundial de Fitbol

Femenino 2023, la empresa Oran-
gerealizé un video en que se mos-
traban las mejoras jugadas de con-
notados futbolistas de la seleccién
francesa, como Mbappe o Griez-
mann. Tras un corte se revelaba
que en realidad todo era un truco
hecho con IA y que las que hicie-
ron esas fabulosas jugadas eran
mujeres.

“Eso se realiza con una técnica
de IA generativa llamada Face
Swapp, que usa imdgenes en mo-
vimiento en las que puedes cam-
biar el rostro de una persona por
otra”, dice Marcelo Mendoza, aca-
démico de Computacién UC e in-
vestigador del Instituto Milenio
Fundamentos de los Datos. “Hay
aplicaciones que lo hacen en forma
gratuita, pero en una produccién
profesional se usa tecnologfa de
dltima generacién para obtener
mejores resultados”.
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