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Titulo: "Chile es un pais extremadamente importante en el mundo del vino"

John Barker, director general de la Organizacion Internacional de laVina y el Vino visitd nuestro pais

“Chile es un pais extremadamente

importante en el mundo del vino”’

El neozelandés cuenta que quedo
gratamente sorprendido con la produccion
que hay en algunas regiones mas frias,
donde se estan desarrollando *‘vinos
blancos mas frescos y tintos mas ligeros”.

MaRiA EUGENIA SALINAS

de la Vifa y el Vino (OIV) es

un organismo interguberna-
mental compuesto por 51 estados,
quienes generan el 88% de la pro-
duccién mundial de vino. John Bar-
ker es su director y recientemente
visité nuestro pafs, como parte de
una gira a Sudamérica. “Es la pri-
mera vez que un director general
de la OIV hace una visita tan ex-
tensa a Sudamérica y para mi es
muy importante venir acd, para
reconocer la importancia de Chi-
le y de la regi6n para la industria
mundial del vino. Era importante
para nosotros compartir algunas
de las visiones de la OIV para el
futuro en el sector. Pero también,
y quizés lo mas importante, querfa
escuchar a la gente aqui en Chile,
a los funcionarios, a los expertos,
a los productores, para conocer
sus perspectivas sobre lo que esta
sucediendo en el mundo del vino”,
explica Barker.

¢ Cudl es la posicion ac-
tual de Chile en la industria
mundial?

“Es un pafs extremadamente
importante en el mundo del vino,
tiene la 112 mayor superficie de
vifiedos, es el 7° mayor produc-
tor por volumen y tiene un efecto
exportador muy fuerte, ya que es
el cuarto exportador de vino por
volumen”.

¢Cree que Chile puede
ofrecer algo distinto?

“Tiene muchas cosas que ofre-
cer. Sus excelentes ambientes
para la produccién de vino ya son
muy conocidos y muy valorados en
el mundo, porque ofrece una muy

I a Organizacién Internacional

buena gama, desde productos de
excelente valor hasta vinos ic6-
nicos de muy alto nivel. Tiene un
punto de diferencia interesante
con el carmenere, por ejemplo.
Pero lo que més me interesé fue
el desarrollo de nuevas regiones.
Las mas frfas estédn produciendo
vinos blancos més frescos y vinos
tintos més ligeros, que tienen mu-
cha demanda en el mercado global
en este momento”.

¢Como evalia la disminu-
cion del consumo de vino en
el mundo?

“Existen dos tendencias, ya que
el consumo de vino en algunos de
los principales paises consumido-
res, como Francia, Italia, Espana
y Argentina, ha estado disminu-
yendo durante varias décadas,
partiendo de un consumo prome-
dio muy alto, ya que es parte de la
cultura de esos paises, como en
Chile. Sin embargo, en los dltimos
40 o0 50 afios, el consumo de vino
ha aumentado en otros pafses,
como Estados Unidos, Canadé y
Reino Unido. Lo que ha ocurrido
en los dltimos afios es una conti-
nuacién de la disminucién del con-
sumo en algunos

de esos mercados
maés tradicionales,
asf como una caf-
da en algunos de
los mercados que
han evolucionado
més recientemen-
te, como Estados
Unidos y un poco
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export6 Chile en vino en 2024

en el Reino Unido,

pero también en China”.
¢Cudles son las razones?
Creo que, probablemente, el

mayor efecto que ha agudizado

la caida del consumo es la gran
presién e incertidumbre econd-
mica tras el Covid-19, lo que sin
duda influye en las decisiones de
compra de las personas. Pero
ademds estamos viendo cambios
generacionales subyacentes, algo
que siempre ocurre, pero la gente
més joven, sin duda, no esté con-
sumiendo tanto vino como en el
pasado”.

¢Como se puede enfren-
tar esa baja generacional?

“Creo que la clave es compren-

Barker plantea
que el covid
y el cambio
generacional
han incidido
en la caida del
consumo.
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der a los consumidores y ver el
producto a través de sus ojos. El
vino tiene muchos atributos muy
buscados: tenemos una fuerte
autenticidad, una conexién con
la tierra, una identidad sélida y
también un fuerte vinculo cultu-
ral. Todas estas caracteristicas,
creo, son atractivas para los con-
sumidores como lo han sido por
muchos afos”.
¢Puede el consumo
aumentar nueva-
mente?

“Estoy seguro que
volverd a aumentar.
Cuando la situacién
econdémica mundial
siga mejorando, creo

que veremos un repun-
te en algunos mercados
nuevos e importantes. China
es un mercado muy interesante e
India también, potencialmente.
Hay muchas partes del mundo
con clases medias en desarrollo
donde es probable que veamos un
aumento”.

¢De qué manera los aran-
celes impuestos por Trump
afectan a la industria?

“No quiero comentar dema-
siado especificamente sobre los
aranceles en ningln pais en par-
ticular, pero obviamente son algo
que tiende a distorsionar el mer-
cado y eso hace que el comercio
sea mas costoso y mas dificil.
Necesitamos ver més certeza y
claridad en la situacién arancela-
ria global”.

&Chile debe fortalecer sus
relaciones con otros socios?

“Creo que la industria vitivini-
cola global es una industria bas-
tante colaborativa. Competimos,
pero también trabajamos juntos,
porque compartimos intereses y
desaffos. Chile es importante en
la OIV y en esta los paises cola-
boran con propuestas. Chile tie-
ne alianzas en Sudamérica, pero
también acuerdos de libre comer-
cio muy sélidos con China que son
importantes para su comercio con
el mundo”.
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