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Como parte de

un aperitivo o un
snack: esas son las
principales ocasiones
de consumo de
productos de marcas
como Salmas, Fain,
Grana y Sacapita.

Ciro CoLomeara C

I a categoria de galletas arte-
sanales horneadas muestra
saludables resultados en el

pais, al ir en linea con las necesi-
dades de un universo cada vez
mayor de consumidores que es-
tén en busca de productos con
ingredientes naturales y libres de
aditivos.

Segun cuenta Randall Quesa-
da, gerente general de Ideal, “la
categoria ha experimentado un
crecimiento notable, impulsada
por el aumento en la demanda
de opciones mas naturales. Las
personas estan valorando la sim-
plicidad, en el sentido de buscar
productos con ingredientes cla-

Responden a la busqueda de alimentos mas naturales

Los saludables resultados
de estas galletitas

horneadas

Randall Quesada
dice que también
se consumen para
el desayuno.

ros y una elaboracion transpa-
rente. A la vez, quieren snacks
portatiles y faciles de integrar
en cualquier momento del dia.
Nuestras galletas Salmas cum-
plen perfectamente con esta
necesidad, siendo ideales para
combinar con diversos alimentos
o para disfrutar sola”.

Fain es otra marca que hace
aproximadamente seis afios
participa de este mercado. Su
duefa, Maca Ugarte, dice que
los consumidores han cambiado
mucho en el tltimo tiempo, dan-
do preferencia a productos mas
naturales, comida real e ingre-
dientes nobles de alta calidad.
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RICHARD ULLOA

En cuanto a los buenos resul-
tados de la categoria, comenta
que “hoy existe mucho interés
por alimentos saludables, soste-
nibles y libre de aditivos versus
las elaboraciones industriales tan
masivas”.

Respecto del perfil de las per-
sonas que optan por este tipo
de productos, Macarena Vicu-
fa, fundadora de Grana, explica
que se trata principalmente de
adultos que cuidan lo que co-
men y que no estan dispuestos
a sacrificar sabor. “Muchos son
anfitriones, hacen aperitivos con
amigos o disfrutan un vino al final
del dia y buscan una alternati-
va salada y saludable. Y mucho
0jo, porque nuestras crackers
no son las tipicas galletas secas
y sin onda del mercado. Son
crujientes, sabrosas y realmente
reemplazan con gusto las papas
fritas y otros snacks ultra proce-
sados”.

Algo similar plantea Raimun-
do Calderdn, gerente general
de Sacapita, al apuntar a con-
sumidores que buscan algo
rico, saludable y que les per-
mita armar tablas de aperitivos
que se luzcan. “De hecho, esa
es una de sus principales oca-
siones de consumo. De todas
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Los saludables resultados de estas galletitas horneadas

maneras, también hemos visto
un aumento importante en el
consumo como snacks. Y si
bien la venta es estable durante
el afio, aumenta a medida que
mejora el buen tiempo, cuando
de hay mas ganas de juntarse
con amigos. Su peak se da para
las fiestas de fin de afo”.

En cuanto a este Ultimo pun-
to, Randall Quesada menciona
galletas horneadas como las
Salmas se han transformado en
un snack ideal entre comidas y
un sabroso acompafamiento
para colaciones, combinando
muy bien con palta, quesos o
hummus. “Adicionalmente, para
quienes prefieren opciones sa-
ladas, hemos observado una
tendencia creciente a incluirlas
en desayunos ligeros”.

En Fain cuenta que desa-
rrollaron esta marca pensando
principalmente en los aperitivos,
pero que con el tiempo las per-
sonas también las han incorpo-
rado como snack. “Las buscan
tanto quienes quieren invertir

Maca Ugarte dice que los consumidores han cambiado mucho en
el ltimo tiempo.
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en buena alimentacién como
personas con ciertas limitacio-
nes como celiacos, diabéticos,
dietas lowcarb y keto. También
son atractivas para veganos y
vegetarianos”.

Muy pocos ingredientes

Sacapita es una marca pre-
sente en supermercados como
Jumbo, Walmart, Tottus y Uni-
marc; al igual que en tiendas
de conveniencia especializadas
en productos gourmet. ;Y qué
pasa con el canal tradicional?
“El gran desafio para llegar a
almacenes y minimarkets es el
tema logistico. La opcion es ha-
cerlo a través de distribuidores
que actualmente operen con
ese tipo de clientes”, comenta
Raimundo Calderén. El ejecu-
tivo agrega que hacen colabo-
raciones con marcas y tiendas
para ampliar su mercado. “A la
vez, nuestro principal medio de
comunicacion e interaccion los
clientes es nuestro Instagram,
donde compartimos fotos,
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ideas de consumo, recetas y
lugares donde encontrarnos”.

En Grana tienen presencia en
diversos canales. “Estamos en-
trando en canales estratégicos
como retail, tiendas gourmet,
de conveniencia y alianzas con
espacios conscientes. Somos
tendencia, pero lo que mas
nos importa es que somos co-
herentes. Y eso, en un mundo
de falsas promesas, es nuestra
mayor ventaja. Algo importan-
te de decir es que no compe-
timos por precio, competimos
por impacto. Apostamos por
educacion nutricional, creamos
contenido relevante, trabaja-
mos con influencers reales -no
de carton- y, sobre todo, deja-
mos que el sabor haga su parte.
Una vez que pruebas Grana, no
vuelves atras”.

¢Cuales son los principa-
les ingredientes de sus crac-
kers artesanales?

“Harina de almendras, semi-

Sigue en pagina 10 )
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GRANA CRANA
CRACKERS

ia

Los saludables
resultados...

(Viene de pagina 9

llas y nada mas que ingredientes
reconocibles. No usamos acei-
tes industriales ni aditivos raros.
Trabajamos con tres formatos
bien pensados: familiar de 135
gramos para aperitivos, sachet
individual con cuatro galletas
para el snack en movimiento, y
bandeja de un kilo para banque-
teros y restaurantes. En cuanto a
las variedades, estan las Grana
sal de mar, pimienta, romero y
ajo-albahaca”.

La harina de almendras tam-
bién es la base de las crackers
de la marca Fain. “Es certifica-
da sin gluten, lo que ofrece un
toque crujiente y sabroso. A la
vez, incluyen chia y aceite de
oliva extra virgen, que aportan
nutrientes esenciales y grasas
saludables. Acompafiamos con

CEDIDA

Las tablas bien armadas y el buen vino son socios de Sacapita.

sal rosada del Himalaya, que
es rica en minerales y que real-
za los sabores sin sobrecargar
el paladar. Ofrecemos cajas de
150 gramos, en variedades ajo,
merkén y cracker salada”, detalla
Maca Ugarte.

La receta de Sacapita consi-
dera harina, agua, aceite de oli-
va, levadura y sal de mar. “No
agregamos ningun preservan-
te”, dice Raimundo Calderon,
quien agrega que tienen cuatro
variedades en el mercado: Sal
de Mar, Romero, Integral Chia
Linaza y Cdrcuma y Sésamo.
“Las vendemos en formatos de
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TODO PARA TU NEGOCIO.

ACEITE VEGETAL
“CALIDAD 900 CC

$ 1.37% -

DESDE 12 UNIDADES

ACEITE MIRAFLORES
MARAVILLA 900 CC

HIG. FAVORITA SOFT
CARE 8xHx50 mt

$ 14.200

PRECIO POR MAYOR

CEREAL CHOCAPIC
ORIGINAL 310 GR

120y 200 gramos”.

Las galletas Salmas, en tanto,
se elaboran con harina de maiz,
sal y algunos antioxidantes, para
asegurar la calidad y conserva-
cion del producto. “Ahora, para
responder a las preferencias y
necesidades nutricionales de
nuestros consumidores, hemos
desarrollado diversas varieda-
des. Esto significa que, ademas
de estos ingredientes fundamen-
tales, incorporamos otros como
camote, zanahoria, chia y linaza,
que afnaden fibra y otros benefi-
cios”, cuenta Quesada.

&Y cuales son sus formatos
de venta?

“Existen paquetes individuales
de 18 gramos -para el consumo
personal o snacks puntuales on
the go- y también presentacio-
nes entre 108 y 216 gramos,
que suelen incluir porciones se-
paradas para conservar la fres-
curay facilitar su ingesta diaria, o
para compartir en el hogar”.

¢Qué tipo de estrategias
llevan a cabo para ampliar
su nicho de consumidores y
también seguir potenciando
su marca en el mercado?

“Constantemente estamos ex-

En Grana la amenaza es clara: las pruebas y te quedas.

plorando nuestras variedades y
sabores que se alineen con las
tendencias de salud y bienestar.
A través de campanas de mar-
keting y comunicacion, destaca-
mos los beneficios nutricionales
de Salmas. Ademas, utilizamos
plataformas digitales y redes
sociales para llegar a un publico
mas amplio, interactuar con las
personas y mostrar las diversas
ocasiones de consumo. Nos
asociamos también con nutricio-
nistas, influencers de vida salu-
dable y figuras relevantes para
amplificar el mensaje. Finalmen-
te, buscamos fortalecer nuestra
presencia en todos los canales
de distribucion para asegurar
que la marca esté disponible
donde el consumidor la busque”.

Frente a esta pregunta, Maca
Ugarte explica que en Fain les
encanta crear lineas tematicas
como Navidad, Dia de la Madre
y Fiestas Patrias, entre otras.
“Consideramos importante in-
vertir en marketing con conteni-
dos como recetas y videos, nu-
trir Instagram y Tik tok. También
incluir a influencers tanto gas-
tronébmicos como representan-
tes de alimentacién saludable”.
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