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Cae la demanda en carnicerias
locales por la crisis economica

aumenvos. Comerciantes del
rubro senialan que han
evitado subir los precios y han
asumido pequenas alzas en el
valor del vacuno para
mantener el equilibrio. Sin
embargo, advierten que las
ventas han caido hasta en un
50% en un producto
considerado de primera
necesidad, una situacion que,
a su juicio, refleja el complejo
momento que atraviesan
muchas familias.

Paola Rojas

paola.rojas@australosorno.cl

entro de los alimentos
D mds consumidos por
los chilenos esta, sin
duda, la carne, un producto
presente tanto en la vida coti-
diana como en grandes cele-
braciones y acontecimientos
familiares. Sin embargo, el au-
mento en el costo de la vida
también ha impactado su con-
sumo, registrandose una baja
en la demanda que podria lle-
gar hasta el 50%.

Desde distintas carnicerias
de la ciudad coinciden en que
los valores se han mantenido
relativamente estables para no
perder clientela, aunque ad-
vierten que esa estrategia sera
dificil de sostener debido a las
nuevas alzas proyectadas ara-
izdelincremento enlos costos
de produccion.

Los comerciantes aseguran
que el escenario es especial-
mente complejo para el rubro,
compuesto en gran parte por
pequerios negocios familiares,
donde absorber los aumentos
se vuelve cada vez mas dificil

sin trasladarlos al consumidor,
con el riesgo de profundizar
atin mas la caida en las ventas.

MENOS CARNE
Una de las carnicerias mas tra-
dicionales del sector oriente de
la ciudad es “Carnes La Prade-
ra”, cuyo propietario, Héctor
Lobo, sefialé que en las tltimas
semanas ha tratado de mante-
ner los mismos precios del afio
pasado, no obstante, reconoce
que sera dificil continuar asi
debido a las alzas que se pro-
yectan.
“La semana pasada ya em-
pezo a subir un poco el vacu-
no, las matanzas, el acarreo,
pero todavia estamos tratando
de aguantar”, manifesto.

Enrelacion con la deman-
da, coment6 que las ventas
han estado bastante lentas des-
de hace tiempo, lo que se ha
acentuado porque los clientes
se ven con menor poder adqui-
sitivo ante el aumento genera-
lizado de productos y servi-
cios.

“Estatodo caroy ¢
za del combustible, todo se pu-
so peor. Pero, bueno, hay que

aguantar y ojald esto se arregle
algin dia, porque hay mucha
incertidumbrey para que haya
un arreglo, no va a ser de un
dia para otro”, expres6 Héctor
Lobo.

En esta carniceria se ofre-
cen cortes premium de raza
Angus, cuyos valores son mas
elevados. Por ejemplo, el lomo
vetado cuesta 26.990 pesos y
esuno de los mas solicitados.

Otradrea de este negocioes
la fabricacion propia de pro-
ductos comosalchichas, longa-
nizas y prietas, sobre los que
Héctor Lobo indic6 que tam-
bién han registrado una caida
cercana al 50%.

“Si antes vendia 300 kilos
semanales, ahora se venden
200. Las prietas que se hacian
también unos 300 kilos a la se-
mana, bajaron en un 30% las
ventas. El panorama en gene-
ral estd muy complicado, por-
que yo vendia entre 12 y 15 va-
cunossemanalmente, pero es-
toy vendiendo siete uocho, te-
niendo en cuenta de que atin

e Ny

“El panorama en ge-
neral esta muy com-
plicado, porque yo
vendiaentre 12y 15
vacunos semanal-
mente, pero estoy
vendiendo siete u
ocho, teniendo en
cuenta de que atin es-
tamos entre los que
venden mas carne en
Osorno”.

Héctor Lobo
Carnes LaPradera

estamos entre los que venden
mads carne en Osorno”, relato.

Finalmente, dijoque, deto-
das formas, la carne nacional
tiene una demanda mayor que
la importada, ya que esta tlt-
ma ha subido de precio y el
producto chileno tiene, por le-
jos, mejor calidad y sabor.

COMPRA MAS RESTRINGIDA
Con 50 anos de tradicién en
Osorno, la carniceria y fabrica
de cecinas Ocarlis también en-
frenta la actual situacion eco-
noémica, siguiendo consus pre-
cios para no afectar a una clien-
tela que los acomparia desde
hace mucho tiempo.

El duefio de esta empresa
familiar, Mauricio Caro, expli-
¢6 que la venta esta relativa-
mente normal y que la lista de
precios no ha variado desde di-
ciembre del afio pasado, fecha
en que el producto registré
una fuerte alza.

“Sibien es cierto, en la feria
los precios han subido un po-
co, cuando uno va a comprar

Yar
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LA CARNE ES UN ALIMENTO INFALTABLE, TANTO PARA LOS ALMUERZOS DIARIOS COMO PARA GRANDES CELEBRACIONES.

para poder mandar al matade-
ro, podemos decir que el au-
mento mas alto fue en diciem-
bre, por eso después nosotros
nos hemos mantenido y sies
que ha subido un poquito, he-
mos asumido el costo”, desta-
c6.

El comerciante agrego que
la carne nacional sigue, en ge-
neral, con el mismo precio,
mientras que la importada si
ha experimentado alzas, debi-
do a que depende de la varia-
cion del dolar. Sin embargo, en
su casoy en el de lamayoriade
los carniceros mas pequeiios,
trabajan Gnicamente con pro-
ducto chileno.

En cuanto a la demanda,
Mauricio Caro explicé que hay
cortes que se manejan casi ex-
clusivamente para eventos im-
portantes, como la vispera del
Diade la Madre o cumpleafios,
donde se consume mucho es-
tomaguillo para los asados al
palo, mientras que durante el
resto de la semana ese tipo de
productos practicamente no se
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2025 afindeaiio

se produjo un alza en la carne a nivel nacional. Desde ahi se ha
mantenido, pese a pequefios aumentos que estan siendo asu-
midos por los carniceros para mantener su clientela.

500/ O menos

han llegado a bajar las ventas de carne de vacuno durante al-
gunas semanas, ya que en general el puiblico estd acotando
mucho sus gastos por el alzade productos y servicios.

18 de septiembre

en Fiestas Patrias se registra la mayor demanda de productos
carnicos en el pais. Mientras tanto, los carniceros estan depen-
diendo del dia a dia y alglinque otro fin de semana especial.

(viene de la pigina anterior)
compran.

“El resto de carne se mantie-
ney tenemos un tipo de cliente-
la muy antigua; la carniceria de
nosotros tiene 50 afios, enton-
ces la clientela que esta acos-
tumbradaa comer carne nacio-
nal sigue tratando de hacerlo y
nose cambia alaimportada”,
indico.

No obstante, Mauricio Caro
expuso que, si bien esa cliente-
la sigue prefiriendo la carne na-
cional, si se observa que hoy la
Compracon mayor restriccion.

“La gente esta optando por
hacer otrotipo de almuerzos. Si
antes compraban osobuco para
hacer cazuelas o asado de tira,
hoy diacompran la cazuela mas
econdmica. Otra cosa que se ve
esquesi antes llevaban seis por-
ciones de osobuco, ahorallevan
cuatro. Creo que el motivo es
para cuidar el bolsillo. Esto se
esta viendo en todos los ru-
bros”, dijo.

El comerciante coment6
que este fenémeno, cuando
ocurre en un rubro alimenticio,
es unindicador de que la situa-
cion es mas critica, porquees lo

altimo que lagente comienza a
descartar.

“Uno puede entender que
enelrubrodelaropa, porejem-
plo, ahi se puede aguantar un
pocomés; lagente la lavard mas
veces, pero cuando ya vemos
que esto estd incidiendo en la
alimentacion, ya es mas delica-
do”, manifesto.

Para las proximas semanas
se esperan feriados largos, co-
moel 21 de mayoy el Dia del Pa-
dre, aunque en esas fechas el
consumo es mucho menor que
durante el Dia de la Madre.

Otroaspecto que menciono
es que las compras de fines de
semana, realizadas por algunos
clientes que adquieren estoma-
guillos para asados al palo, gene-
ralmente responden a cumplea-
fios o celebraciones particula-
res, y ya son pocos quienes lo
hacen simplemente para darse
un gusto.

“Uno se da cuentade quela
gente no lo hace por darse un
gusto, sino porque esta de cum-
pleafios y eso es unavezal afio.
Se nota en estos detalles que la
gente esta cuidando mas el pre-

supuesto”, dijo.

En cuantoalaventa de ceci-
nas, Mauricio Caro sefialé que
estas también han registrado
unabajaen la demanda cercana
al 20%.

“Gracias a Dios nuestras ce-
cinas son bien originales, son
naturales, entonces todaviahay
mucho publico que las prefiere.
Los precios ademas se mantie-
nen, porque el cerdo no hasu-
bido mucheo, a diferencia del va-
cuno”, expreso.

VENTAJA LOCAL
De acuerdo con la informacion

de los gremios carnicos nacio-
nales, los preciosde lacarne en
Chile durante mayo de 2026
continian mostrando variacio-
nes segtin la ciudad, el tipo de
supermercado o carniceria y el
corte.

En términos generales, la
carne bovina sigue mas cara
que hace un afo, aunque algu-
nos productos hanevidenciado
cierta estabilizacion tras las al-
zas registradas durante 2025,

Actualmente, en supermer-
cados y carnicerias del pais se
observan rangos aproximados
por kilo como los siguientes:

REALIDAD CARNICA

® En los Gltimos dos afos, el precio de la carne a nivel mundial
ha aumentado debido a diversos factores, entre ellos la me-
nor disponibilidad de ganado, que también se arrastra desde
hace décadas en nuestro pais. Esta situacion ha provocado
que Chile dependa en gran medida de laimportacionde carne
desde distintos mercados, principalmente Brasil y Paraguay,
que abastecen cerca del 70% del consumo local.

asiento, entre S$I1.000 y
$15.000; lomo liso, entre
$14.000 y $20.000; lomo veta-
do, entre $16.000 y $24.000;
huachalomo, entre $9.000 y
$13.000; posta rosada, entre
$10.000 y $14.000; posta negra,
entre $11.000 y $15.000; sobre-
costilla, entre $8.500 y $12.000;
plateada, entre $9.000 y
$13.000; abastero, entre $7.500
y $10.500; asado carnicero, en-
tre $10.000y $15.000; punta pi-
cana, entre $13.000 y $19.000;
y filete, entre $18.000 y
$28.000.

Segiin dirigentes del rubroy
comerciantes, entre los princi-
pales factores que han incidido
enelvalor delos distintos cortes
figuran el mayor costo de im-

portacion de carne bovina, la
variacion del tipo de cambio d6-
lar-peso, el aumento en la ali-
mentacion animal y el transpor-
te.

A esto se agrega una menor
oferta ganadera en algunos
mercados sudamericanos y el
incremento del consumo du-
rante temporadas deinviernoy
fechas asociadas a parrilladas.
En el sur de Chile, incluyendo
0sorno, suele encontrarse car-
ne de buena calidad y, en algu-
nos casos, a precios ligeramen-
temds bajos en carnicerias loca-
les en comparacion con gran-
des cadenas de Santiago, loque
representa una ventaja para los
consumidores de esta zona del
pais.8
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