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Noticia general
Industria panificadora analiz6 mercado del trigo: No prevé baja en precio del pan

EN EL MARCO DE LA CRISIS DE RENTABILIDAD DEL CEREA
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Industria panificadora analizo
mercado del trigo: No prevé baja
en precio del pan

El gremio de panaderos explico
que el rubro esta tan atomizado
en el pais, con una mayoria de
pymes en el mercado en que

la competitividad es alta para

mantenerse.

Jorge Guzman B.
prensa@latribuna.cl

ldirector de la Aso-
ciacién de Panade-
rias y Pastelerias de

Chile, Pedro Jofré Meza,
explicé que conlacrisisde
rentabilidad denunciada
porlos productores nacio-
nales de trigo, se podria
esperar una baja en los
precios del pan.

A pesar de lo anterior,
el dirigente hizo ver que
debido a que la cadena de
costos de la industria ha
ido al alza en sus otros
eslabones, aquella situa-
cién no serfa posible.

Jofré detall6 a diario
La Tribuna que “un trigo
a la baja en sus precio
implicara, en el mediano
plazo, presiones a la baja
en el precio de la harina
y eso afectara en alguna
proporcion la estructura
de costos dela produccion
de pan”.

Sin embargo, observé
que “la harina represen-
ta aproximadamente 1/3
de la estructura de cos-
tos del pan, el otro 1/3 es
mano de obra siempre al

alzayelotrol/3eslaener-
gia e insumos, la mayoria
importados, todo afecta-
do por un tipo de cambio
caroyqueimpulsael costo
hacia un alza sostenida en
el tiempo”.

Pedro Jofré insisti6
en que “mano de obra,
energia, otros insumos
importados, transporte,
entre otros, son factores
que de manera constante
presionanalalza el precio,
produciéndose una com-
pensacién de factores, que
es lo que explica que no
haya habido bajas cuando
un elemento lo hace”.

Sobre la propuesta del
gremio frente a la actual
crisis, el dirigente aventu-
r6 que “quizés la solucion
debiera ir por generar
herramientas que apor-
ten a la modernizacién
de la cadena trigo-hari-
na-pan, para hacerla mas
eficiente, mas rentable y
con productos de la mejor
calidad”.

De hecho, segtin el
director de ChilePan, “las
harinas de trigos impor-
tados tienen una mayor
estabilidad en cuanto a la
calidad, que las harinas
de trigo nacionales. La
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SEGUN LOS PANADEROS DE CHILE, la actividad ha sufrido alzas en sus costos; aumento en las exigencias y

normativas; y dificultades para acceder a recursos pro-inversion.

revision de la calidad de
los productos nacionales
y extranjeros siempre va
a ser positiva, en general
los trigos nacionales tie-
nen una mayor variabili-
dad en sus calidades, es
por eso que aparte de que
la produccion nacional
no alcanza para cubrir la
demanda de mercado, la
molineria se abastece en
el mercadointernacional”.

RENTABILIDAD A LA
BAJA

En relacién a la ren-

tabilidad de la actividad
panadera, considerando
que la Sociedad Nacional
de Agricultura indicé que
para cubrir sus costos de
produccién los agriculto-
res requieren de rendi-
mientossobrelos 90 quin-
tales por hectarea de trigo
en circunstancias dondeel
promedio nacional actual
esde 60 quintales por hec-
tarea de trigo, el director
del gremio conté que “en
generalhaidoalabaja, con
una estructura de costos
pesada, més alla de que
la harina de trigo pueda

tener periodos de tenden-
cias a la baja”.

En general, afadio,
“la industria del pan ha
sufrido con una tenden-
cia al alza en sus costos,
aumento enlasexigencias
ynormativas, dificultades
de acceso a recurso pro
inversion, fomento e inno-
vacién y un camino lleno
de dificultades y de una
cada vez mayor estrechez
en los margenes”.

El director de la aso-
ciacion explicod que aque-
1la condicién se da en un
ambiente conformado por

“negocios pyme, con todas
las dificultades que ello
implica”. A lo anterior se
suma que “el mercado del
pan es de una estructura
altamente competitiva, es
decir, ala problematica de
la estrechez en los mérge-
nes, debemos agregar un
mercado de gran atomi-
zacion”.

El vocero de la asocia-
cién gremial de panade-
rias indic6 que la carac-
teristica de un mercado
segregado genera, por lo
mismo, un mercado “alta-
mente competitivo”.
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