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Camara de Comercio cumple 119
anos y apuesta por la reactivacion

LINEAMIENTOS.
Su presidente
Gonzalo
Cuevas
Taboada
planteo que
uno de los
desafios es
incorporar
mds SOcios.
Entidad
cambio su
nombrey lo
amplio a
turismoy
Servicios.

Maria Alejandra Pino C.

mariaalciandva.pino@australvaldivia.c!

1 pasado 21 de mayo, la

Camara de Comercio,

Industrias, Turismo y

Servicios de valdivia
AG. cumplio 119 afios. Y el de-
safio esta puesto en fortalecer
elgremio, lo que se traduce en
ampliar el nGmero de socios ¢
impulsar que éstos sean “acti-
vos” y “agentes de cambio” pa-
ra trabajar en favor de la ciu-
dad.

Asilo sefial6 su presidente
Gongalo Cuevas Taboada,
quien destaco que el gremio se
encuentra hoy dia bien posi-
cionado, “tiene historia y mu-
chatrayectoria” y destac que
durante este periodo, “hay
una directiva muy motivada,

LA CAMARA DE COMERCIO, INDUSTRIAS, TURISMO ¥ SERVICIOS TIENE 119 ANOS DE HISTORIA EN LA CIUDAD DE VALDIVIA,

convencidos de querer sacar
adelante la Camara y de repre-
sentar alas distintas empresas”.

Sin perjuicio de que sufrio
los efectos de la pandemia, in-
dica que la directiva actual ha
dirigido su trabajo a reactivar
lainstitucion.

Para ello, “hemos asistido
a muchas reuniones con los
municipios, con las distintas
autoridades, diputados y sena-
dores de la region, posicionan-
donos en varias mesas de tra-
bajo"”.

“Por lo tanto, hemos hecho
harta labor para poder reacti-
varla Camara y sumar nuevos
socios”, complementa.

En la misma linea, sostuvo
que la pandemia significo un
“golpe muy fuerte” para el co-

mercio y la Cimara se “resin-
tio” respecto del nimero de
socios que la componen.
“Obviamente, los esfuer-
z0s economicos de muchasde
las empresas, aunque la cuota
que Se pagd 1o es mayor, esta-
ban destinados hacia otras co-
sas, a poder subsistir”, explico.
Destaco que hoy dia la ins-
titucion se ha fortalecido. De
aproximadamente 18 socios,
actualmente hay 62 activos.
“Creo que hay una mezcla
de acciones bien potentes que
dejan bastante bien posiciona-
daala Camara en la region, pe-
re sin duda todavia nos falta
harto por hacer”, sostuvo.
Actualmente, la directiva
dela Camara esta conformada
por Gonzalo Cuevas Taboada,

presidente; Guido Barbet, pri-
mer vicepresidente; Agustin
Pruzzo, segundo vicepresiden-
te, y Eduardo Schild, tesorero.
Ademas, la componen
Franklin Gallego, director;
Francisco Gomez, director;,
Francisco Wittwer, director;
Jaime Viteri, director; Jorge Sa-
lazar, director; Juan Luis Her-
nandez, director; Marcel Sibu-
ro, director; Rodrigo Pérez, di-
rector, y Laura Bertolotto, di-
rectora. Su gerente es Walter
Marcos Diaz, y su ejecutiva co-
mercial, Marcela Jorquera.

CAMEIO DE NOMBRE

Con la mirada en fortalecer la
institucion y ampliar su niime-
ro de socios, es que también
celebra este nuevo aniversario

con un cambio en su denomi-
nacion. Paso a llamarse Cama-
ra de Comercio, Industrias, Tu-
rismo y Servicios.

Segin explicd Gonzalo
Cuevas, esta decision se basa
ademds en el desafio de “po-
der movilizar el gremio, de ha-
cer un gremio que tenga mu-
cha mas fuerza, de participary
de influir”.

“Por eso, determinamos
que la Camara no solamente
deberia responder, en cuanto
aun nombre, aun grupo espe-
cifico de empresas, sino que
poder lograr incentivar y moti-
var a todo tipo de empresas:
grandes, chicas, personas na-
turales y juridicas que estén en
la comuna de Valdivia, Quisi-
mos ampliar el espectro, lle-

CAMARA DE COMERCIO, INDUSTRIA, TURISMO ¥ SERVICIOS DE VALDIVIA

vandoloa servicios y turismo”,
explico.

Sobre este dltimo punto,
comentd que la Cimara es de
una capital regional, en donde
-dijo- el turismo debiera ser
una prioridad absoluta no solo
para el gremio sino que tam-
bién para el municipio.

Y agrego: “Tenemos una
ciudad preciosa, que la quere-
mos mucho y tiene alto poten-
cial, y nadie ha logrado sacarle
el maximo potencial hasta el
momento”,

MIRADA COMUNAL

La Camara busca incidir me-
diante su participacion en ins-
tancias de trabajo en acciones
que aporten al desarrollo del
gremio y sus asociados, y de la
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19 05 fue el aiio

de fundacion de laCamara de Comercio. Industrias, Turismo y
Servicios de Valdivia A.G. El 21 de mayo cumplid un nuevo ani-

4 personas

integran la directiva de la Cdmara: Gonzalo Cuevas, Guido Bar-
bet, Agustin Pruzzo y Eduardo Schild. Tiene nueve directoresy

62 socios activos

tiene actualmente la Camara. Su presidente Gonzalo Cuevas
Taboada instd a las empresas locales a sumarse como inte-

versario.

su gerente es Walter Marcos.

grantes del gremio.

(viene de la pagina anterlor)

ciudad de Valdivia. Por ejem-
plo, “en el mejoramiento del
centro, donde los vecinos esta-
mes participando en las mesas
de trabajo, dando nuestra opi-
nidn en temas como la basura,
el comercio ambulante, los
proyectos que estan detenidos
como para reimpulsar la ciu-
dad".

En ese sentido, expreso que
un propasito es que “lagente se
reencante con el centro™ y con
ese objetivo -dijo- “buscar ac-
ciones que pueden ser mucho
mds concretas para revitalizar
laciudad™.

Respecto de ese trabajo en
coordinacién y ptblico- priva-
do, Gonzalo Cuevas asegura
que han existido las volunta-
des de reunirse y de escuchar,
“tenemos buenas relaciones
con el municipio, con la Sere-
mi de Economia y con las dis-
tintas instituciones”, expreso.

A pesar de ello, indicé que
“las cosas para que se concre-
ten cuesta y cuesta harto. No-
sotros generamos las instan-
cias, estamos ahi presentes
siempre, tratando de ser escu-
chados, pero llevara la practi-
ca las cosas que uno plantea,
que uno opina, cuesta. Hay
una especie de contraposi-
cion de situaciones, lucha-
mos, Opinamos, conversamos
y participamos, pero después
lo que de decide el municipio,
de alguna manera va un poco
en contra de lo que hemos
conversado”,

“Hay buena llegada, hay
buenas relaciones, si, pero es
untrabajo que esta supeditado
ydeterminado en funcion de
los intereses politicos, ideclégi-
cos, entre otros, que tenga el
municipio en determinado mo-
mento”, planted.

ECONOMIA PLATEADA

La economia plateada o “silver
economy” es una idea que la
Camara esta trabajando, de
manera muy incipiente.

En esa linea, la institucion
ha sostenido reuniones con
Foro de Los Rios -desde donde
surge la propuesta- con el ob-
jetivo de abordar esta materia:
lalongevidad asociada al desa-
rrollo productivo y a las opor-
tunidades que existen en tor-
no a este concepto de econo-
mia.

£Qué es la silver economy?
Este concepto- que nace a me-
diados de los *70- tiene relacion
con todas las actividades eco-
noémicas, servicios y productos

Determinamos que
la Camara no sola-
mente deberia res-
ponder, en cuanto a
un nombre, a un
grupo especifico de
empresas, sino que
poder lograr incenti-
var y motivar a todo
tipo de empresas:
grandes, chicas, per-
sonas naturales y ju-
ridicas...”

Creo que hay una
mezcla de acciones
bien potentes que
dejan bastante bien
posicionada a la Ca-
mara en la region,
pero sin duda toda-
via nos falta harto
por hacer...”

Gonzalo Cuevas

Presidente Camara de
Cometcio, Industrias, Turismo
¥ Servicios

PERMANENTEMENTE SE ST

disefiados para satisfacer las
necesidades de las personas
mayores de 50 anos.

Igualmente, se refiere ala
existencia de una generacion
silver que cobra importancia
al momento de pensar en el
desarrollo productive y el
empleo regional, ya que las
personas de mas de 50 afios,
en particular las que tienen
entre 50 y 70 afos, son plena-
mente productivas, consu-
men y aportan a la econo-
mia.

En ese contexto, es queam-
bas instituciones coinciden en

AN REUNIENDO CON LAS AUTORIDADES REGIONALES ¥ COMUNALES.

el diagndstico regional. Los da-
tos oficiales indican que Los Ri-
05 es la tercera region del pais
con mayor presencia de adul-
tos mayores, dejandola en pro-
medio nacional sila detras de
Ruble y Valparaiso.

Asi, la Camara concuerda
en la necesidad de fortalecer el
emprendimiento y el empleo
formal y segan han explicado
desdela organizacion gremial,
en el corto plazo busean levan-
tar y desarrollar un mapade ac-
tores del emprendimiento pro-
ductivo.

Esto tltimo, en coordina-

GENTILEZA CAMARA DE COMERCID

cion con la Fundacion Foro de
Los Rios. Todo ello, con el pro-
positode aportar en la reactiva-
cidneconomicay apaoyar el de-
sarrollo de talentos en el sur de
Chile.

EN JUNIO
La Camara de Comercio, [n-
dustrias, Turismo y Servicios
fue fundada el 21 de mayo de
1905. Es la segunda en Chile
con mayor antigiiedad.
Algunas de las empresas
asociadas son: Asenav, Univer-
sidad San Sebastian, AguasDé-
citna, Arauco, Dreams, Entrela-

¢Comoasociarsea
lainstitucion
gremial ?

® Uno de los énfasis que hizo el
presidente dela Céamara de Co-
mercio, Industrias, Turismo y
Servicios de Valdivia A.G., Gon-
zalo Cuevas, fue la invitacion a
asociarse al gremio. £Y como
hacerlo? Se requieren algunos
requisitos, por ejemplo, que la
empresa esté legalmente cons-
tituida y debe operar en secto-
res de comercio, industria, ser-
vicios o turismo.

Los interesados deben diri-
giruna carta al presidente de la
Camary, a fin de solicitar for-
malmente su incorporacion co-
mo socio. En dicho escrito, se
deben incluirinformacion rele-
vante de la empresa, activida-
des y como espera aportar al
crecimiento y desarrollo de Ja
comunidad.

Ademds, junto a esa carta
deben presentar: registro ni-
co rributario de la empresa; gi-
ro, direccion y teléfono comer-
cial; niimero de trabajadores
empleados por la empresa;
nombre, RUTy teléfono del re-
presentante legal.

Todos estos antecedentes
sonrevisados y derivadosal di-
rectorio de la Cimara para su
consideracién y aprobacion. Si
es aprobada, inmediatamente
pasaa formar parte del gremio
y debe pagar una cuota semes-
tral para fines del sostenimien-
tode la entidad gremial.

En la pagina web del gremio
ceiv.cl se encuentra un formuba-
riodeafiliacion y para mayor in-
formacion estd disponible €l co-
rreo electrénico walter.mar-
cos@ccivel «3

gos, Telsur, Portuaria Corral
S.A. Eduardo Schild y Cia, Cer-
veceria Kunstmann.
Actualmente, es parte de
gremios nacionales y partici-
pan de manera activa en éstos.
Entre ellos cuentan: Corpora-
cion de la Produccion y el Co-
merecio, Camara Nacional de
Comercio, Sociedad de Fomen-
to Fabril y Gremios x Chile.
Consultado respecto del ac-
to oficial de aniversario, Gonza-
lo Cuevas informé que en el
mes de junio se hard una asam-
blea nacional de socios, junto
con la celebracién de los 119
anos de la entidad. Anuncié
que en 2025, al cumplir 120
anios, se hara un evento de ma-
yor connotacion. 3
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