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Titulo: "Esa cantidad de plata no la puede poner cualquier empresa"

El misterio de Apuestas Royal en Chile: llego este aino y ya auspicia a 11 de 16 clubes en primera division

“Esa cantidad de plata no la puede
poner cualquier empresa’

La casa de apuestas
online tiene su
origen en Venezuela.
Dos dirigentes del
fatbol local explican
el negocio. Con quién
firmaron contrato y
por qué.

Micuet ViwarroeL M.

| primer equipo del fatbol chi-
Eleno que revel6é a Apuestas

Royal como su auspiciador
principal fue Audax Ttaliano, con
una publicacién en sus redes so-
ciales oficiales que mostraba la
camiseta modelo 2026 del equipo.
Fue el viernes 2 de enero. Y asf,
como una bola de nieve, semana
tras semana nuevos equipos fue-
ron presentando a la misteriosa
casa de apuestas como el sponsor
que lucirdn esta temporada.

Asl el nimero llegé a once clu-
bes en primera divisién, de un total
de dieciséis. Ocho de ellos con el
logo bien grande en el pecho de la
tricota, a un lado del escudo del
equipo. A saber: Audax Italiano,
Cobresal, Deportes Concepcién,
Huachipato, Limache, Nublense,
Universidad de Concepcidn y Unién
La Calera. Los otros tres, como
sponsor secundario, lo llevan en
una manga o en un rincén mas
escondido de la polera. Se trata
de Everton, La Serena y Palestino.
El afio pasado, Apuestas Royal no
auspicié a ninglin equipo nacional.
Un salto de cero a once: el 68,7%
de la primera divisién chilena.

Dirigentes de dos de estos
clubes contaron este miércoles
algunos detalles de su relacién co-
mercial con la emergente casa de
apuestas, “Yo personalmente me
acerqué a Apuestas Royal. Les ha-
blé porgue me enteré de que esta-
ban tratando de ingresar al merca-
do local. Y como nosotros tenfamos
varias casas de apuestas en car-
peta, la oferta de Apuestas Royal
fue la mejor. Prefiero no mencionar
el monto, pero es mucho més alto
que lo que puede ofrecer una em-
presa de otro rubro. Esa cantidad
de plata no |a pone cualquiera. Los
montos para mantener a un equipo
son muy grandes y los que pueden
poner ese volumen de dinero son
las casas de apuestas”, conté Die-
go Livingstone, presidente de De-
portes Concepcidn, durante el lan-
zamiento del Campeonato Nacional
de Primera Divisién 2026.
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Audax Italiano fue el primer equipo que presentd a la

empresa nacida en Aragua como su sponsor principal.

Lo que se sabe de Apuestas Ro-
yal es que es una casa de apuestas
nacida en Venezuela, al alero de la
Loteria de Aragua, pero con sede
comercial en Curazao, paraiso fis-
cal formado por dos pequefias islas
pertenecientes al Reino de Paises
Bajos y que se encuentra geografi-
camente a 60 kilémetros de la costa
venezolana.

Aunque en los Gltimos dias se ha-
blé de la figura de Andrés Galperin
como rostro de Apuestas Royal, el
presidente de Concepcién asegura
que jamas tuvo contacto con él. “Yo
conversé con uno de los duefios, que
se llama Alejandro Balak. El vive en
Asia, cuando hablé conmigo estaba
en Dubai, y no estoy seguro de su
nacionalidad, pero es como el re-
presentante de la empresa para el
mundo. Con él vimos toda la parte
legal y también con Luis Quintana
para firmar el contrato, él es vene-
zolano”, agreg6 Livingstone.

Otro club que firmé contrato por
un afio con la casa de apuestas na-
cida en Aragua es Universidad de
Concepcion. Su director ejecutivo,
René Rosas, explicd que no se con-

tactaron directamente con la empre-
sa de apuestas deportivas, sino que
por medio de una empresa externa.
“Nuestro club tiene tercerizada el
area comercial y de marketing. Es
la misma empresa de nuestro spon-
sor técnico (Capelli Sport). Entonces
no tenemos contacto directo con
los sponsor. Si nos informan de los
avances que tienen con una u otra
marca, Y en el caso de Apuestas Ro-
yal no nos llamé la atencién porque,
en el estudio del costo-beneficio, sa-
bfamos que tenfa un gran volumen
de clubes y nuestro sponsor anterior
también era una casa de apuestas”,
dijo Rosas.

Diego Livingstone, de Deportes
Concepcién, aseguré que también
realizaron un estudio legal antes de
sellar el acuerdo. “Nosotros hicimos
todo el andlisis legal antes de firmar
el contrato. Conversamos con ellos e
hicimos toda la asesoria legal para
asegurarnos de que estd bien hecho.
Son un mercade que no esta bien re-
gulado, pero las casas de apuestas
no se van a ir, hay que regularlas, tal
como pas6 con Uber o con Netflix”,
sefald.
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