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EsTRENO

Victorinox lanza nueva
coleccién Concept One

Victorinox presentd su coleccion de
relojes Concept One en un encuentro
realizado en Casa Cecilia, Las
Condes, que reunid a destaca-
das figuras del mundo cultu-
ral, gastronémico y media-
tico. Entre los invitados
estuvieron Juan Manuel
Astorga, periodista de
Meganoticias; Catalina
Edwards, conductora
de Radio Infinita; el
chef, Yann Yvin; Tomas
Gonzélez, gimnasta
olimpico; la exsenadora
Marcela Sabat, y Rodrigo
Guendelman, fundador de
Santiago Adicto, junto a
escritores, actores y lideres de
opinién. La velada posiciond a Chile
como vitrina regional y conté con
Martin Carcamo como nuevo rostro de
Victorinox para Latinoamérica, mos-
trando cémo la firma suiza busca
combinar disefio, innovacion y una
visién mas consciente del tiempo.

Yann Yvin, Carolia
Rocco y Benjamin Nast.
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Francisco Guzman, director comercial, y Monterrat Pacheco, gerente
Marketing & Ecomm, ambos de Victorinox Chile, junto a Martin Carcamo, y
Loreto Bastias, lead Marketing Digital de Victorinox Chile.

Juan Manuel
Astorga.

f
Catalina Edwards, Tere
Irarrazabal, Javiera Jord:

Loreto Bastias y Santiag
Jasminoy.

Tomés Gonzalez
y Clara Murillo.

Cristobal Raggi
y Branko
| Bacovich.

Marcela
Sabat.

Rodrigo Guendelman, Daniel Silva y Diego Mufioz.

Este sexto lanzamiento incluye el
primer reloj solar de Victorinox,
impulsado por el movimiento
suizo Ronda 215. Aprovecha la
luz solar e interior para un
funcionamiento continuo, con
arranque rapido - un minuto de
luz basta para reiniciar un
movimiento descargado - y una
reserva de energia de hasta ocho
meses en oscuridad. Una
tecnologia que combina
eficiencia energética con
sostenibilidad, eliminando la
necesidad de cambiar bateria
por al menos ocho aos.

Bajo el mensaje
“Spend your time wisely",
la marca busca recordar que el
tiempo no es solo un recurso,
sino una oportunidad para vivir
con proposito. "Porque el
verdadero valor no esta en
acumular minutos, sino en
co6mo se elige invertirlos”,
aseguran.
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