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Columnas de Opinién: La economia de la hamburguesa

Columna

aeconomiaes paramuchos unaciencia oscura, consus indi-
cadores, términcs, curvasy graficos, lo que hace que sea po-
amistosa paralas personas. Es conocido el impacto de es-
ta ciencia social en las naciones y en las familias. En el afio 1986, la
prestigiosa revista inglesa The Economist cre6 un indicador senci-
llo, simple ydivertido, queaterrizo un concepto denominadola Pa-
ridad del Poder Adquisitivo (PPA), que utiliza el precio de la famosa
hamburguesa Big Mac, como referencia para evaluarsi unamone-
da estd sobrevaluada o subvaluada segiin lateoria del PPA.

Para empezar, hay que sefialar que la hamburguesa insigne de
la multinacional McDonalds es el BigMac, presente en 119 paises.
Esta hamburguesa es el mejor ejemplo de la estandarizacion de
un producto gastronomico en el mundo, que debe tener el mis-
mosabor, peso, tipologia de componentes y trazabilidad de pro-
ducci6n. Nisiquiera la Coca Cola es estandarizada, ya que cam-
bia la dureza del agua, y si el aziicar es de remolacha o de cafay
qué tipo de endulzante ocupan.

El principio es muy sencillo, si un BigMac es pricticamente igual
entodo el mundo, su precio permite comparar cudnto vale real-
mente una moneda. Cuando el precio del Big Mac en Chile sube
muy por encima del promedio internacional medido en délares,
lasenal es clara, algo no esté funcionando bienen la relacion entre
tipodecambio einflacion. Comose tratade un producto estanda-
rizadoanivel global, su precio deberia ser similar entodos los pai
ses una vez convertido a délares. Se puede sefialar si la Big Mac
cuesta mas barata que en Estados Unidos, la moneda estaria sub-
valuada, si es mds cara, estaria sobrevaluada. Con lo anterior se
permite detectar distorsionesen el poder decompra entreecono-
mias.

Suizatiene la Big Macmas cara del mundo donde cuesta USD7.99,
Uruguay USD 6.91, Noruega USD 6.67, Italia USD 6.42y la sorpresa
maytscula esque la Argentina esla segunda economia mas caradel
mundo para comprar la hamburguesa con un precio de USD 7.37,
esto es un 27% mas que en los Estados Unidos. En Chile el Big Mac
cuesta 4.990 pesos chilenos, (sola, no en combo), es decir, al cam-
bioactual, USD 5.71, esto explica porgue los vecinos argentinos ha-
cian fila en los tres locales McDonalds de la ciudad de Temuco.

A continuacion veremos, équé tiene que ver una hamburguesa
y elindicador Big Mac con la disminucion del turismo argentino
hacia Chile? El turismo argentino en La Araucania ha disminui-
do en un 30% en la temporada de verano 2026. (Cuales son las ra-
zones? La apreciaciondel peso chilenoy lasubida del délaren Ar-
gentina han reducido las ventajas de comprar en Chile. La inse-
guridad hasido un factor importante debidoa losrobosa turistas
argentinos que ha generado temor y desconfianza. El aumento
de las compras online y la reduccion de barreras para realizarlas
ha disminuido el flujo hacia Chile porque pueden comprar des-
de sus casas, algo que era muy complejo antes.

Elindice Big Mac cumple su funcién al revelar si una monedaesta
sobrevaluada o subvaluada, acttia como un indicadorindirectode
competitividady la capacidad delos vecinos de consumir en Chile.
Observamossi el BigMac argentino esta caro endolaresy el salario
local pierde poder adquisitivo, el resultado es menor margen para
gastar afuera, y eso explicaen parte el fin del turismo de compras.

Se puede concluir que detras del precio de una hamburguesa
y pérdida de ingreso real. Cuando todos estos factores se combi-
nan, creando una tormenta perfecta, no solo se encarece el po-
der comer, los viajes se reducen. El turismo esta encadenado y
respondeal tipo de cambio real, noal nominal. Cuando Argenti-
na se pone mas caro en dolares, el viajar se transforma en algo
mas costoso y las familias ajustan sus vacaciones hacia destinos
mas economicos, que no estan en Chile.
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