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Hotel Lago Grey: promocionan la
temporada de invierno en Torres
del Paine con un fam press

Hotel Lago Grey recibi6 a un grupo de comunicadores como parte de un fam
para destacar los atractivos de Torres del Paine en temporada de invierno.

Grupo de comunicadores conocio el Parque Nacional
Torres del Paine en su cara mas genuina.

n el Hotel Lago Grey

estan comprometidos

con incrementar el tu-
rismo en temporada de in-
vierno. Desde su ubicacion
al interior del Parque Nacio-
nal Torres del Paine, el esta-
blecimiento mostrd por qué
una visita en invierno es una
experiencia para atesorar to-
da la vida.

Winter is Grey es el nom-
bre de lacampafa que lanza-
ron en febrero pasado y que,
dias atras, marcd un prece-
denteal invitara un grupo de
periodistas para conocer To-
rres del Paine desde la pers-
pectiva mas auténtica: con

paisajes blancos, cielos azu-
les, lagos congelados, y un
ecosistema de flora y fauna
sin amenazas.

“El objetivo de ‘Winter
is Grey’ es el de ampliar la

oferta de nuestros servicios
y establecer una nueva vision
de las temporadas de invier-
no y verano, dejando de la-
do el afiejo concepto de tem-
porada baja y temporada al-

ta porque la Patagonia nun-
ca deja de ser majestuosa”,
explicaron desde el equipo
del hotel.

Lostraslados estuvieron a
cargo de la agencia de via-
jes Patagonia Planet, espe-
cializada en recorridos en un
periodo donde moverse exi-
ge experiencia de conduccién
en nieve y vehiculos equipa-
dos con cadenas.

La nueva ruta
de Latam Airlines

El fam fue organizado jun-
to con la Asociacion de Hote-
les y Servicios Turisticos de
Torres del Paine (HYST), la
Camara de Turismo de Ultima
Esperanza y Latam Airlines.

En linea con una mayor co-
nectividad en temporada de
invierno, la aerolinea inaugu-
ré un tramo Santiago-Puer-
to Natales, via Puerto Montt,
operado anteriormente solo
en temporada de verano, lo
que fue calificado como un hi-
to por Hotel Lago Grey.

“Para nosotros es un
avance impensado hace afios
atras y que viene a potenciar
una de las épocas mas lindas
en la Patagonia, entregando
la posibilidad de conectar al
PN Torres del Paine con el
resto del pais, y a la comu-
nidad de la provincia de Ul-
tima Esperanza con el acce-
SO a servicios como salud o
educacion de manera direc-
ta y sin la obligacion de pa-
sar por Punta Arenas.”

Experiencias de
invierno en Puerto
Natales

La visita permitié que los
equipos de television graba-
ran material para las edicio-
nes centrales de los noticia-
rios, e incluso, realizar des-
pachos en vivo desde el co-
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razoén del Parque Nacional To-
rres del Paine.

Esta difusion, sefialan
desde el hotel, es una de
las claves a las que apuntan
cuando son consultados so-
bre cémo aumentar el traba-
jo con operadores turisticos
nacionales.

“Primero posicionando al
invierno como una época ac-
cesible en cuanto a precio y
disponibilidad, segundo en-
tregando o facilitando image-
nesy experiencias en prime-
ra persona de que la Patago-
nia es un lugar para recorrer

tanto en verano como en in-
vierno, y tercero trabajando
fuertemente con las aeroli-
neas, nuestros colegas y el
Estado para posicionarnos en
la mente y corazén de nues-
tros futuros clientes.”

Después de undiadedica-
do a recorrer los puntos ac-
cesibles del Parque en esta
época, el grupo se traslado
hasta el Hotel Martin Gusin-
de de Puerto Natales.

En la ciudad participé de
una experiencia de bienestar
con sonoterapia, una tenden-
cia que cada vez es mas re-

querida por los turistas. En
cuanto a gastronomia, se
acerco la oferta de chocola-
tes, alfajores y productos en
base a frutos locales como el
calafate y la zarzaparrilla en
la Cafeteria Patagonia Dulce.

Para la clausura se com-
partid una cena en el Asa-
dor Patagonico, uno de los
restaurantes de mayor re-
putacion en Puerto Natales
y distinguido por la prepa-
racion lenta del cordero, uno
de los imperdibles para quie-
nes visitan la Region de Ma-
gallanes.":
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