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El emprendimiento femenino en Chile

| Diia Internacional de la Mujer nos invita a reflexionar so-

bre los avances y desafios por la igualdad de género. En

hile, uno de los dambitos donde las mujeres estan dejan-

do una huella imborrable por sus capacidades profesionales

es en el emprendimiento, Lejos de ser solo una tendencia, el

emprendimiento femenino se ha convertido en un motaor cla-

ve para el desarrollo econémico y social del pais, desafiando
barreras y ransformando realidades.

Chile destaca como un lider

Muchas mujeres regional en emprendimiento
femenino. Segin el Global En-

EIIl]]l'lj.‘l]dEll [I!ﬂl' trepreneurship Monitar (GEM)
necesidad mas de 2022, el pais ocupa el cuarto
, ; lugar a nivel mundial con un
GHE Pox - 25,2% de mujeres emprende-
oportunidad, doras, solo superado por Togo
: (25,4%), Colombia (26,1%) y
espeaalmente Guatemala (28,2%). Esto posi-
en sectores cionaa Latinoaméricacomo la
medios y bﬂjDS region con mayor praporcion

de mujeres que emprenden, v
Chile no es la excepcion. Ade-
mas, datos de Mujeres Empresarias indican que aproxima-
damente uno de cada tres emprendimientos en el pais tiene
un liderazgo femenino, lo que equivale a cerca de 800 mil
mujeres emprendedoras en territorio nacional.

Sin embargp, detras de estos niimeros inspiradores hay
unarealidad compleja. Muchas mujeres emprenden por ne-
cesidad mas que por oportunidad, especialmente en secto-
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res medios y bajos. El GEM sefala que el 18,45% de las muje-
resentre 18 y 64 afios son emprendedoras, perosolo el 3,92%
logra consolidar sus negocios como empresas establecidas,
mientras que el 14,53% permanece en etapas iniciales. Esto
evidencia un desafio clave: escalar los emprendimientos mas
alla de la subsistencia. Asimismo, el acceso a financiamiento
sigue siendo una barrera significativa. Segin Startup Chile y
el Female Founder Factor, el 77% de las mujeres utiliza aho-
rros personales para iniciar sus proyectos, v solo el 14% acce-
de a programas piblicos o privados de apoyo financiero.

Pese aestas dificultades, el impacto del emprendimiento
fermenino es innegahle. Estudios globales, como los del Bos-
ton Consulting Group, muestran que las empresas lideradas
por mujeres tienden a generar mejores resultados economii-
cos que las dirigidas por hombres. En Chile, esto se traduce
en negocios gue no solo buscan rentabilidad, sino que tam-
bién priorizan flexibilidad y propésito social, desde cosméti-
ca natural hasta soluciones tecnolagicas.

Este Dia Internacional de la Mujer, es momento de cele-
brar estos logros, pero también de actuar. Fartalecer las ha-
bilidades empresariales, ampliar las redes de contacto y fa-
cilitar el acceso a capital son pasos esenciales para que el em-
prendimiento femenino pase de ser una herramienta de su-
pervivenciaa una palanca de transformacion. La sociedad chi-
lena tiene una oportunidad tinica: al empoderar a sus muje-
res emprendedoras, no solo cerramos brechas de género, si-
no gue construimos un pais mds praspero y equitativo. Hoy,
mésque mmca, ellasson el presente y el futuro de nuestra eco-
nomua.
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