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Titulo: Gasto total en categoria mejoramiento del hogar bajara al 3% en el retail

LA SEGUNDA
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Este afio, segin estimaciones de Kawes Lab:

Gasto total en categoria
mejoramiento del hogar
bajard al 3% en el retail

N. BIRCHMEIER

La categoria mejoramiento
del hogar no ha quedado ajena
al mal momento presente en el
retail. Si bien en plena pande-
mia registrd una fuerte deman-
da en medio de la alta liquidez
proveniente delos retiros de los
fondos previsionales y ayudas
fiscales, desde mediados de
2022 esta unidad ha resentido
la desaceleracién del consumo
en el comercio, asi como tam-
bién el débil escenario en el sec-
tor de la construccién.

Asi lo planteé Christian
Oros, director ejecutivo de la
consultora especializada en re-
tail Kawes Lab, sefialando que
las transacciones de la categorfa
de mejoramiento del hogar en
Chile presentard una merma en
relacién con los tltimos afos.

Oros proyectd que el formato
“Home” (muebles y decora-
cién) anotard una disminucién
en su participacién en el gasto
total a nivel consolidado del re-
tail, bajando desde un 5% mar-
cado en 2022 a 3% al cierre de
2023. Agregé que en 2021,
cuando se registr el peak de la
época de altaliquidez en los ho-
gares chilenos, la categorfa re-
presentd el 6% del gasto total
en el sector comercio.

“Esto serd impactado por la
inflacién y contraccién econé-
mica, donde los articulos de big
ticket (grandes productos) han
quedado relegados dado el con-
texto actual”, indicé. “Esta no
es una categoria como vestua-
rio y calzado, sino que estd aso-
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ciada a grandes compras de
productos, por lo que en un
ambiente econémico mds débil
tiende a frenarse”, dijo.
Afadié que el complejo pa-
norama de la construccién
también influyd en la caida de
la proyeccién para esta cate-
gorfa. “Todas las grandes in-
versiones inmobiliarias, de re-
modelaciones, nuevos pro-
yectos habitacionales, hacen
que efectivamente la gran de-
manda por el gasto en esta ca-
tegoria se vea mucho mds
mermada”, sostuvo.

Perspectivas

En este contexto, Kawes Lab
advirtié que para este afio espe-
ran que este segmento registre
una caida de doble digito en re-
lacién con 2022.

“El panorama que se ve para
mejoramiento del hogar es que
todavia se esperan ajustes en
lo que queda de aio, es decir,
en relacién con todo el gasto y

transacciones se registrard una
baja en comparacién con
2022”, sefald. “Ya habiamos
visto que la categorfa venfa ca-
yendo entre 15% y 19%, y como
es una categoria de big ticket,
en este contexto creemos que
los nimeros de venta para el
2023 van a quedar abajo, al
menos en dos cifras respecto al
afio pasado”, afirmd.

En la reciente temporada de
resultados corporativos, Fala-
bella reporté una contraccién
de 23% en los ingresos del pri-
mer semestre en este segmento,
donde opera con Sodimac. A su
vez, Cencosud, mediante su fi-
lial Easy, informd un retroceso
de 7,2% en sus ventas durante
el trimestre abril-junio.

Oros manifesté que “si uno
miraen perspectiva de los pré-
ximos dos afios, en caso de me-
jorar el contexto econémico y
la inflacién ya no implica un
gran golpe en el sector, el gasto
en esta categorfa de muebles y
decoracién debiera establecer-
se en un 5,5% respecto al total
del retail”.

Por otra parte, en su andlisis
realizado a julio de este afio,
Kawes Lab identificé que entre
los actores con mayor partici-
pacién en el mercado, el grupo
Falabella ostenta un peso de
35% (Falabella Retail 19% y So-
dimac 16%) y considera las
transacciones en canal fisico y
digital. Mds atrds, destacan la
irrupcién de Mercado Libre
con 10%. Mientras que IKEA
iguald a Casaideas, con un 4%
del rubro para cada uno.
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