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Enoturismo: Un propulsor de empleo
y desarrollo regional

La actividad tiene el potencial de impulsar
a los sectores rurales como fuente de
ingresos y ademas, promueve actividades
relacionadas a la atencién de visitantes de

otras zonas del pais.

Jorge Guzman B.

1Enoturismo de la region
E del Biobio se impulsa

como una excelente alter-
nativa de desarrollo regional e
impulsor de empleos. Asi fue
sefialado dirigentes gremia-
les del rubro a nivel regional
y nacional quienes destaca-
ron a esta industria dentro de
las alternativas turisticas con
mayor proyeccion.

El presidente de la Asocia-
cién Gremial de Vinos de Chile,
Aurelio Montes, explicé adiario
La Tribuna que “segtin los datos
del Catastro de Enoturismo
de 2020 de la Universidad de
Talca y Enoturismo Chile, esta
industria genera alrededor de
mil empleos directos (personal
contratado en vifias) y unos seis
milindirectos, relacionados con
servicios complementariosdela
cadena de valor del Enoturismo
(hoteles y restaurantes locales,
tour operadores, empresas de
transportes turisticos, comercio
local, entre otros)”.

PROYECCIONES
POSITIVAS

Respecto alaimportanciade
la actividad paralos pequehos y
medianos productores, Montes
dijo que “hay dos puntos desta-
cables,ambos apuntan alimpac-
todirectodel vinculo que genera
este tipo turismo. Primero, el
Enoturismo es una verdadera

oportunidad para pequehos y
mediados productores, quienes
a través diferentes alternativas
de recorridos, catas y visitas al
vihedo pueden impactar emo-
cionalmente con los visitantes
silas experiencias de visita son
memorables, diferenteso conun
valor ahadido, como puede ser
la atencion directa del endlogo
o0 los propios duehos, logrando
establecer vinculosmés directos
yduraderos.Segundo, el impacto
que tiene la venta directa de sus
productos en el propio vifiedo y
por cierto, una buena forma de
difusién de nuevos productos y
posicionamientodelas marcas’.

Sobre las proyecciones de la
actividad en el futuro, el diri-
dente gremial declaré a diario
La Tribuna que “es un érea de
destién que sin duda es muy
relevante en el futuro del sec-
tor vitivinicola. Nos da la posi-
bilidad de mostrar lo que hace-
mos y nuestro compromiso
por la produccién sustentable
y responsable del vino chileno.
Queda mucho espacio para cre-
cerydaroportunidades atantas
localidades rurales que pueden
llegar a transformarse a partir
de las oportunidades que da el
turismo, a través de las visitas”.

DESARROLLO DE LA
INDUSTRIA

El presidente de la Asocia-
cion Gremial de Vihateros de
Yumbel, Danilo Gonzélez, dijo
adiario La Tribuna que “las dis-
tintas vifias van utilizando las
diferentes caracteristicas de sus

instalaciones orecursos natura-
les que tengaa mano parallamar
a los turistas con una parrilla
mas interesante que la degusta-
cién delas distintas cepas delas
que disponga”. Entre algunos de
los ejemplos mencionados por
Gonzélez, destacd a“Cerro Alto,
que tiene un casino yunrio, que
se utiliza mucho en este tiempo
deveraneo,eneltourporlaviha,
enel caso de San Roke tiene una
piscinay su oferta fuera de este
atractivo es totalmente distin-
to, sin competencia en el ambito
turistico”.

El vocero del gremio vitivi-
nicola destacé, ademas, el apor-
te en materia de empleo con el
queaportanlas diferentes vihas
para las personas del sector:
“senera muchisimo trabajo, y
no se puede podar, por ejemplo,
amaéquina, generando empleos,
después viene el trabajo de ende-
rezar las parras, abrir caminos
y lamisma vendimia”. A todo lo
anterior se le suma “la misma
vendimia,asi comolas personas
que, por ejemplo, hacen alimen-

tos para consumir en los secto-
res e dando a conocer el sector
¢ invitando a nuevos turistas a
participar de esta actividad”.

APORTE AL EMPLEO

El dueho y representante de
Vina Sanroke, Cristian Rozas,
dijo a diario La Tribuna que
“nosotros nos hemos preparado
hace un par de ahos, aunque con
la pandemia ha habido un cier-
to estancamiento en lamateria,
sinembargo, con el escenario de
apertura de las cuarentenas y
la desaparicion de las mismas,
hemos podido trabajar desde
octubreynoviembre, conaforos
reducidos y dos veces al mes”.
Los recorridos contemplan
“recorridos por los vifiedos,
almuerzo y catas de vino, traba-
jandoa través de nuestras redes
para hacer el llamado a que las
personas participaran de esta
actividad a través de nuestras
redes”.

Todolo queincluyenlos tours,
es decir, las actividades turis-

ticas que no estan ligadas a la
produccién de vino, significan
a su vez un aporte al empleo en
el sector donde se ubica la viha:
“durante septiembre y hasta
diciembre impulsamos con
mayor ahinco el Enoturismo,
y una vez que las temperaturas
aumentan, desde enero, donde
ademés aparecen los famosos
tabanos, por lo que no se vuel-
ve una oferta buscada por los
turistas, pero después del 20
de enero se dan con més fuerza
estos tours, ademas de marzo
y abril, época de vendimia que
llama més la atencion de las
personas”. Ademés, en el caso
de Viha San Roke, estas activi-
dades se realizan con el apoyo
“de personas del sector rural
donde se ubica la vifia, que son
dos o tres personas que ademés
se estaniniciando enel maridaje
de comidas, que ven en el Eno-
turismo unaoportunidad tanto
de aprendizaje, como de conse-
guir ingresos extras durante la
temporada alta de turismo en
laregion”.

“El Enoturismo es una verdadera

oportunidad para pequefios y
mediados productores, quienes a
través diferentes alternativas de

recorridos, catas y visitas al vifiedo
pueden impactar emocionalmente
con los visitantes logrando

establecer vinculos
mas directos y duraderos”.

Aurelio Montes,
presidente de la
Asociacion Gremial de
Vinos de Chile
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