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Limache estd de moda: ¢cémo lo capitalizamos?

Gabriel Abarca Armijo
Jefe de Informaclones
de El Observador

Limache esta de moda:
écomo lo capitalizamos?

Hay ciudades que pasan afios buscando una opor-
tunidad para ponerse en el mapa. Limache, en cam-
bio, parcce haberlas recibido todas juntas. Lo dicen las
tribunas que siguen la campana de Deportes Limache,
lo confirman los mercados que hov valoran el tomate
limachino como producto identitario, lo refuerza el
regreso de Waleska Castillo -personaje de la teleserie
“El Circo de las Montini”-, y lo amplifica la transmi-
sién televisiva del Festival Limache Vive el Folklore.
Incluso la nostalgia pop se sumé con la cancién “Tren
a Limache” de Cristébal Briceno, guino local a “Last
Train to London” de Electric Light Orchestra. La pre-
gunta ¢s inevitable: jhacia dénde va Limache cuando
cl foco cstd sobre clla?

La tesis es clara: esta coyuntura no puede agotarse
en la anécdota ni en el entusiasmo pasajero. La visibi-
lidad es una ventana breve; el desarrollo, en cambio,
exige estrategia. Si hoy ¢l nombre de la ciudad circula
en medios nacionales, en redes sociales y en vitrinas
comerciales, el desafio es convertir ese impulso sim-
badlico en politicas coneretas que fortalezcan su iden-
tidad y mejoren la calidad de vida de sus habitantes.

El deporte ofrece un ejemplo clocuente. El ascen-
so deportivo genera sentido de pertenencia v atrac
visitantes, pero también tensiona infraestructura,
movilidad y servicios. ;Esta la ciudad preparada para
capitalizar esc flujo? Lo mismo ocurre con ¢l toma-
te limachino: su llcgada a grandes mercados ¢s una
victoria productiva, pero demanda apoyo a pequenos
agricullores, innovacion y encadenamienlos turisti-
cos que integren campo y ciudad. No basta con expor-
tar; hay que construir marca territorial.

La cultura, por su parte, abre otra dimension. El
retorno de un personaje icénico -interpretado por la
aclriz Danicla Lhorenle- y la lelevisacion del feslival
no solo despiertan nostalgia: posicionan a Limache
como espacio de memoria y creacion. ¢Existe una po-
litica cultural capaz de sostener csa proyeccién mds
alla del evento punlual? ;Se eslan arliculando redes
cntre artistas, emprendedores y sector ptiblico para
que la efervescencia se transforme en industria creati-
va local?

Estar de moda puede ser un accidente; consolidar-
se como ciudad referenle es una decision. Limache
vive un momento singular en el que deporte, agricul-
tura y cultura convergen como relato comin. Si logra
integrar csas fucrzas cn un proyecto de desarrollo co-
herenle -con planificacion urbana, inversion en servi-
cios y promocion lurislica inleligenle-, el tren no sera
solo una cancién viral: sera la metafora de una ciudad
que entendid su oportunidad y decidié no dejarla pa-
sar.
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