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Pocas redes sociales y mucha calle. Las claves de la campafia de Rodrigo Paz Pereira

Pablo Rodillo M.

Capitalismo para todos, no para
unos cuantos”, fue sulema de cam-
pafna con un discurso donde pro-
metié el “fin a empresas publicas
deficitarias” y “créditos accesibles”.

“Vienen tiempos mejores. Bajar aran-
celes, bajar impuestos, harto crédito, pla-
tita para todos”, afirmé en un acto politico
en junio pasado.

Rodrigo Paz Pereira, de 57 afos -hijo
del expresidente Jaime Paz Zamora- naci-
do e Santiago de Compostela, Espaiia, y
candidato del Partido Demdcrata Cristia-
no, es hoy el que tiene la primera opcién
de quedarse con la presidencia de Bolivia
en la segunda vuelta fijada para octubre
luego de que anoche se impusiera sorpre-
sivamente en las elecciones generales
realizadas en el pais vecino.

Sorpresivamente porque nadie, ni las
encuestas, vio venir su victoria. Los ulti-
mos sondeos le daban a Paz Pereira me-
nos del 10% de intensién de voto. Pero sa-
c6 el 32,14% imponiéndose al expresiden-
te Jorge “Tuto” Quiroga (26,8%) -y con
quien se enfrentard en el balotaje- y al em-
presario Manuel Doria Medina que obtu-
vo el 19,8%.

Doria Medina, que iba primero en las
encuestas salié tercero y Paz Pereira, que
estaba tercero en la ultima semana de
sondeos, salié primero. Los sondeos sélo
le apuntaron al segundo lugar de “Tuto”
Quiroga. Segun la explicaciéon que dan los
medios en el vecino pais son que en la dl-
tima semana Paz Pereira subié mucho se-
gun las mediciones que realizaron en des-
medro de Doria Medina.

Més alla del error de los sondeos, la
campana de Paz Pereira también fue clave
en su primer lugar.

Una campaia de a pie

A diferencia de lo que se usa hoy en
muchas partes del mundo como son las
redes sociales, Paz Pereira apenas gastd
US$30 ddlares en contenido digital du-
rante su camparia si lo comparamos con
Quiroga y Doria Medina, quienes, suma-
dos, invirtieron mas de US$300 mil déla-
res en plataformas online.

Como asegura el diario El Pais de Es-
pana, “Larazdn de su triunfo -ademas- ra-
dic6, segun diversos analistas, en una
campana modesta, recorriendo a pie co-
munidades rurales, mercados y ferias pt-
blicas”.

Ademas resaltan que Paz Pereira “en
los debates y entrevistas no gasté tiempoy
saliva en denigrar, insultar o subestimar a
nadie”, aseguro la agencia AFP.

“Como él mismo ha dicho, él no ha
ganado nada. La gente le estd dando la
oportunidad de ser presidente y necesita
ganarse al electorado que le falta y quiere
hacer un gobierno de consenso”, asegura
por su parte Loreto Correa, doctora en
Historia de las Relaciones Internaciona-
les, profesora de ANEPE y experta en Boli-
via.

Y segtn ella, hay varias lecturas que
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El sorpresivo ganador en Bolivia

Pocas redes sociales
y mucha calle. Las

claves de la

campana

de Rodrigo Paz Pereira

Recorrio el pais en camioneta junto a su

senora mientras el resto

de los candidatos lo

hacian en avion. Y no desaprovecho foro para

explicar su programa.

deja la eleccion boliviana.

“Primero, el factor de la campaiia su-
cia. Tanto los medios de comunicacién
como los mismo politicos vieron en Paz
una figura que no tenia ninguna posibili-
dad. Doria Medida y Quiroga creyeron
que era una carrera ganada y que Paz no
tenia nada que decir. Por ejemplo, era
norma ir al debate del 12 de agosto, pero
Quirogay Doria Medina decidieron cerrar
sus campanas. Paz aprovechd esa instan-
cia -y todas las instancias- para explicar su

programa”, explica.

“Lo segundo es que Paz viajo por toda
Bolivia con recursos propios y volunta-
rios, en su camioneta con su sefora, por
cuanto municipio se le cruzé recibiendo
las propuestas de la gente, las quejas de la
gente y lo mds importante, que no los
abandonara. La gente en Bolivia se siente
muy abandonada. Y mientras hacia esto,
los grandes candidatos, los ricos y tam-
bién los del oficialismo, viajaban en
avién”, recuerda la experta.

“Y tercero, el hartazgo. El electorado
boliviano claramente no quiere mas de lo
mismo. Aunque Paz no es un outsider, hi-
zo la carrera larga empezando como con-
cejal en Tarija hace mds de 20 afios, es una
persona de centroizquierda o centrista
profundamente cristiana. Y Bolivia se
aburri6 del atefsmo del MAS. El cautivé a
la gente del MAS que no queria votar por
el MAS porque era mas basura, mds co-
rrupcién, y los candidatos del oficialismo
no significaban un cambio”, agrega Lore-
to Correa

“Y un cuarto”, finaliza la experta de la
ANEPE, “es que esta eleccién borré del
Congreso al MAS, y esa es la mejor noticia
tanto para Latinoamérica y Bolivia. Si ga-
na Paz o Quiroga la segunda vuelta, Boli-
via tiene opciones de tener una goberna-
bilidad seria”.

Entre sus propuestas, Paz propuso la
“agenda 50/50”, que incluye redistribuir
el poder, reformar la justicia y desconcen-
trar el Estado. Algo clave para Loreto Co-
rrea, ya “con eso no se le desarma el pais”
inmerso en una profunda crisis.

Ademds Paz ha mostrado interés en
tematicas que tradicionalmente no for-
man parte del debate boliviano, como la
vulnerabilidad de la comunidad LGBT o
la violencia de género. "Hoy dia la mujer
que trabaja, la mujer que emprende, la
mujer que cuida, eso en cualquier parte
del mundo se reconoce. Por eso, vamos a
crear el Salario universal de la mujer”,
anunci6 durante su campana.
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