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Economia

@ castana

tiene un fuerte
vinculo con
Chiguayante.

Una oferta
basadaen la
historia y el
arraigo local es
parte del valor
agregado con lo
que se trabaja
en distintos
puntos de
lazona.La
castana, el

pan minero

y el changai
son algunos
ejemplos.

Productos con

Sello Local: El Gran
Concepcion busca
impulsar su economia
con identidad y
Denominacion de Origen
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Castarnias con historia

En Chiguayante, la castafa emerge
como un fruto identitario, vinculado a
la historia industrial y natural de la co-
muna. Desde el municipio destacan que
“cada ano se desarrolla en Chiguayante
la Fiesta de la Castana, una actividad
costumbrista en torno a este fruto, ca-
racteristico de la comuna. Existe el Par-
que Los Castanios, casi al frente del mu-
nicipio, que conserva gran parte de esta
especie arborea’.

Su vinculo histérico es profundo. En
tiempos pasados, las hojas y semillas del
castano eran utilizadas para producir
tintes con los que se tefifan telas enla an-
tigua Fabrica Caupolican, ex Machasa.
“Por lo tanto, la castana es un producto
que se da mucho en Chiguayante y guar-

da un arraigo importante con la historia
de la comuna’, agregaron desde la muni-
cipalidad.

Juana Jara, productora local, refuerza
esta conexion. “Yo tengo castanos que
tienen una data de mas de 100 afios, es-
pecificamente 2. Vivo en una quinta en
el sector viejo de Chiguayante y lo que
mis hay acd son castanas. Se ha reducido
la produccién estos tiltimos aios, por la
edad y ahora lo hago para cosas y activi-
dades especificas”.

Su produccion incluye puré de casta-
nas, castanas en almibar, troncos y alfa-
jores. “Esto lo hacemos para esperar la
Fiesta de la Castafia. Para mi esta fiesta
esvital, con ella me vitalizo para todo el
afio”, afirmé.

Bruno Rozas Hinayado
contacto@diarioconcepcion.cl

En el Gran Concepcidn,
los municipios estan apos-
tando por la valorizacion
de productos locales con
fuerte arraigo histérico y
cultural. La estrategia es
avanzar hacia la obten-
cién de Denominaciones
de Origen (DO), con el fin
de reforzar la identidad
territorial, dinamizar las
economias locales y abrir
nuevas oportunidades co-
merciales.

Desde castanas centena-
rias hasta panes mineros,
pasando por vajillas patri-
moniales, crustdceos tni-
cos y vinos con caracter,
cada comuna a visibilizar
lo que la distingue.

OPINIONES
Twitter @DiarioConce
contacto@diarioconcepcion.cl

El pan minero del Sector Schwager

Coronel reivindica un patrimonio
gastronémico tnico: el pan “lulo” o pan
minero, nacido en el corazén del barrio
Schwager, donde las tradiciones mineras
siguen. Este pan amasado, de forma alar-
gada y cocido en horno de barro, es parte
del legado alimentario de las familias car-
boniferas.

Desde la Agrupacién Cultural de Ama-
sanderas, su presidenta Lorena Pavez
detalla: “En cuanto a las ventas de pan
minero actualmente las ventas son bien
voldtiles. Hay momentos en los que esta
bien movido y otros en los que estd mas o
menos. La diferencia del pan minero con
el pan comun, es que este tltimo lo ha-

cen con manteca o hasta con margarina y

nosotros siempre hemos trabajado con la
grasa de vacuno”.

Agrega que esta técnica ancestral mejo-
ra la conservacion del producto. “Este pan
amanece blando al otro dia y eso se debe a
que la grasa no es procesada’.

También rescata la tradicion minera
asociada a su produccién: “Los hornos
trabajaban con las sefas, que era un ni-
mero que se le ponia encima al horno para
que respetaran el lugar que tenfa uno. Esa
sefa te daba el permiso para vender pan, y
siempre pasaban todos los mineros a com-
prar, en lo que se conocia como ‘Manche™,
relato.
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El Plato Willow como simbolo

El histérico Plato Willow, elaborado por la Fabrica
Nacional de Loza de Penco (Fanaloza) entre 1960 y
1999, se posiciona como el emblema que esta comu-
na busca proteger mediante una Denominacién de
Origen. La pieza, con su diseno azul sobre blanco,
trascendid su uso utilitario para convertirse en patri-
monio emocional de muchas familias chilenas.

El alcalde Rodrigo Vera afirmé: “Creemos firme-
mente que el producto distintivo de la comuna de
Penco es el emblematico Plato Willow. Su disefio,
creado por Roberto Benavente Crisosto, es parte del
imaginario doméstico nacional”. El Museo de la Loza

de Penco ya resguarda cerca de 980 piezas, muchas
donadas por vecinos.

Desde la casa edil informaron que iniciardn las ges-
tiones necesarias para obtener una Denominacion
de Origen, acreditando el vinculo entre el producto
y su territorio. “Si bien la produccién original cesd,
creemos que es posible revitalizar esta tradicién me-
diante alianzas con artesanos, gestores culturales y
universidades, explorando incluso la produccién de
réplicas certificadas”, asegurd Vera.

Asi, Penco proyecta su historia industrial hacia el
futuro.
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Miel con identidad

Hualqui proyecta su desarrollo econémico y co-
mercial mediante productos apicolas que podrian
obtener certificaciones de origen.

El alcalde Ricardo Fuentes, quien también preside
la Asociacion de Municipalidades del Biobio, explicd
que “la certificacién no solo protege la autenticidad
de nuestros productos, sino que abre nuevos caminos
parala comercializacién de productos en el territorio
nacional e internacional”.

Las mieles de Hualqui, reconocidas por su calidad
y produccién artesanal, podrian encabezar la lista de
posibles postulaciones. “Nuestra region tiene un sello
distintivo que desde la Asociacién estamos fortale-
ciendo con conviccion. En esa linea, estamos traba-
jando en un futuro encuentro regional que dé a cono-
cer las bondades de nuestra tierra”, anuncié Fuentes.

Talcahuano:

FOTO: ISIDORO VALENZUELA M

El mar en la mesa

Aunque Talcahuano atin no cuenta con un produc-
to con Denominacién de Origen, su tradicion culina-
ria ligada al mar lo posiciona como un referente gas-
tronémico del Biobio. Jurel ahumado, mariscales y
sandwiches de pescado forman parte del patrimonio
gastronémico que se mantiene vivo en caletas como
Tumbes, San Vicente, El Morro y el sector de La Poza.

Hualpén: El changai,
tesoro del litoral

Desde la Municipalidad comentaron que “son co-
nocidas a nivel local y regional las preparaciones con
productos del mar, que a lo largo de la historia de la
comuna se han arraigado entre las personas que vi-
ven o visitan Talcahuano”.

Ademds de su riqueza marina, Talcahuano alberga
iconos como el Estadio El Morro, donde se registré la
primera “Chilena” en 1914, y el Museo Reliquia Moni-
tor Huascar, reflejo de su tradicion naval. Ambos ele-
mentos contribuyen a una identidad local fuerte, que
combina gastronomia, historia y patrimonio.
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internacional.

El changai, pequeiio crustdceo caracteristico de
las costas de la Peninsula de Hualpén, se perfila como
el producto emblemdtico de la comuna. De presencia
escasa, s6lo en esta zona y parte de la Region de Co-
quimbo, su recoleccién y preparacion forman parte
delaidentidad gastronémica de Caleta Chome.

Desde 2010, la Fiesta del Changai celebra su valor
cultural y culinario. En esta actividad, se ofrecen
miultiples preparaciones tradicionales, como cevi-
ches, empanadas, mariscales y sopaipillas. Todo en
el marco del Santuario de la Naturaleza de Hualpén.

San Pedro de la Paz: El deporte como marca local

En San Pedro de la Paz, el motor identitario no es un producto, sino una practica: el deporte.
La comuna ha desarrollado una cultura deportiva integral, que abarca desde infraestructura
hasta eventos internacionales. Ellago, los cerros ylos circuitos naturales se han convertido en
escenarios permanentes para disciplinas como remo, ciclismo, trail running y triatlon.

Desde la Corporacion Deportiva Municipal destacan que “el deporte en San Pedro se en-
tiende también como estrategia de dinamizacién econémica, turistica y social”. No es casual
que en 2025 la ciudad serd sede de la Copa Mundo de Triatlén, consolidando su proyeccién

“Estamos comprometidos con una cultura deportiva profunda, con acceso universal y fo-
mento al talento”, indican desde el municipio. En lugar de productos tangibles, San Pedro
apuesta por un estilo de vida como su sello mds distintivo.
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