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Dia Mundial de laInnovacion y Creatividad

vacion y Creatividad, que se celebra este 21de abril,

conversando conun colegg, éste indicaba que a su jui-
cio “todo depende de como definamos innovacion”. La defini-
cionde innovacion no es arbitraria, sobre todoaquella promovi-
da por la politica publica, vista como un acelerador de desarro-
llo para paises y comunidades. En ese sentido, ol Manual de Os-
lo plantea que “unainnovacion es un nuevo o mejorado produc-
oo proceso (o la combinacion de ambos) que difiere significat-
vamerite de los productos o procesos previos de la unidad insti-
tucional y ha side puesto a disposicion de potenciales personas
usuarias (producto) o implementado en la unidad institucional
(proceso)”.

Las personas siempreseran el principal motar para innovar,
siendoademds una fuente de creatividad y nuevas ideas. En ese
sentido, [as organizaciones que apuntan a unagestion gue inclu-
va una agil respuesta a desafios externos, promover el aprendi-
#Zaje continuo, incentivar la investigacion y desarrollo (1+D), ali-
near procesos en un objetivo camin y fomentar la creatividad,
mviertenrecursos paraamplificar sustancialmente las capacida-
des internas de innovacion.

Hoy en diz, la creatividad se ha convertido en una fuerz mo-
tora del desarrollo de las naciones, la que debeser alimentada de
multiples formas dentro de lasinstituciones v de la sociedad, Se-
gun Richard Florida, la innovacion se nutre de la clase creativa

H ace unos dias, a propasito del Dia Mundial de la Inne-

existente dentro de las organizaciones. Entendemos comoclase
creativaa un grupo heterogéneo conformado entre persanasde
los sectores de clencia, ingenieria, 1+D, arquitectura y disefio, ar-
te, misica y entretenimiento, quienes persiguen ka creacion de
nuevas ideas, nuevas tecnologias y nuevos contenidos.

Tal vezlo mas importante dentro de esta reflexion es que ca-
da uno de los componentes mencionados son parte de nuestra
identidad regional: miiltiples instituciones de educacion supe-
rior con fuerte representacion en areas de la ingenieria; centros
de investigacion acompaiiados de un activo ecosistemna de em-
prendimientoe innovacion. Por otro lado, las economias creati-
vasson también parte dela identidad territorial, la que debe atin
mas promoverse como capital intangible de nuestra poblacion.
No es menar que, segtin la ONU (UNCTAD), las exportaciones
globales de esta industria pasaron de 487 billones (2010)a 1,1 oi-
llones de dolares para el 2020, siendounode los sectores con ma-
yor crecimiento econdmico e el mundao.

Bien sabemos que lacreatividad florece con la interaceion en-
tre las personas y su contexto sociocultural, siendo un proceso
sistémico entre cada habitante de nuestra poblacion. Trabaje-
mos para que estas identidades y acervos culturales converjan
en potenciary enriquecer nuestra dlase creativa, dotandoa nues-
tra ecosistema regional de condiciones hahilitantes para que es-
to ecwra. Asumamos lo que en ¢l futuro pediia convertirse en
nuestra marca pais, desde Valparaiso.
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