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Lopesan Hotel Group
anuncia en Chile sus nuevos

proyectos hoteleros en

Punta Cana

Durante un
encuentro con el
trade, Lopesan Hotel
Group dio a conocer
la expansion de su
complejo en Punta
Cana, que incluira
dos nuevos hoteles
familiares.

opesan Hotel Group pre-
sento en Santiagolas prin-
cipales novedades de su
portafolio en Punta Cana.
Laactividad fue encabeza-

da por Mariana Guzman, eje-
cutivade Cuentas de Lopesan
para Chile, Peru y Bolivia, jun-
to a Jean Dorville, gerente de
Ventas paraLatinoaméricade
Lopesan Costa Bavaro.

Expansioén del
complejo en Punta
Cana

Unodelosanunciosfueelcre-
cimiento del portafolio en Pun-
ta Cana, donde el Lopesan Cos-
ta Bavaro Resort, Spa & Casino
alcanzard un total de 2.077 ha-
bitaciones.

La expansién contempla la
apertura de dos nuevos hote-
les familiares: Lopesan Caoba
Lagoon y Lopesan Splash Cove.

Lopesan Costa Bavaro: el
hotel insignia del grupo

Durante la presentacién se
repasaron las caracteristicas del
Lopesan Costa Bavaro Resort,
Spa & Casino, un resort de cinco
estrellas con 1.042 habitaciones.

Entre sus principales atribu-
tos destacan 12 opciones gastro-
némicas, 17 bares, siete piscinas
de agua dulce y una piscina con
vista directa al mar.

Nuevo enfoque familiar
y concepto Unique
Lopesan también anuncié
cambios en la estructura de su
hotel insignia. A partir de junio,
el establecimiento se transfor-
mara en unresort completamen-
te orientado al segmento familiar.
El hotel operara con dos con-

ceptos principales: Resort, enfo-
cado en la experiencia familiar;
y Unique by Lopesan, una pro-
puesta premium que incorpora
servicios adicionales para los
huéspedes.

Un modelo todo
incluido basado
en la experiencia

Durante la presentacion, Lo-
pesan también destacé su pro-
puesta de todo incluido “End-
less Luxury”.

El concepto contempla WiFi
dealtavelocidad, deportes acua-
ticos no motorizados y una am-
plia oferta gastronémica.

Conestos proyectos, el grupo
hotelerorefuerza supresenciaen
el Caribe y consolida su apuesta
por Punta Cana. <
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