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Titulo: Vestuario de Bad Bunny en el Super Bowl dispara precio de camiseta a US$ 35.000

EN PLATAFORMAS DE REVENTA:

Vestuario de Bad Bunny
en el Super Bowl dispara
precio de camiseta
a US$ 35.000

Las camisetas se repartieron a un
numero limitado de empleados de
Inditex SA, la empresa matriz del
fabricante Zara, tras la actuacion del
artista en el show de medio tiempo de la
final de ftitbol americano.

EYN Y BLOOMBERG

Las camisetas de Zara como
la que vistié el cantante pop
Bad Bunny durante el Super
Bowl han aparecido en plata-
formas de reventa con precios
de miles de euros, apenas ho-
ras después de que las prendas
se distribuyeran al personal de
la mayor cadena minorista de
moda del mundo.

Las camisetas se repartieron
el lunes a un nimero limitado
de empleados de Inditex SA, 1a
empresa matriz de Zara, tras la
actuacién de Bad Bunny el do-
mingo. Las prendas, acompa-
nadas de una nota de agradeci-
miento del artista, aparecieron
en plataformas de reventa co-
mo Vinted y eBay, y algunos
vendedores llegaron a pedir
hasta €30.000 (aproximada-
mente US$ 35.673).

Un portavoz de Inditex, con
\‘-f[,sede en Arteixo, Espafia, se ne-

g6 a comentar sobre las reven-
tas.

a completar la visién de Beni-
to”, segiin un comunicado. La
empresa también vistié a sus
bailarines, su banda y su or-
questa, sin ninguin plan de
vender los trajes de forma co-
mercial.

Las llamativas cifras que
aparecen en los anuncios resal-
tan un cambio en el posiciona-
miento delamarca Zara. Lain-
signia de Inditex lleva anos
apostando por el segmento de
lujo, elevando precios y aso-
cidndose con disefiadores y fi-
guras culturales para acercar la
moda rdpida al mundo delaal-
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s celebridades.
de Bad Bunny en el

mercado clave para el grupo,
donde la influencia del artista
se extiende tanto entre consu-
midores latinos como no lati-
nos.

Zara estd invirtiendo en
tiendas insignia de gran for-
mato en ciudades clave de
EE.UU. como Nueva York, Los
Angeles y Miami, utilizando
aperturas, renovaciones y reu-
bicaciones para crear expe-
riencias de compra premium
con un componente digital.

Inditex anuncié en diciem-
bre que llevard la marca her-
mana de Zara, Bershka, a terri-
torio estadounidense, dos
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La firma de ropa colaborocon Bad Bunny, cuyo
nombre real es Benito Antonio Martinez Ocasio.
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