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iUna biblioteca regional pa-
ralaAraucania!

®Celebramos la instalacion de la pri-
mera piedra de la Biblioteca Regio-
nal de La Araucania, en Vicufia
Mackenna 956, Temuco. Una biblio-
teca es una institucion cultural que
organiza, preserva y facilita el acce-
s0 a la informacion en maltiples for-
matos: no s6lo es un “contenedor de
libros”. Ademas, es una institucion
vinculada con la comunidad: es un
espacio de comunidad, donde se
brindan posibilidades de democra-
tizar la cultura.

Una biblioteca no es solo un espa-
cio cultural, también un espacio ciu-
dadano; un tercer espacio. Ray Ol-
denburg, en la década de los B8O,
postula el término de “tercer lugar”
0 “tercer espacio” para referirse a
una espacialidad que no es el hogar
(primer espacio) o el trabajo (segun-
do espacio) sino uno de interaccion
social libre e informal esencial para
el desarrollo de la democracia y for-
talecimiento de la cohesion social.

Asi, esta biblioteca regional se pro-
yecta como un espacio ciudadano,
donde todas y todos son bienveni-
dos... para tener un momento de
lectura, dialogo, cobijo ante la lluvia
o calor, alfabetizacion digital, tran-
quilidad para trabajar online o estu-
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diar, participar de talleres, cuenta-
cuentos, clubes de lectura, o visitar
con nuestros bebés y disfrutar de las
guaguatecas.

Estaremos observando los avances,
esperando que, en agosto del proxi-
mo afo, podamos contar con el edi-
ficio, tal como esta programado.
Luego, la invitacion sera a habitar
este nuevo y reluciente “tercer espa-
cio” que nos invita a desarrollarnos
cultural y socialmente,

Dra. Pilar Valenzuela Rettig, Gru-
pode Investigacion Literatura y Es-
cuela Universidad Autonomade
Chile, sede Temuco

Los nifos deciden

®La influencia de los nifnos en las de-
cisiones de consumo del hogar ya no
es un dato anecdotico. La Genera-
cion Alfa, hijos de millennials, parti-
cipa cada vez mas activamente en
conversaciones sobre tecnologia,
entretencion, turismo o alimenta-
cion, muchas veces con informa-
cion, resenas y argumentos propios.
Este cambio obliga a mirar con espe-
cial cuidado la forma en que las mar-
cas se relacionan con ellos.

El punto no es negar que los ni-
nos forman parte del ecosistema de
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