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Sky Airline marca distancia con
Arajet: “No es un competidor”

Holger Paulmann, CEO de Sky Airline, destacé la propuesta de valor que
ofrecen respecto a Arajet y subrayé que la competencia son Latam

Airlines y JetSmart.

a compaiia Sky Airli-

ne defendid su posi-

cion como la segunda

linea aérea mas importante
en Chile en vuelos internacio-
nales y resté importancia al
ingreso reciente de Arajet a
las operaciones desde el Ae-
ropuerto de Santiago-Nue-
vo Pudahuel, lo cual signifi-
ca una nueva alternativa de
conexion aérea con el Caribe.
“Para nosotros no es un
competidor, porque el desti-
no que ellos vuelan es San-
to Domingo en Republica Do-
minicana, y no es lo mismo
ir a Punta Cana que a Santo

Domingo: el destino turisti-
co esta en Punta Cana, no en
Santo Domingo”, declard Hol-
ger Paulmann, CEO de Sky.

El ejecutivo, en esta li-
nea, minimizo el impacto lo-
cal que pueda significar el in-
greso al mercado de la low
cost caribefia.

“Nuestra propuesta de va-
lor es diferente. Y Arajet, por
mucho que ellos se vendan
como competidores, son co-
mo cualquier linea aérea in-
ternacional que vuela hacia
Santiago: eso no lo vemos
como competencia. Nues-
tra competencia directa es

Latam y JetSmart”, enfatizd
Paulmann.

Mercado de aerolineas
En 2023, Sky Airlinetrans-
portd 8.5 millones de pasa-
jeros; un 55% mas que en
2019. Para este afo estiman
alcanzar los 9.5 millones.
“Ya somos el segundo
operador en vuelos interna-
cionales en Chile y Pert, y en
domésticos le ganamos al ter-
cero casi por el doble en par-
ticipacion de mercado”, de-
claré Holger Paulmann.
Advirtiendo mercados dis-
tintos en ambos paises, el

Holger Paulmann.

ejecutivo reconoce “a JetS-
mart como el tercer compe-
tidor directo. El concepto de
modelo “ultra low cost” con
el que se identifica, mas alla
de una diferencia semantica,
se refleja en comparaciones
que hoy no son problema pa-
ra Sky”, comento.

“Es un modelo de nego-
cios mas parecido, pero La-
tam es la empresa que tiene
mas participacion de merca-
do. Y si tu ves la evolucién
desde que entrd JetSmart a
Chile, le ha quitado toda la
participacion de mercado a
Latam, no a nosotros”, ex-
plica Paulmann.*s
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