‘ LITORALPRESS

Fecha: 29-05-2025 Pag.: 24 Tiraje: 6.500

Medio: El Dia Cm2: 635,5 Lectoria: 19.500
Supl.: ElDia VPE: $970.457 Favorabilidad: [ INo Definida
Tipo: Noticia general

Titulo: Generacién Alpha Zeta: j6venes cada vez mas influyentes

NUEVO GRUPO ETARIO

Generacion Alpha Zeta: j6venes
cada vez mas influyentes

El grupo demografico, compuesto por jovenes entre 10-12  los Zalpha”

y 18 afios, que han crecido inmersos en un entorno digital,
esta marcando una diferencia significativa con otras
generaciones a través de la forma en que se comunican,
consumen y se informan, explican los especialistas en
mercadotecnia.

EFE Internacional

HIPERCONECTADOS, VISUALES,
RAPIDOS, SENSIBLES

-¢Qué rasgos destacarias de esta
generacién?

“Los Zalpha son hiperconectados,
visuales, rapidos en sus consumos
de informacién, y sensibles a los

Los especialistas en tendencias
de los mercados infantil, juvenil y
familiar han detectado una trans-
formacién emergente en los habitos
de consumo de productos, servicio
e informacidn, y en las relaciones
sociales y familiares, que no habia

sido prevista y que estéd impulsada
por la denominada generacién Alpha
Zeta o Zalpha.

Esta generacién estd compuesta por
jovenes entre 10-12 y 18 afios, que
han crecido inmersos en un entorno
digital. Sus comportamientos de
consumo ya estén influyendo en el
mercado y en los modelos econdmicos
y de negocio de las empresas, segun
revelan los especialistas.

Este fenémeno emergente se ex-
tiende més allé de las modalidades
de compra y de consumo digital y
fisico de los jovenes Zalpha, sefialan
desde TMKF (https://themodernkids.
com), agencia de mercadotecnia
especializada en nifios, familias y
jévenes.

“Este grupo demogréfico también
estd remodelando las dindmicas
familiares y la toma de decisiones
dentro del hogar”, explica Miguel
Gonzélez-Duran, director de TMKF,
quien describe, en una entrevista
con EFE, las principales caracte-
risticas de los jévenes Alpha Zeta
y las transformaciones que estan
impulsando.

MEZCLA DE DOS GENERACIONES
MUY POTENTES

-¢Co6mo definiria a la generacién
Alpha Zeta o Zalpha?

“Imagina un crisol donde se mezclan
dos generaciones muy potentes. Eso
son los Zalpha: un grupo hibrido, en
plena formacién, que abarca chicos
y chicas de entre los 12 y 18 afios.

Son los hijos mayores de los ‘mi-
lenials’ (nacidos aproximadamente
en las dos dltimas décadas del siglo
veinte) y los hermanos pequefios de
los integrantes de la generacién Z
(nacidos aproximadamente entre

La sensibilidad respecto de los temas sociales es otra de las caracteristicas del grupo
demografico Alpha Zeta.

1997y 2010)".

-¢Qué los distingue de genera-
ciones anteriores, como la Z?

“Existe una gran diferencia. Mientras
la generacién Z recuerda el mundo
previo a los ‘'smartphones’, los Zalpha
han nacido directamente conecta-
dos. Son nativos digitales puros y
eso define su manera de aprender,
comunicarse y consumir.

Ahora bien, su comportamiento y
valores también dependen mucho
del contexto donde crecen.

No es lo mismo un adolescente
Zalpha en Estados Unidos que en
Ameérica Latina o en Europa: los
niveles de acceso a la tecnologfa, la
educacion o la libertad de expresion

varfan y eso matiza su manera de vivir
lo digital y su sensibilidad social”.

-¢Y de dénde surgen exactamente
los términos “Alpha Zeta” o Zalpha?

“Este concepto nace para des-
cribir esa zona intermedia entre la
generacion Alpha, la de los nacidos
después de 2010, y la generacién Z.
No tiene un creador oficial, aunque
en marketing, sociologia y demografia
se usa cada vez mas.

La denominacidn de ‘generacién
Alpha’ la acufié el investigador
australiano Mark McCrindle. Pero al
ver que muchos Alpha mayores se
comportaban como Z y viceversa,
surgid la necesidad de reconocer
este grupo demogréfico ‘puente’,

Ta

grandes temas sociales. Aunque
hay que entender que esto se vive
de forma diferente segun el entorno.

Por ejemplo, la preocupacién por el
cambio climético puede ser un tema
dominante en Europa, mientras que
en algunas regiones de Latinoamérica,
donde el acceso bésico a la tecnolo-
gia todavia es desigual, la prioridad
puede ser la estabilidad econdmica
o la seguridad.

Asfi que, si bien los integrantes de
esta generacion comparten grandes
valores globales, los matices locales
(politicos, econémicos y culturales)
marcan claras diferencias en su forma
de actuary en cuéles causas sociales
priorizan”.

-£Qué impacto estan teniendo en
el consumoy en el gasto familiar?

“Aungue son jévenes, influyen mu-
chisimo en lo que se compra en casa:
tecnologfa, ropa, viajes, alimentacién,
y todo ello comprando desde el te-
|éfono mavil.

Ahora bien, su nivel de influencia real
depende del contexto econémico de
cada pais. Por ejemplo, en Estados
Unidos o en Europa occidental, el
gasto discrecional es mayor, lo que
permite a los Zalpha tener una voz mas
potente en la compra de productos
de ocio 0 moda.

En cambio, en aquellos paises con
menos renta per cépita, su poder
de influencia se orienta més hacia
decisiones esenciales, como elegir
una marca de ropa accesible o un
dispositivo tecnoldgico con mejor
relacion calidad-precio.

También varian los canales que
utilizan: en mercados desarrollados
domina la compra online, pero en
muchos lugares de América Latina o
Asia, los mercados fisicos tradicionales
siguen teniendo un peso importante”.
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