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Promociones y disponibilidad de vacantes dan cuenta de crisis financiera en colegios privados

Académicos plantean que, tras la pandemia, cay6 la matricula y que no han logrado repuntar:

Promociones y disponibilidad de vacantes dan
cuenta de crisis financiera en colegios privados

Establecimientos que agotaban sus
cupos en los primeros meses del afio
hoy ofrecen distintas opciones y rebajas
para atraer familias, lo que también
refleja que se ampliaron preferencias de

los apoderados.

DIERK GOTSCHLICH

“Cupos 2024”, “Admisién
préximo ano”, “Postula aqui”,
publican colegios particulares
pagados hasta esta altura del afio,
incluso en casos de estableci-
mientos reconocidos como “de
excelencia”, con altas mensuali-
dades, pero que agotaban su ma-
tricula anual a comienzos del pri-
mer semestre.

El escenario da cuenta de la
compleja situacion que atravie-
san algunos recintos para encon-
trar familias dispuestas a incor-
porarse a sus proyectos educati-
vos, principalmente por una in-
certidumbre econémica que
percibe la ciudadanfa desde las
protestas de 2019 y, posterior-
mente, la pandemia.

Esto es algo que han advertido
académicos, que también plante-
an que se relaciona con la “pérdi-
da de valor” de parte de las fami-
lias hacia la escuela, lo que se ma-
sificé tras la interrupcién acadé-
mica por la crisis sanitaria.

Cristidn Lagos, director del Co-
legio La Abadia, dice que “es un
fenémeno reciente el que los cole-
gios empiecen a hacer publicidad.
Antes habfa algunos que hacfan
algo de mdrketing digital, en Ins-
tagram y Facebook, pero era muy
poco. Ahora ya se ve que es un fe-
némeno mucho mds masivo”.

En ese sentido, afiade que “ya

“ Se nota que hay
mds competencia, menos
demanda en los colegios
particulares. Mds
colegios han tenido la
necesidad de buscar
nuevas estrategias, lo
que antes no era
necesario porque
recibian muchas mds
postulaciones que las
vacantes que ofrecian”.

CRISTIAN LAGOS
DIRECTOR DEL COLEGIO LA ABADIA

“ Hay un factor

econémico pospandemia,
que todavia les ha
costado repuntar a los
particulares. Necesitan
subsistir y dan mds
posibilidades para
postular”.

CARLOS GAJARDO
DIRECTOR DE PEDAGOGIA EN EDUCACION
GENERAL BASICA DE LA U. CENTRAL
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CUPOS.— Establecimientos particulares pagados ofrecen vacantes para el proceso de admision 2024 hasta avanza-
do el segundo semestre, una tendencia que académicos aseguran se mantendrd por varios afnos.

no solo basta publicar que hay
vacantes, Sino que con una pro-
puesta diferenciadora. Se nota
que hay mds competencia, me-
nos demanda en los colegios par-
ticulares. Mds colegios han teni-
do la necesidad de buscar nuevas
estrategias, lo que antes no era
necesario, porque recibian mu-
chas mds postulaciones que las
vacantes que ofrecfan”.

El ingeniero civil comenta que
“también se ve a colegios muy
complicados en términos de ma-
tricula, incluso algunos que han
cerrado o estdn en riesgo”, y lo
vincula a “un fenémeno demo-
gréfico que estd afectando a San-
tiago, porque nacen menos nifios
y muchas familias se fueron de la
ciudad por la pandemia”.

Oferta académica

Enlinea con esta bisqueda acti-
va por parte de los establecimien-

tos, también se ofrecen beneficios
como descuentos, convenios y
otras actividades ajenas a los re-
cintos, con tal de captar la aten-
cién de los padres.

En La Abadia, por ejemplo,
ofrecieron un 50% de descuento
en la matricula por ingresar al ni-
vel de Play Group.

Alejandro Carrasco, decano de
la Facultad de Educacién dela U.
Catdlica, apunta que “observa-
mos que hace afios los estableci-
mientos particulares pagados
mds econdmicos empezaron a te-
ner mayor competencia, por la
reconversién de particulares
subvencionados que tenfan fi-
nanciamiento compartido mds
alto. Ahf se generd un fendmeno
de disputa por matricula, pero
es0 no habia ocurrido para la
franja de colegios particulares
pagados mds caros, que siempre
tenfan sobredemanda”.

El académico postula que qui-

z4s uno de los elementos que po-
drfan estar incidiendo en la oferta
particular pagada, a modo gene-
ral, sea la ampliacién del progra-
ma de liceos Bicentenario, que ex-
tendi6 la figura de establecimien-
tos “de excelencia”, que antes solo
radicaba en particulares pagados
y algunos liceos tradicionales de
Santiago.

La decana de la Facultad de
Educacién, Psicologia y Familia
de la U. Finis Terrae, Marilti Mat-
te, considera que tras el impacto
de la pandemia, “la recuperacién
econdmica de las familias ha sido
lenta, debido a los diversos facto-
res econémicos que enfrenta el
pafs y lo que ocurre a nivel mun-
dial, lo que deriva en que aun
cuando se harecuperado la matri-
cula en muchos establecimientos
educativos, en muchos de ellosno
se halogrado la situacién de antes
de la pandemia”.

En ese sentido, opina que “mds
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que hablar de problemas de ren-
tabilidad, serfa aconsejable men-
cionar que la sustentabilidad ha
sido difcil. Y es probable que con-
tinte asf, aunque en menor medi-
da; pero es algo circunstancial, y
dada la calidad de educacién que
mayoritariamente imparte este ti-
po de establecimientos, van a per-
manecer existiendo por la gran
calidad de su oferta educativa”.

Carlos Gajardo, director de Pe-
dagogfa en Educacién General
Bésica de la U. Central, afiade
que “los particulares han dismi-
nuido mucho sus matriculas por
un factor netamente econémico:
bajaron los ingresos de las fami-
lias, muchos apoderados que te-
nian a sus hijos en ellos los saca-
ron, y eso se notd, sobre todo, en
los mds caros”.

El académico asegura que
“hubo un traslado a colegios
subvencionados o més econdmi-
cos. Va a costar que eso repunte,
porque estd asociado a un factor
econémico, incluso aunque Chi-
le es uno de los pafses de Lati-
noamérica que tiene mds cole-
gios pagados”.

Gajardo menciona que “el
Banco Mundial hizo un estudio
después de la pandemia que
muestra que la matricula de los
particulares pagados cay6 en to-
da la regién”.

También plantea como uno de
los factores que producen un
mayor interés en establecimien-
tos subvencionados el Sistema
de Admisién Escolar (SAE):
“Es un sistema digital muy
amigable, donde el apoderado
puede revisar el proyecto edu-
cativo, la infraestructura del
colegio, los programas. Ahora
hay un poco mds de transpa-
rencia y quizds de confianza en
esos establecimientos”.
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