‘ LITORALPRESS

Fecha: 09-03-2026 Pag.: 10 Tiraje: 82.574
Medio: Hoy x Hoy Cm2: 460,5 Lectoria: 251.974
Supl.: Hoy X Hoy Favorabilidad:  [[INo Definida
Tipo: Noticia general
Titulo: La marca Venus Williams, una que no pasa de moda
- —— . ———— L] L}

SHUTTERSTOCK

La marca Venus

Williams, una que no
pasa de moda

A sus 45 afios todavia no cuelga la raqueta, pero lo compagina
con inversiones en diversos sectores econémicos.

Agencia EFE
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hermana Serena, llevé su his-

NEGOCIOS toria de superacion a la gran
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enus Williams debu- moda son sus areas donde ha Richard.
v té6 en Indian Wells invertido dinero.
en 1996. Exactamen- INVERSIONES
te 30 anos después, volvio a GRAN PALMARES Entre las inversiones de Ve-
compelir este jueves en el ce- Ensucarrera suma 49 titulos, nus destaca la plataforma

mento californiano. A sus 45
anos, compagina el tenis
profesional con su trabajo de
empresaria. Se gradud en
2015 en plena carrera tenis-
tica. Ahora luce un porfolio
de inversiones que incluye
inteligencia artificial, nutri-
cion, salud y moda.

En su carrera profesional,
Venus Williams gané mds de
42 millones de délares en
premios. Conquisto 49 titu-
los, entre ellos siete ‘grandes”
y cuatro medallas de oro
olimpicas. En sus vitrinas bri-
llan cinco titulos de Wimble-
don. Pero su éxito va mucho
mads alld de las pistas de tenis.

Mientras viajaba por el
mundo para competir en el
circuito WTA, Venus Wi-
lliams estudié administra-
cién de empresas en una ca-

entre ellos siete Grandes y
cuatro medallas olimpicas.

rrera en linea de Indiana Uni-
versity East, en la que se gra-
dué en 2015. Su dedicacion
€s una inspiracion para mu-
chas tenistas que deciden se-
guir estudiando pese a los in-
tensos compromisos de sus
carreras deportivas.

Esos estudios le sirvieron
para crecer como empresa-
ria, aunque la jugadora esta-
dounidense ya habia entra-
do en el mundo de los nego-
cios anos antes, en 2007,
cuando fundé su marca de
ropa deportiva, EleVen.

Empresas de inteligencia
artificial, comida y vida salu-
dable destacan en el porfolio
de Williams, que, junto a su

‘Palazzo’, de la que es cofun-
dadora, que utiliza inteligen-
cia artificial para generar ex-
periencias visuales realistas
en los sectores inmobiliario,
minorista y de comercio.

Ademis, Venus fundé
Happy Viking, una empresa
que vende alimentos de base
vegetal, y tiene una partici-
paciéon minoritaria en los
Miami Dolphins de la NFL.

Venus fundé en 2007 su
propia marca de ropa depor-
tiva para mujeres, EleVen,
que ha promovido personal-
mente durante muchos anos
en el circuitode la WTA.

La jugadora estadouniden-
se, que pausé en este mo-
mento la producciénde pren-
das para redefinir estrategias
comerciales, apost6 por un
estilo que mezcla moda, co-

Por ahora Venus Williams evita poner una fecha a su retiro del tenis.

modidad y alto rendimiento.

La marca de la siete veces
ganadora de torneos del
‘Grand Slam’ llego a firmar
colaboraciones estratégicas
con Lacoste, que vendi6 pren-
das con el lema ‘Venus did it
first’ (Venus lo hizo primero).

PESO DE LOS NUMEROS

En el cemento californiano,
Venus Williams superé a la ja-
ponesa Kimiko Date como ju-
gadora mds veterana en com-

petir en Indian Wells desde
1989, asus 45 anos y 260 dias.
Kimiko Date disputo laronda
de clasificacion de 2015 con
44 anos y 162 dias. Venus se
estrené directamente en la
primera ronda tras recibir la
carta de invitacion, pero per-
di6 ante Diane Parry.
Ninguna jugadora en la
historia de Indian Wells ha te-
nido una diferencia de anos
mas grande entre la primeray
la dltima participacién que

Venus, con 30 anos.

Venus Williams no ha da-
do pistas sobre su futuro y su
posible retirada, pero ha deja-
do claro que su sueno seria
volver a competir junto a su
hermana Serena. “No hago
esas preguntas, no le pregun-
1o eso (si Serena va a regre-
sar). Soy su mejor fan. Nunca
quise que se retirara. Sabia
que lo haria, y me tomé
tiempo aceptarlo”, dijo Wi-
lliams en una conferencia.
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