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“DEEPAL VIENE A ROMPER CON LA IDEA
TRADICIONAL DEL AUTO ELECTRICO”

Con una propuesta enfocada en movilidad
eléctrica, conectividad y conciencia
medioambiental, Deepal debuta en Chile bajo el
paraguas de Changan Group e Inchcape. Aqui, los

detalles.

eepal es oficialmente

una nueva marca en

Chile. Bajo la repre-

sentacion de Inchcape,

llega como una nueva
firma de vehiculos eléctricos del Gru-
po Changan. Rodrigo Palma, gerente
general de Changan Group Inchcape
América, detalla c6mo esta nueva
marca busca posicionarse en un com-
petitivo mercado con su innovadora
tecnologia de rango extendido y su
vision de expansion regional.

-;Qué es Deepal y qué la diferencia
de otras marcas del nuevo grupo
Changan?

-Es una marca 100% del gobierno
chino. Es una de las més grandes,
con una inversion gigantesca en in-
vestigacion y desarrollo, una enorme
cantidad de gente que trabaja en
innovacién. No quieren ser solo un
actor relevante en ventas, sino real-
mente aportar a la innovacion.
Deepal nace como una marca enfo-
cada en pasajeros, incluidos SUV, con
una filosofia mas juvenil, conectada,
con nuevas energias, sofisticacion

y tecnologia. No es necesariamente
una marca de lujo o premium, pero si
combina disefio, conectividad, confort
y conciencia medioambiental.

-;Cémo se relaciona Deepal con
Changan y con la nueva marca Avatr
que también llegara a Chile?
-Deepal y Avatr son marcas del grupo
Changan, pero no tienen modelos a
combustién interna; son 100% enfo-
cadas en nuevas energias. Podriamos
haberlos presentado como modelos
bajo la marca Changan, pero tienen
propuestas distintas en términos de
estilo, tamafio y tecnologia. Por eso
decidimos lanzar Deepal como una
marca separada. Ahora queremos
comunicar este concepto de grupo:
‘Changan Group con sus variantes
Deepal y Avatr’. Esto permite orientar
al cliente.

-¢Habra un proceso de expansion
regional?

-Como Inchcape tenemos la distribu-
cion de estas marcas en Chile, Pert,
Bolivia, Costa Rica y algunas islas del
Caribe. Ya lanzamos Deepal en esos
paises, falta el Caribe, y sera con el
mismo formato: bajo el paraguas de
Changan Group.

-;Cudl sera la cobertura en Chile?
-Partimos en ciudades grandes como
Santiago, Vifia del Mar, Concep-

cién, Antofagasta y Puerto Montt, y
paulatinamente estamos aumentando
la cobertura, pero ya contamos con
disponibilidad en gran parte del pais.
Tenemos la red de Inchcape, que
tiene experiencia en otras marcas y
cobertura nacional.

-Actualmente, el mercado chileno
tiene cerca de 80 marcas. Desde su
experiencia, ;qué significa lanzar
Deepal hoy en Chile?

-Hoy hay mucha oferta y el cliente
estd confundido. El aprendizaje mas
importante ha sido cémo comunicar
los beneficios, informar mejor. Deepal
no es una marca que aparecio de la
nada, tiene detrés al grupo Changan,
que ya ha sido exitoso en Chile.

Los nuevos actores

Deepal comenzé su aventura en el
pais con el SO7 en dos versiones:

el 100% eléctrico, a $ 35.990.000, y
el 507 con la innovadora tecnologia
eléctrica de rango extendido enchu-
fable, a $29.990.000. Es el primer
vehiculo de este tipo que se pone a la
venta en Chile.

Palma confia plenamente en lo que
viene: “Hoy dia el mercado estd muy
competitivo y con mucha oferta, pero
estamos seguros de que tenemaos un
tremendo producto como el SO7, que
‘s una innovacion, por lo que nuestro
anhelo es que la gente lo descubra, lo
comprenda (...) y lo podamos informar
bien, porque de verdad es un quiebre

dentro de las nuevas tecnologias que
hoy dia se ofrecen”.

-;Qué hace Unica a esta tecnologia
de rango extendido y qué la diferen-
cia de otros modelos de este tipo?
-Este sistema usa una bateria mas
pequefa, que entrega unos 200 km
de autonomia eléctrica, lo que es
ideal para moverse en ciudad durante
la semana. Pero ademas incorpora
un motor a combustion que actia
exclusivamente como generador,
nunca para traccién. Es muy diferente
a un hibrido enchufable tradicional. El
auto siempre se mueve con traccion
eléctrica y tiene la opcién de que si
se termina la carga, puedes volver

a recargar en una toma corriente o
en una estacion de carga rapida, o
también puedes cargar bencina.

Con el estanque lleno y la bateria al
100%, puedes alcanzar entre 1.000 y
1.200 km de autonomia.

-;Qué ventajas econoémicas ofrece el
rango extendido?

-Si tomas como base un recorrido de
20 mil km al afio y haces bien la car-
ga eléctrica en casa, puedes obtener
un costo de uso muy inferior al de un
auto tradicional.

Entonces, tomando el ciclo de vida

Deepal comenzé
su aventura en el
pais con el S07

en dos versiones:
el 100% eléctrico,

a $35.990.000,

y elSo7 con la
tecnologia eléctrica
de rango extendido
enchufable, a
$29.990.000. Es el
primer vehiculo de
este tipo que se
pone a laventaen
Chile.

de un vehiculo, también trae ahorros
que son sdper importantes. Es cosa
de hacer las matematicas: este auto,
en las mediciones del 3CV salié con
100 km/I de rendimiento porque
efectivamente dentro del ciclo se
ocupa mucho més lo que es la
bateria. Ademas, hoy con el costo de
la gasolina en Chile, uno puede decir
que es un vehiculo que cuesta un 3%,
un 5%, un 7% o un 10% mas que otro
auto, pero al final el costo usuario va
a ser mucho menos y el aherro va a
ser mucho mas grande, ademas de
contaminar menos. En prestaciones,
tampoco es menor.

El rango extendido flexibiliza mucho,
pero también hay gente que quiere
andar en un auto 100% ecoldgico,
puro, eléctrico. El rango extendido
viene a solucionar temas en esta
transicién que estamos viviendo hacia
energias mas limpias, pero creemos
que hay mercado para todo y por eso
estamos trayendo los dos formatos.
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