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Gracias a la donacién que
recibi6 la Biblioteca Nacional
de parte de la familia Mori
Arellano, se empieza a
descubrir una arista menos
conocida del creador: la de
cartelista. Un oficio diverso en
temas y técnicas: desde
campaiias de salud puiblica a
avisos comerciales, pasando por
creaciones politicas y siempre con
humor. Claudio Aguilera y Matias

s artista del afiche

JUAN RODRIGUEZ MEDINA

1 fondo es negrisimo, el borde dorado y de la
oscuridad emerge una mano roja, entre fan-
tasmal y espacial, que sostiene un dorado
signo de centavos: “Caja Nacional de Aho-

rros”, dice. Y luego manda: “Economice..! Los centa-

vos forman pesos”. El afio es 1934.

Pasemos a 1936: un hombre, una escultura en tonos
azules que cita, al parecer, al pensador de Rodin, serio,
incluso compungido; sobre su cabeza hay un mensaje:
“Piense en su higado”; y mds abajo: “Cocine con ‘Cruz-
teca””, un producto vegetal que reemplaza a lamanteca.

Ahora a 1944: un lago y detrds una cumbre, del
agua sale una caia de pescar, el hilo de la cafia for-
ma una letra S, que acompafiada de una U y una R
recomiendan “Vaya al Sur”. A la izquierda del la-
g0, un tren avanza hacia el horizonte y su humo

divide el azul del cielo del verde del suelo. Es un
aviso de Ferrocarriles del Estado: “Al servicio del

turismo de Chile”.

Ni decoracién ni pintura, lo primero que debe te-
ner un afiche es “un considerable poder llamativo pa-
ra atraer al ojo que se distrae o mira a todas partes”.
Asf entendia ese oficio uno de los mayores cultores
del género en Chile, y quien firma los avisos descri-
tos: Camilo Mori (1896-1973). Pintor, dibujante, dise-
fador teatral, Premio Nacional de Arte en 1950, el afi-
chismo es la cara menos conocida y estudiada del
multifacético artista que fue Mori. Hasta ahora, por-

que gracias al legado que recibié la Biblioteca Nacio-

nal de parte de la familia Mori Arellano, més otras
adquisiciones (ver recuadro), se ha empezado a des-

cubrir esa labor.

Y cémoatraeral ojo que se dis-
trae, entonces? “Esto se consigue
rompiendo la costumbre visual.
El cartel debe ser un aspecto no
acostumbrado, en cierto modo un
accidente visual para el hombre de
lacalle”, dice Mori en un documen-
to también parte del legado. Un afi-
che invisible, concluye el artista, se-
tfa como “un orador sin voz”.

Europa, EE.UU. y Chile

“Empez6 muy temprano”, responde \
Claudio Aguilera, investigador, curador |
y jefe del Archivo de Grafica Chilenade |
ia Biblioteca Nacional, al preguntarle por
los inicios de Mori en el cartel. “Fue uno
de los artistas chilenos becados en Europa
a finales de los afios 20 para especializarse
en artes aplicadas, y ¢l eligié el afiche”.

“Sus primeras aproximaciones corres-
ponden a la década del 30 en Europa, en
donde aprendi6 esta técnica”, ratifica Matias
Mori, nieto del artista. Luego, agrega, “a fines
de los 30 y comienzos de los 40 trabaj6 en
Nueva York para el laboratorio alemén Bayer
en su departamento de publicidad. Su regreso
a Chile se vio influenciado por la pérdida de
empleo que coincidi6 con el in-
greso de EE.UU. a la Segun-
da Guerra Mundial y la pro-

hibicién impuesta a las em-

presas alemanas de hacer ne-
gocios. Dejé Bayer y Estados
Unidos y regresé a Chile en
1942”.

“Yo creo que su trabajo de
cartelista es una de las mani-
festaciones de la ductilidad de
su obra pldstica”, dice el nieto.
Aguilera, por su parte, subraya
Ia diversidad temdtica y estilisti-
ca: hay afiches para diversas em-
presas, para eventos culturales,
afiches politicos (en apoyo a Sal-
vador Allende, por ejemplo) e in-
cluso para anunciar sus propias ex-
posiciones. También para campa-
Ras puiblicas: desde el censo al sali-
tre, pasando por la lucha contra el
alcoholismo o las enfermedades ve-
néreas.

“Son afiches que tienen un imaginario muy rico,
muy diverso, donde sorprende también el humor, la
elegancia de su trazo, y el vinculo con su propia pin-
tura”, dice Aguilera. “Uno nota los colores, Ia sinte-
sis, la forma en que ¢l transmite un mensaje con mu-
cha fuerza, con mucha sencillez”.

En Europa, Mori se encontrd con una “escena” del
afiche muy importante, en particular en Paris, con
artistas como Cassandre y Jules Chéret, que estaban
revolucionando el oficio. Ellos, explica Aguilera, le
dieron una impronta de sintesis y elegancia visual,
muy influidos por el art déco. “Camilo Mori se trajo
esa vanguardia del afiche francés, pero también su
visién de pintor le permitié mezclar esos referentes
con los de la pintura. Vemos en el afiche de Mori la
influencia de las vanguardias rusas, por ejemplo, in-
cluso del cubismo y algo de dadd”. Pero agrega un
elemento que, segtin Aguilera, chileniza la mezcla:
“Esas notas de humor, el sentido de lo lidico que
hay en sus afiches”.
Aguilera destaca, en particular, los trabajos para
Bayer: “Afiches dedicados a la promocicn de produc-
tos farmacéuticos, donde interpreta el mensaje con
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dibujos de mucho humor, casi caricatura, tratando de
darle una vuelta mds cercana al piiblico, en mensajes
que no eran necesariamente tan agradables, como un
medicamento para la diarrea”.

Historia social

El Estado desarrollista, la instalacién en el pafs de
empresas transnacionales, el aumento del comercio
internacional y del consumo, las politicas sociales de
salud y vivienda, la irrupcién del turismo e incluso
los viajes en avién gracias a LAN Chile. Todo eso estd
en los afiches de Mori y por eso Aguilera dice: “Si, se
puede leer la historia social y politica del siglo XX a
través de esta coleccion de afiches de Camilo Mori”. @
Matias Mori agrega: “Me sorprenden desde un pun- UII acto de
to de vista histrico los afiches elaborados en el con- " 9
texto de campatias de salud puiblica. Me llama la aten- confianza
cion la forma en que hace varias décadas se divulga-
ban politicas puiblicas para la prevencion de enfer-
medades entonces prevalentes en la sociedad.

El trabajo como afichista de Camilo
Obviamente, métodos de avisaje grafico inexisten- Mori va de los afios 30 hasta los 60,
tes hoy en dia”. dice Claudio Aguilera. "El Archivo de
Aunque Camilo Mori decia que el ]

Grafica Chilena de la Biblioteca Nacio-
nal posee una gran coleccion”, agrega,
“gracias, en primer lugar, a una valiosi-
sima donacién de la familia Mori
Arellano. Ellos donaron todo el archivo
de Camilo Mori, incluidos sus docu-
mentos personales, escritos, bocetos y
una gran coleccion de fotografias”.

Luego llegé otra coleccion muy
valiosa, del investigador del afiche
chileno Alejandro Godoy, quien entre-
96 cerca de 100 afiches, algunos
también de Mori.

Matias Mori explica que la donacién
de su familia se realizo para cumplir
una triple finalidad: sistematizar
mediante la digitalizacion, dar acceso
gratuito al piiblico y estudiosos, y, en
tercer lugar, "realizar un acto de
confianza en la Biblioteca Nacional
para la administracion de este archivo.
Creemos que es una entidad piiblica
con las competencias profesionales y
medios técnicos para llevar adelante

estos objetivos”.

afiche no era arte, Aguilera cree que la
calidad del trabajo es la misma de sus
pinturas: “De hecho, llama la aten-
| cion que todos sus afiches estan fir-
| mados, entonces ¢l sentia que eran
parte de su obra”. Y no solo como
individuo, también desde una pers-
pectiva gremial: en 1942 se cred la
Union de Cartelistas de Chile y él
fue el primer presidente. Desde
ahf se organizaban exposiciones,
| se difundfa el trabajo de los afi- Matias Mori.
| chistas y se hacfan concursos, al-
gunos de los cuales gand el pro-
s pio Mori: “El se sentfa muy or-
o gulloso de eso”, dice Aguilera.
“Tenia un marcado convencimiento de
la necesidad de aglutinar y encauzar intere-
ses comunes”, explica su nieto. “También
tuvo una presencia en el debate piiblico,
por medio de cartas al director de El Mer-
curio, y asistia metddicamente a las mues-
tras de sus colegas. Decfa que no habfa na-
da més triste para el artista que una inau-
guracién vacfa”. “Era un trabajador me- Soledad Abarca, directora de la
tédico y disciplinado”, agrega. “Un Claudio Aguilera. Biblioteca Nacional, recuerda que el
hombre muy alejado del estereotipo bo- Archivo de la Grafica Chilena se cred
hemio. De una emotividad intensa, racional y liici- en 2017: "Sus colecciones —afiches,
da, que quedd plasmada en sus apuntes y entrevis- grabados, historietas, ilustraciones,
tas. Algunos criticaban su obra por no tener un es- piezas publicitarias y propaganda—
tilo tinico y definido. El respondfa que era una recorren més de un siglo de creativi-
persona de muchas maneras”. dad e historia chilena, reflejando
“Lo que vemos de Camilo Mori en los afi- transformaciones sociales, estéticas y
ches”, concluye Claudio Aguilera, “es un politicas del pais”, dice. Entre 2023 y
hombre del mundo, que logra vincular movi- 2025, ademés de los mas de dos mil
mientos culturales diversos de Europa y Chi- documentos donados por la familia de
le, que estd atento a lo que sucede en su socie- Camilo Mori y de la coleccién de Ale-

e dad, que estd conectado con el desarrollo ur- jandro Godoy, “se incorporaron impor-
sur” ca“vpaﬁay” uede bano y comercial. Es bonito imaginarlo co- tantes colecciones de Daniel Gleiser,
wvayaal WL ado. "Se PUETE mo un trabajador grafico, no era solo un Carlos Sagredo, la Oficina Larrea y
rrM“m!efor‘\a social y poitica o artista encerrado en su espacio o exponien- Guillermo Nifiez", cuenta Abarca. "La
leer 12 NS0, Geestacoleccions do en los salones, que lo hacfa. También es- gran mayorfa de estos materiales ya
sigoXKatt, lera. taba conectado con las preocupaciones de se encuentra conservada, digitalizada
dice Claudi la gente, de sus clientes, muy interiorizado en y disponible gratuitamente en la
su tiempo y comprometido con la labor del Estado”.
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