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Mas alla de los turistas argentinos

guntas: cudntos visitantes llegaran, como se movera el comer-

cioy quéocurrird con la hoteleria y los servicios locales. Enla
temporada 2025-2026 la atencion vuelve a centrarse en la proyeccion
de unamenor llegada de turistas argentinos. Sin embargo, mas que
una sefal de alarma, este escenario puede entenderse como una in-
vitaciéna mirar con mayor madurez el desarrollo del turismo en Chi-
le. De acuerdo con estimaciones de Fedetur, la llegada de turistas ar-
gentinos podria disminuir alrededor deun7,5%, alcanzando cerca de
1,38 millones de visitantes entre diciembre y marzo. Paradestinos his-
téricamente ligadosa este mercado, como Valparaiso, Vinadel Mar o
la zona centro-sur, la noticia genera inquietud. Pero reducir el anali-
sisa esta cifra seria perder de vista un panorama mucho mas amplio
y, en varios aspectos, alentador.

Chile enfrenta este verano con una industria turistica que ha lo-
grado recomponerse y fortalecerse tras afos complejos. En 2024 el
paissupero los 5 millones de turistas intemacionales, consolidando
la recuperaciondelsector y superandoincluso los niveles previos ala
pandemia. En las Gltimas temporadas altas, el crecimiento de las lle-
gadasextranjeras mostro que Chile sigue siendo undestino atractivo
y competitivo, tanto por suoferta de paisajes como por su estabilidad
institucional y calidad de servicios.

Es cierto que el turismo argentino hatenido un peso historico re-
levante, en algunos periodos concentrando una parte muy significa-
tiva de las llegadas internacionales. Pero también ha sido un merca-

C ada verano el turismo chileno se enfrenta a las mismas pre-

do altamente sensible a los vaivenes economicos. Hoy, lamenor in-
flacion interna en Argentina y la caida del turismo de compras expli-
can buena parte de la baja proyectada, mas que una pérdida de inte-
rés por Chile como destino.

Al mismo tiempo, se consolida un pilar fundamental: el turismo
interno. En regiones como Valparaiso, mas del 80% del movimiento
turistico en temporada alta proviene de visitantes nacionales. Son fa-
milias, jovenes y adultos mayores chilenos que sostienen gran parte
del comercio, la gastronomia, la hoteleria y los servicios, aportando
una base de estabilidad incluso cuando los flujos internacionales va-
rian. A ello se sumael crecimiento de mercados como Brasil, Estados
Unidos y Europa, visitantes que presentan mayor gasto promedio, es-
tadias planificadas y unabiisqueda activa de experiencias culturales,
patrimoniales y de naturaleza.

Este escenario abre unaoportunidad relevante para el verano
2025-2026: avanzar desde un turismo basado en volumen hacia un
turismo basado en valor. Hoy los viajeros buscan experiencias autén-
ticas, identidad local, buenagastronomiay serviciosde calidad. Aun-
que algunas estadias sean mas cortas, el gasto se diversifica y benefi-
ciaa un ecosistema mas amplio de actores.

Por supuesto, la seguridad sigue siendo un factor clave. La expe-
riencia turistica se construye desde la confianza, y la percepcion de
seguridad influye directamente en ladecision de viajar y en el nivel
deconsumo. La coordinacion entre autoridades, municipiosy sector
privado sera determinante para una temporada positiva.
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