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['INo Definida

10 hectareas y 1.000 stands: los planes
de EtMday 2025 para ser el evento de
emprendimiento mas grande delmundo

El encuentro espera atraer a miles de emprendedores, inversionistas y corporaciones de todo el continente.
Metro de Santiago serd socio estratégico y presentard soluciones para “el viaje del futuro”.

DANIEL FAJARDO

Bajo tierra y en plena construccion de
la futura Linea 7 del Metro de Santiago, la
Corporacion Emprende tu Mente (EtM)
presento el jueves 13 de agosto los primeros
detalles de la proxima edicion del EtMday,
evento que se realizard entre el 20 y el 22 de
noviembre en el Parque Bicentenario de Vi-
tacura.

La instancia promete reunir a miles de
emprendedores, inversionistas y corpo-
raciones. De hecho, el evento duplicard la
cantidad de stand disponibles con respecto
al afo pasado, para llegar a 1.000 unidades.
Esto, en un espacio que también crecerd de
7 hectdreas que presentaba el 2024 a 10 hec-
tdreas para esta version.

Son los planes de EtMday 2025 para ser el
evento de emprendimiento mds grande del
mundo.

Se espera que asistan mds de 5.000 per-
sonas a un espacio que ademas tendrd una
programacion que incluye charlas, activi-
dades de encuentro y capacitaciones, entre
otras, con cerca de 20 paises presentes.

Ademds, en linea con la estrategia pais
dada a conocer hace unos meses por el
Presidente Gabriel Boric, el EtMday ten-
drd a India como invitado especial. “India
viene con un pool de emprendedores con
puros proyectos y negocios de inteligencia
artificial (IA) generativa y otros desarrollos
similares, con el objetivo de ver como me-
jorar el performance de las companias y ser
mads eficientes*, adelanta Daniel Daccarett,
cofundador de EtM y socio de varias empre-
sas, como Vendomatica.

La eleccion del lugar para anunciar el
evento no fue casual. El lanzamiento, rea-
lizado a 50 metros de profundidad en el
pique que estd construyendo Metro en Av.
Américo Vespucio, apunto a reforzar el vin-
culo entre infraestructura, innovacion y co
laboracion publico-privada.

“Acercar oportunidades al talento y conec-
tar a actores que normalmente no interac-
tian es la esencia de lo que hacemos. Este
ano queremos que el encuentro sea el mas
grande del mundo”, apunta Daccarett.

El lanzamiento también incluy6 un gesto
simbolico: la “Caja del Futuro del Ecosis-
tema”, donde representantes del mundo

empresarial, académico y publico sellaron
compromisos con el emprendimiento, que
se abrirdn en 2028.

De hecho, uno de los focos a que siempre
ha apuntado el EtMday es a “juntar pares
improbables”. En otras palabras, que una
gran cantidad de emprendedores y due
nos de pymes accedan a conversar con los
principales lideres del mundo empresarial.
Esto, mediante instancias ludicas como
“La rueda de la fortuna” o un ascensor al
estilo “elevator pitch”.

Pero -segun Daccarett- para la version
2025 habrd una profundizacién con res-
pecto a las “mentorfas”. O sea, una con-

versacion mas profunda entre los actores.
“Siento que las grandes empresas ya vali-
daron que conectar con el ecosistema em-
prendedor y vincularse con la innovacion
es beneficioso para ellas”, opina el funda-
dor de EtM.

Cabe recordar que esta instancia comen
z6 con un pequeno evento denominado
“Asado Emprendedor” hace 18 afos y con
el tiempo fue creciendo. Hace cuatro afnos
que se realiza en el Parque Bicententario de
Vitacura.

DEMO DAY DEL METRO
En esta edicion, Metro de Santiago no

solo aportard como socio, sino que presen-
tard en el EtMday los proyectos desarro-
llados por su propia drea de innovacion.
Ademas, abri6 la convocatoria para el De-
moDay Metro 2025, que busca soluciones
para “redisenar el viaje del futuro” me-
diante personalizacion y comunicacion en
tiempo real.

“Queremos unir ingenieria y empren-
dimiento para transformar la experiencia
de viaje y el desarrollo de las ciudades”,
afirmo el gerente general de Metro, Felipe
Bravo, quien senaloé ademas que las postu
laciones estin abiertas en los canales ofi-
ciales de la compania. @
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