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Titulo: 40 mil botellas de vino chileno seran retirados del mercado de Japén por presencia de aditivos no autorizados

40 mil botellas de vino chileno seran
retirados del mercado de Japon por
prsencia de aditivos no autorizados

——
-

erca de 40 mil unidades
de vino chileno producido
por la vifia Concha y
Toro serdn retirados del
mercado japonés por presencia de
aditivos no autorizados en el pais
oriental.

Segun informé el medio nipén
Asabhi, el producto nacional comer-
cializado en Japdn por Mercian,
una empresa del Grupo Kirin que
produce vino y otros productos, se-
rdn retiradas del mercado nipon
de forma voluntaria.

La medida fue tomada por la pre-
sencia de aditivos no autorizados
por el pais asidtico, pero que no

presentan un riesgo para la salud
de las personas.

Los tres vinos chilenos retirados del
mercado son Frontera Sparkling
Rosé (lata de 280 ml), Frontera Ice
Rosé (lata de 280 ml) y Frontera
Rosé (botella de 750 ml).

“Desde su lanzamiento, se han en-
viado un total de aproximadamen-
te 620.000 unidades a (Japén),
pero se estima que el volumen de
circulacién actual ronda las 40.000
unidades’, explica la nota.

En detalle, el medio japonés FNN
explico que la salida de los tres pro-
ductos “se debe a que se descubrié
que durante el proceso de produc-

Lamedida fue tomada por
Ia presencia de aditivos

no autorizados por el

pais asiatico, pero que no
presentanunriesgo parala

salud de las personas.

cién en Chile se utilizaron aditivos
alimentarios no permitidos en Ja-
pén. Sin embargo, dado que estos
se eliminan durante el proceso de
produccion y su uso estd permitido
en algunos paises.

Ante este contexto, Mercian afirma
que “el impacto en la salud es ex-
tremadamente bajo”.

En tanto, el medio Nippon, al igual
que sus pares, también consigna
que no se han detectado proble-
mas de salud asociados al consu-
mo de los productos.

“Mercian proporcionard certifica-
dos de regalo Quo Card para reem-
bolsar a los clientes por los pro-
ductos retirados del mercado”,
agregd Nippon.

Cabe sefialar que la relacién de
Mercian y Concha y Toro nacié
oficialmente en 2014 via un joint
venture.
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