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Titulo: Ocupacién hotelera no supera el 40% en la regi6n

TURISMO DE VACACIONES DE INVIERNO ENFRENTA FRIA TEMPORADA:

Aunque se pro-

yectaban hasta
380 mil visitantes
en la Region de
Coquimbo, ope-
radores turisticos
acusan bajo mo-
vimiento. La ma-
yoriade las reser-
vas han sido de
ultimo minuto,
con estadias bre-
ves y alta sensibi-
lidad a las promo-
ciones. Laecono-
mia, dicen, estaria
enfriando las de-
cisiones de viaje.

Joaguin Lopez Barraza

La Regién de Coquimbo
se preparo para recibir a cien-
tos de miles de visitantes
estas vacaciones de invierno,
con una oferta que va desde
cielos despejados y gastro-
nomia marina hasta experien-
cias de astroturismo. Pero en
terreno, los alojamientos no
han visto el flujo esperado.
«La verdad es que ha estado

Ocupacion hotelera no
supera el 40% en la region

bastante lento», reconoce
YassefAdaro, socio y encar-
gado de marketing del Hotel
Vertientes del Elqui. «Duran-
te la semana pasada estaba-
mos con un 10% de ocupa-
cién, y el fin de semana ape-
nas llegamos al 30%».
Segun cifras entregadas
por Sernatur, la proyeccion
regional alcanza un 45% de
ocupacion hotelera, con pun-
tos altos en Avenida del Mar

Marcos Carrasco
presidente de Hotelga *

(65%) y Valle de Elqui (60%).
Sin embargo, operadores lo-
cales sefialan que ese prome-
dio no refleja la realidad que
estan viviendo, sobre todo en
zonas mas rurales o del inte-
rior. «Esta semana estamos
entre un 10% y 20% en dias
de semana. El afio pasado en
estas fechas estabamos facil-
mente entre el 30% y el 45%»,
explico Adaro.

La preocupacion tam-

bién es compartida por Mar-
cos Carrasco, presidente de
la Asociacion Gremial de la
Industria Hotelera y Gastro-
némica (Hotelga). «Ha esta-
do baijito, no sabemos muy
bien por qué, pero los niveles
estan por debajo de lo que
proyectabamos. Las expec-
tativas eran entre un 40 y un
50%, pero no se ha estado
cumpliendo».

Ambos concuerdan en
que, mas alla de las cifras,
hay un cambio en los patro-
nes de viaje. Las reservas son
de ultima hora, las estadias
mas breves, y hay una bus-
queda constante de descuen-
tos. «La gente esta pregun-
tando por ofertas, se arranca
por tres noches, no se ve ese
turista que antes venia por
una semana», dice Adaro.
Para él, el factor que esta
detras es claro: «No hay tan-
ta plata. La gente se esta
apretando un poco mas el
cinturén, y el turismo, que
igual es un lujo, pasa a se-

Ta

gundo planox».

Carrasco coincide, aun-
que reconoce que se trata de
percepciones: «El momento
economico esta dificil, al
menos esa es la sensacion.
Y cuando eso ocurre, el tu-
rismo siempre es de los pri-
meros en resentirse».

También apuntan al cie-
rre del paso internacional con
Argentina como una limitacion
importante, ya que impide el
ingreso de turistas trasandi-
nos, que solian dinamizar la
temporada. «Hoy nos esta-
mos batiendo solamente con
el turista nacional, principal-
mente de la Region Metropo-
litana», sefiala Carrasco.

Frente al escenario, tan-
to desde los gremios como
desde los propios alojamien-
tos, se insiste en reforzar la
promocion del destino. «La
temporada baja es dura. Por
eso es clave no bajar los bra-
Zos y seguir mostrando las
virtudes de la region», agrega
Carrasco, quien valoro las ges-
tiones realizadas con las au-
toridades regionales. «Hubo
una reunion con el goberna-
dor regional Cristobal Julia y
se comprometieron inversio-
nes importantes en seguridad,
como un helicéptero, drones
y la futura subcomisaria en el
sector oriente. Eso también
importa cuando alguien deci-
de donde viajars.

En paralelo, operadores
turisticos también estan afi-
nando su estrategia de promo-
cién. «Estuvimos en Concep-
cion y Antofagasta, y lo que
vimos es que cada publico tie-
ne intereses distintos. Al del
Biobio le interesa el astrotu-
rismo; al del norte, el descan-
so. Hay que dirigir bien las
campafias y hacerlas mas
efectivas», plantea Adaro.
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