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Titulo: Sin asignar

de “conversemos”justo antes de decisiones
importantes. Ojo, nadie es culpable por
aparecerenun papel oenunaudio; paraeso
estan lostribunales. Pero cuandonombres
dedistintos partidosterminangirandoen la
misma orbita de operadores y beneficios,
la cosadeja de ser casualidady empiezaa
olerasistema.

Surgen depdsitos “entre conocidos”,
pegasqueaparecen en el momento preciso,
gestiones solidarias que coinciden quéca-
sualidad convotaciones o nombramientos
sensibles. Todo puede tener explicacion,
claro. Ademas, quién nohanecesitadoayuda
algunavez. Y esque el problema noesun
gestoaislado,sinolarepeticién, lacercania
al poder, la cocina cerrada. Ahilaconfianza
se evapora, despacito.

La democracia no se desgasta solo con
condenas, sino con lasospecha constantede
quehayunapuerta lateral paralosquetienen
agendaguardadaenelcelularcorrecto.Cada
aristaes otra mufieca que se abre: adentro
hay otra, més pequefia, masincémoda. La
pregunta ya no es quién cae, sino quién se
atreve, de verdad, a cortar el hilo.

Ricardo Rodriguez Rivas

Envejecimientoacelerado
Senor Director:

Chile enfrenta un proceso de envejeci-
miento poblacional que dejo de ser una
proyeccion futura: hoy es una realidad.
Seg(in las recientes cifras del INE, en 2026
las personas de 65 afios y mds representan
cerca del 14 % de la poblacién, mientras
queelindice de envejecimiento superalos
8o adultos mayores porcada100 menores
de15anos. Estatransformacionrespondea
la baja fecundidad, el aumento sostenido
delaesperanzadevidayladisminucionde
la poblacién infantil y juvenil.

Unadelas consecuenciasmasrelevantes
eselincrementodelatasadedependencia,
que refleja cuantas personas mayores de-
pendendelapoblacionenedad detrabajar.
En términos simples, cada vez hay menos
personas activas sosteniendoa unnimero
creciente dejubilados. Esto genera presion
sobre los sistemas de pensiones, salud y
educacion, aumenta el gasto pblicoy
desaffa la sostenibilidad fiscal.

Elriesgomayorpara Chileeslacontraccion
progresiva de su poblacién activa. Menos
trabajadores implican menor crecimiento
econdmico, escasez de mano de obra, au-
mentode costosy una necesidad creciente
de recursos fiscales. Para evitar que esta
tendencia se convierta en un problema

estructural, es imprescindible adoptar
medidas oportunas: fortalecerlosderechos
reproductivoscomo politicade salud pablica,
promover el envejecimiento saludable y
planificar de manera estratégica.

Aunque este fenémeno es global, la
velocidad del envejecimientoen Chileexige
actuar con urgencia. Nuestro desarrollo
dependera de lacapacidad de adaptarnos
a una sociedad mds longeva sin sacrificar
productividad, equidadintergeneracional
ni cohesion social.

Maria Jesiis Hald
Directora Educacion Continua UNAB

Lainteligenciaartificialenla
publicidad
Sefior Director:

Lairrupcionde lainteligenciaartificialen
lapublicidad constituye unode los cambios
mas profundosyaceleradosde las tltimas
décadas. Hoyes posible generaravisosense-
gundos, crearimagenesyvideossin cimaras
y segmentar audiencias con una precision
inédita. En este escenario, la pregunta ya
no es si regular, sino cémo utilizar esta
herramienta de manera responsable.

El reciente informe del ICAS, el Consejo
Internacional de Publicidad y Autorregu-
lacion, destacaque lainteligencia artificial
ofrece oportunidades extraordinarias para
la industria, como mayor creatividad y
eficiencia. Sin embargo, también advierte
riesgos éticos y sociales relevantes, entre
ellos los sesgos en los datos, la pérdida de
privacidad, la opacidad de los algoritmosy
la proliferacion de deepfakes, que pueden
erosionar |a confianza en los mensajes
publicitarios.

En este contexto, la autorregulacion
publicitaria, basada en principios esenciales
comoserlegal,decente, honestayveraz,debe
adoptarse conurgencia. Tal comosefialael
articulo34°del CChEPlatransparenciaenel
uso de inteligencia artificial, el respetoala
propiedad intelectual, laverificacion delos
contenidosyelcompromisoconladiversidad
einclusiénno pueden quedarsupeditadosa
legislaciones quesuelenllegartarde frentea
lavelocidad del cambio tecnoldgico.

La confianza del consumidor es el activo
masvaliosodela publicidad. Apostar poruna
inteligenciaartificial éticay responsable es
unacondiciénindispensable parael futuro
delaindustria.

Maribel Vidal
Directora Ejecutiva de CONAR
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