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Falabella incentiva alternativas a vehiculos convencionales
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Nuestro compromiso

En su objetivo de
reducir las emisiones
de carbono, el grupo

desarrolla estrategias y
proyectos que
estimulen a clientes,
colaboradores y
proveedores a adoptar
medios de transporte
de menor impacto
ambiental, dentro de
los que destaca el uso
de vehiculos eléctricos,
que se incorporan cada
dia a sus operaciones
logisticas.

Aunque nacio en 1974 come una
respuesta a la crisis de combustible
tras la guerra del Yom Kipury el
blogueo del Canal de Suez, a partir
de 1998, el “dia internacional sin
auto” seinstald cada 22 de sep-
tiembre, dentro de la “semana
internacional de la movilidad sus-
tentable”, cuyo objetivo es promo-
ver una conciencia ecologica en los
ciudadanos del mundo y acelerar la
transicion a la movilidad no conta-
minante, contribuyendo al cuidado
de la salud de las personas y del
medio ambiente.

Los precursores fueron los go-
biernos de tres ciudades europeas,
Reikiavik en Islandia; La Rochelle
en Francia, y Bath, en el Reino
Unido, el primer pais que lo imple-
ment6 a nivel nacional. Hoy se
estima que la semana se conme-
mora en unas tres mil ciudades d
todo el mundo, y en ella participan
no solo ambientalistas, sino tam-
bién distintos funcionarios, empre-
sas y una parte importante de la
sociedad civil.

El rol del sector privado es funda-
mental en la promocion de estas
fechas, ya que pueden poner sus
recursos a disposicion del bien
comun, per lo que diversas compa-
fifas se han comprometido con este
dia, entre ellas, Falabella. “El dia
mundial sin automavil es clave
para generar conciencia. Desde
Falabella buscamos incentivar
todas las alternativas que existen al
auto convencional, potenciando el
desplazamiento en bicicleta, scoo-
tero a pie y sobre todo, el uso del
auto eléctrico en nuestros clientes y
colaboradores para lograr dismi-
nuir la huella de carbono”, explica
Nicolas Vergara, gerente de desa-
rrollo y sostenibilidad de Falabella.

En este sentido, senala que Fala-
bella incentiva alternativas al uso
del auto en sus clientes. Por ejem-
plo, Open Kennedy cuenta con un
bicicletero con capacidad para 22
scootersy 82 bicicletas; lockers;
dos estaciones de mantencion
de bicicletas y tres cargadores
de scooters. En Pert, Open
Plaza ha instalado bicicle-
teros en sus 11 centros
comerciales.

PUNTOS DE
CARGA

Uno de los elementos.
més importantes de esta
estrategia es impulsar la
electromovilidad en sus
clientes, colaboradores y
proveedares, para lo cual un
factor estratégico es lainstala-
cion de puntos de carga. “No pue-
de haber electromovilidad sin una
red confiable de terminales de
carga para los vehiculos. Es uno de
los ejes estratégicos a trabajar
durante los proximos 4 o 5 afios.
Tenemos que aumentar la cobertu-
ra, trabajar en la regulacion, los
estandares y, por cierto, en las
tarifas. Un elemento importante es
incentivar la carga en horarios
fuera de punta para no estresar la
red”, explica el ministro de Trans-

portes y Telecomunicaciones, Juan
Carlos Munoz.

“Camo sabemos que avanzar
hacia un transporte mas limpio
solo es posible con la evolucion
de todos los actores de la socie-
dad, hemos dispuesto centros de
carga para acompanar a nuestros
clientes que comparten esta preo-
cupacion por el planeta”, explica
Vergara.

Falabella ya ha implementade
estos puntos en sus instalaciones
como Open Plaza, Sodimac y Mall-
plaza a través de alianzas con
companias de energia limpia, y
cuenta con un completo plan en
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Es asi como al 2023, Sodimac
instalaréa 30 puntos de carga en
tiendas, oficina central y centros de
distribucién, gracias a una alianza
con Enel X Way.

Con esa misma empresa eléctri-
ca, el grupo anuncié el afo pasado
un plan para instalar centros de
carga en las instalaciones de Fala-
bella Retail, Sodimac, Tottus, Ikea,
y Open Plaza, a lo largo del pais.

Por su parte, Mallplaza suscribid
una alianza con Copec Voltex para

ESTRATEGIA NACIONAL

La estrategia nacional de electromovilidad suscrita por el
Gobierno de Chile establece que al 2035 el 100% de las ventas de
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habilitar 38 equipos de carga den-
tro de sus 17 centros comerciales,
en siete regiones. Para este aio
proyecta tener 72 electrocargado-
res de Arica a Los Angeles. En

conjunto, estos generarian un aho-

rro de 142.915 ton/afio de CO:, por
concepto de circulacion de vehicu-
los eléctricos versus automoviles
convencionales.

CATEGORIAS DE VEHICULOS ELECTRICOS

Los vehiculos eléctricos se divi

-Los vehiculos eléctricos de bate
electricidad almacenada en un paquete de baterias.

-Los hibridos enchufables, que combinan un mator de gasolina o
diésel con un motor eléctrico y una gran bateria recargable.

-Los valm:ulus de celdas de combustible, las cuales dividen los

len en tres categorias principales:

que funcionan con

elactnmdad que hm;e funcionar el motor.

para producir la

Esta colaboracién conformara la
mayor red de puntos de carga
eléctrica del pais en centros co-
merciales, fortaleciendo la infraes-
tructura de carga, promoviendo el
uso de vehiculos eléctricos y faci-
litando su desplazamiento en mas
ciudades.

El ministro Munoz destaca la
importancia de impulsar la movili-
dad alternativa en tado Chile. *(Te-
nemos que) hacer de Chile entero
un mejor pais, que las personas
vean que el desarrollo puede ser
inclusivo y sustentable, que las.
ciudades pueden ser mejor y que la
vida de ellos si puede cambiar para
mejor. Y en eso la electromovilidad
es un lindo desafio que abrazamos
con mucha fuerza”, afirma.

Por otra parte, falabella.com se
ha reunido con las empresas de
transporte para explicarles los
economicos de la elec-

VENTAJAS DE LA
ELECTROMOVILIDAD

P Contribuye a proteger el
medio ambiente: los vehiculos
no usan combustion interna,
no emiten gases nocivos ni
particulas contaminantes.

P No generan contaminacion
acustica: producen menos
ruido que los vehiculos
convencionales.

P Consumen menos energia:
por ejemplo, recorrer 100 km
con un vehiculo eléctrico
consume unos 13 kWh (aunque
depende del tamario del auto),
mientras que un auto a
combustion necesitaria el
equivalente a 45 kWh de
gasolina para recorrer la
misma distancia (a un
rendimiento de 20km/litra).

tromovilidad y contactarlos con
proveedores de flota eléctricay
energia, a fin de que en 2022 todas
las empresas transportistas que
trabajen con el marketplace tengan
al menos un vehiculo eléctrico.

REDUCIR LA
HUELLA DE CARBONO

A nivel operacional, Falabella
cuenta también con un completo
plan dirigido a reducir su huella de
carbono. “Dentro de los compromi-
sos medioambientales de Falabella,
la reduccion de la huella de carbo-
no es uno de los focos prioritarios.
Por ello, estamos trabajando para
usar menos energia convencional y
abastecernos de fuentes mas reno-
vables, en lo que la electromovili-
dad cumple un rol fundamental”,
sefala el sjecutivo, agregando que
para ello, la compania tiene “una
estrategia transversal a las unida-
des de negoio, consistente en
realizar los despachos con vehicu-
los eléctricos, capaces de reducir
las emisiones de efecto invernade-
ro en casi un 80%”, afirma.

Sodimac es la primera compa-
nia en Chile en tener todos sus
despachos de dltima milla carbo-
no neutrales, lo que se consigue
con bonos de carbono de proyec-
tos chilenos de energia renovable
registrados internacionalmente.
Asimismo, cuenta con mas de 30
vehiculos eléctricos para sus en-
vios, con lo que mas del 50% de la
flota base de su principal centro
de distribucion ya tiene esta tec-
nologia. Ademas, estd apoyando a
sus transportistas para que adop-
ten la electromovilidad.
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