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Confirman la apertura de 16 nuevas marcas en el Outlet Vivo Chillan
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Confirman la apertura de 16 nuevas
marcas en el Outlet Vivo Chillan

comercio. Desde la firma ratificaron aumento de oferta, que ocurrird este ano y el proximo.

Héctor Diaz
cromica@cronicachillan.cl

ntotal de 16 nuevas mar-

u cas arribaran al Ouder Vi-
vo Chillan en lo que res-

ta del ano y entrado el 2024,
aumentando su oferta comer-
cial para el publico fiublensino
y potenciando el polo comer-
cial en el sector norte de la ca-
pital de Nuble, en un espacio
de 21 mil metros cuadrados y
que tuvo un costo de inversion
de US$30 millones de dolares.

Asilo confirmé Andrés Ga-
riazzo, subgerente comercial
Malls & Outlets Vivo, quien en
conversacion con Cronica Chi-
ldn, anticipd la apertura de
nuevas marcas en el centro co-
mercial, que abrio sus puertas
al phblico general a fines de oc-
tubre del afio pasado.

“Entre lo que queda de es-
teaiioy principios del proximo
tenemos planificado sumar 16
nuevas marcas en Vivo Outlet
Chilldn, de las cuales se desta-
canalgunas como Fabrics, Bix,
Kilimanjaro, Mercado Bo, en-
tre otras. Junto a ellas, ('lptica
Verds, Petit Cabane, Family
Park, Obstacool, Bocaccio, Bo-
nafide, Subway, Dr. Simi, Privi-
lege, Pre Unic, Sanatorio Ale-
mén y Puma abrirdn dentro de
las préximas semanas paulati-
namente”, preciso

Gariazzo, complementan-
do que en el caso de la marca
deportiva, “ésta contempla

una superficie aproximada de
740 m2, la cual considera una
ampliagama de productos aso-
ciados al rubro deportiva”.
Cabe recordar que a dichas
nuevas tiendas, se suman a
otras reconocidas marcas ac-
tualmente en operacion en el
amplio recinto, como son
Tommy Hilfiger, Calvin Klein,
Levis, Dockers, Lippi, Maui, Fe-
rouch, O'Neill, Cannon Home
y Surprice, la cual incorpora
destacadas marcas como Gap,
The North Face, Brooks Bro-

Comoce rumsima
HORARIOS -
DE ATENCION

AGENCIA UND

S%

DESDE‘EL OUTLET DESTACARON QLTEVISITAS AL RECINTO HAN IDO EN AUMENTO.

“Estamos agradeci-
dos por el recibimien-
todel ]pL'lblico de Chi-
llin y laregion. Mesa
mes hemos incre-
mentado las visitas”.

Andrés Gariazzo
Subgerente Malls & Outlets Vivo

thers, Marmot por nombraral-
gunas,

Consultado respecto a sus
balances tras este ya primer

afo de entrada en marcha en
Chillan, el subgerente preciso
que “estamos muy agradeci-
dos por el recibimiento del pi-
blico de Chillan y de la Region
de Nuble. Podemos confirmar
que mes ames hemos ido in-
crementando la cantidad de vi-
sitas, porlo que el balance aun
poco mas de un afio desde
nuestra apertura es sumamerr
te positivo. Estamos conscien-
tes que lo masimportante para
quienes nos visitan es encon-
trar una oferta de productos y

servicios diversa, enfocada en
una amplia gama de gustos y
estilos”.

PROYECCIONES

Proyectando ademas el foco a
futuro para seguir potencian-
do Outlet Vivo Chillan, parale-
loalaapertura de nuevas tien-
das comerciales, el directivo
comentd que “actualmente
nos encontramos enfocados
en seguir potenciando la ofer-
ta de entretencion e innova-
cién, hemos dimensionado co-

Proyectan un
mavyor dinamismo

@ A nivel de Gobierno, el Se-
remi de Econamia, Fomento
y Turismo de Ruble, Erick So-
lo de Zaldivar, puso en valor
elaumento de la oferta.

@ “Laapertura de nuevos lo-
cales comerciales dinamiza-
rd la economialocal. Esto se
debe a que los nuevos loca-
les atraeran a mas consumi-
dores, lo que aumentara la
demandade bienes y servi-
cios”, dijo el seremi del ramo.

mo durante este primer afo
de operacion el publico gene-
ral nos ha acompaiiado en es-
[e proceso y estamos seguros
se seguiran sumando con las
mejoras de nuestro mix co-
mercial que viene por delan-
te".

El presidente de la Camara
de Comercio Chillan-Nuble,
Alejandro Lama, también valo-
1o el anuncio desde la firma,
expresando que “noticias co-
mo estas nos dan alegiia, y feli-
citamos a esas marcas que lle-
garan a Chillin, pues significa
un aumento en la oferta hacia
nuestros clientes, que si bien
también es una competencia,
es unacompetencia legal, y no
una competencia ilegal como
la observamos en la via piiblica
con laventa de remedios, ropa
yese tipo de cosas™. 3
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