'LITORALPRESS

Fecha: 22-05-2025 Pag.: 7 Tiraje: 16.150
Medio: Diario Financiero Cm2: 408,1 Lectoria: 48.450

Supl. : Diario Financiero VPE: $3.616.444 Favorabilidad:  [[INo Definida
Tipo:  Noticia general

Titulo: Cencosud crea nuevo brazo de negocios e incorporara parques automotrices en sus centros comerciales

I “Auto City” es el nombre de la nueva marca
que inscribid el brazo inmobiliario de la familia

Paulmann. Comenzara a operar en Cenco
Florida y Cenco Costanera.

POR MARTIN BAEZA

“Auto City” se llama la nueva
marca que fue inscrita por Cenco
Malls, el brazo de centros comerciales
del grupo Cencosud, y cuyo registro
fue publicado el pasado viernes 16 de
mayo en el Diario Oficial.

“Es un nuevo proyecto de Cenco
Malls que busca incorporar parques
automotrices en nuestros centros
comerciales, con el objetivo de ren-
tabilizar espacios, ampliar el mix de
oferta comercial y, con esto, seguir
fortaleciendo nuestra propuesta de
valor, desarrollando espacios mas
eficientes y una experiencia cada
vez mds relevante para nuestros
visitantes”, explicé la firma ante
la consulta de Diario Financiero.

Elconglomerado ligadoa la familia
Paulmann ya tiene planes concretos
parala puesta en marchade su nuevo

proyecto automotriz.

“Enuna primera etapa, AutoCity se
implementard en Cenco Floridayen
CencoCostanera donde se dispondran
en total 11.000 m2 enfocados en la
ventade automéviles con las mejores
marcas presentes en el pais”, sefiala-
ron desde Cenco Malls. En esalinea,
agregaron que el proyecto considera
que, posteriormente, estos espacios
también se habiliten en mas centros
comercialesde Chile como en el resto
delos paises en que la empresa tiene
presencia. Cabe recordar que la firma
inmobiliaria también opera malls en
Colombiay Pert.

“En Cenco Malls, trabajamos
continuamente para ofrecer expe-
riencias tnicas y de vanguardia a
nuestros visitantes, alineandonos
con las tendencias mas avanzadas
del mercado. En ese sentido, esta
nueva propuesta permitira a las

marcas tener presencia en un lugar
privilegiadoyde alta visibilidad como
son nuestros centros comerciales”,
agregaron desde la compania.

Tendencia en la industria

El plan para sacar provecho a la
superficie completa de los centros
comerciales es una tendencia que
viene desarrollandose con fuerza
en esta industria durante los alti-
mos anos. Con el auge del comercio
online, los malls se han enfocado en

diversificar sus espacios masalladel _

retail tradicional y han invertido en
mercados gastrondmicos, zonas de
entretenimiento, negocios de oficinas
y otras renovaciones para ampliar
sus actividades.

De hecho, en sus resultados pu-

blicados al cierre de 2024, el gerente
general de Cenco Malls, Sebastian
Bellocchio, detalld: “Desde inicios del
2023 a la fecha hemos sido capaces
de colocar mas de 34.000 m2 de GLA
(superficiearrendable) provenientes

SE DESTINARAN A AUTO CITY EN
UN COMIENZO

Eneldesglose, sefialé que “dentro
deestos se incluyen espacios previa-
mente destinados a estacionamien-
tos, oficinas, bodegas, entre otros,
logrando ampliar nuestra oferta de
superficie arrendable dentro de las
principales ubicaciones comerciales
de la compania, satisfaciendo la
demanda de nuestros locatarios y
visitantes por mayores y mejores
espacios”.

Asimismo, no es la tinica cadena
de centros comerciales en habilitar
parques automotrices propios: su
competidora Mallplaza, del grupo
Falabella, hizo lo propio conla marca
Autoplaza.
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