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Productores intensifican estrategias
para aumentar el consumo de leche

en Chile

Desde 2002, la Sociedad Promotora
de Productos Lacteos ha liderado
campahas para posicionar la leche
como un alimento clave para la
salud. Hoy, con nuevos enfoques

y plataformas, los productores
buscan adaptarse a los cambios de
consumo y reforzar su presencia en
la mesa de los chilenos.

Jorge Guzman B.
prensa@latribuna.cl

n el marco del Mes
delaLeche, produc-
tores lecheros de

las regiones de Los Rios,
Osorno y Llanquihue
participaron en una serie
de encuentros gremiales
donde se presentd un ané-
lisis detallado sobrela evo-
lucion delas campanas de
promocién de productos
licteos en Chile.

La actividad fue lidera-
daporla Sociedad Promo-
tora de Productos Lacteos
(Promolac), integrada por
FedelecheyFenaleche, con
el objetivo de fortalecer el
consumo interno deleche

te, mientras que en 2023
alcanz6los119,1litros, una
tendencia que ha crecido
de forma paulatina.

ESTRATEGIAS
RENOVADAS PARA
UN CONSUMO
SALUDABLE

Desde el afio 2002,
Promolac ha desarrolla-
do campafas orientadas
aposicionarlaleche como
unalimento esencial para
el desarrollo humano. En
sus inicios, las acciones
se enfocaron en adoles-
centes, con una imagen
renovada del producto y
énfasis en sus beneficios
nutricionales.

Més adelante, se
incorporaron derivados

tores de leche en Chile
han incorporado practi-
cas sustentables, como el
usode energias renovables
y el cuidado del medio
ambiente, garantizando
productos frescos y de
calidad elaborados con
leche chilena.

La campaha también
destaca el valor de la pro-
duccién local y su vincu-
lo con las comunidades
rurales.

y sus derivados. como el yogur y el queso, PRESENCIA DIGITAL
Deacuerdo con el Cen-  ampliando el alcance a 'Y CONEXION CON EL
trodeInformaciénLictea nuevossegmentosde con- CONSUMIDOR

(CIL), el consumo per capi-
tafue de 139 litros equiva-
lentes por persona al afio.
Aungque atin esté por deba-
jodelarecomendacién de
la FAO, ha mostrado una
recuperacion sostenida,
con un crecimiento basa-
do enlasoportunidades de
productos con valor agre-
gadoylacteosfuncionales.

“El desafio es seguir
promoviendo el consumo
de leche chilena, adap-
tandonos a los cambios
econémicos y culturales,
y comunicando efectiva-
mente sus beneficios para
la salud”, sefiald José Luis
Lobato, representante de

sumidores.

Con el avance tecnol6-
gico, entre 2010 y 2015, se
sumaron redes sociales
¢ internet como canales
clave para difundir men-
sajes adaptadosa ptblicos
especificos como nifios,
jovenes y madres.

“Actualmente, la cam-
pafia ‘Yo Tomo Leche’ con-
tintiasiendo un pilarenla
promocién, reforzada por
actividades en puntos de
venta, eventos deportivos,
talleres con nutricionis-
tas y visitas educativas a
colegios y predios produc-
tivos”, detallé Lobato.

Con mas de 13.000
seguidores en redes socia-
les, Promolac mantiene
una comunicacion activa
a través de recetas, con-
cursos y contenidos cien-
tificos que respaldan los
beneficios nutricionales
delos lacteos.

Esta estrategia ha
permitido consolidar el
posicionamiento de los
productos lacteos como
alimentos saludables e
imprescindibles para la
poblacién chilena.

Trasla cita, Lobato ase-
gur6: “Como Promolac,
nos alegra haber podido

consumo yrealzar el orgu-
1lo porlaleche chilena”.
“Agradecemos la inte-

raccién con los produc-
tores, cuyas ideas y expe-
riencias son clave para

seguir construyendo cam-
pahasmasrepresentativas
y efectivas”, concluyé.
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En efecto, se destac6 ~ SUSTENTABILIDADY  ci6n estratégica, el traba-
que el consumo per céapi- LA CALIDAD jo en terreno y el uso de

ta ha aumentado en los
altimos ahos: en 2015 era
de108,3litros por habitan-

Ademaés de fomentar
el consumo, los produc-

plataformas digitales han
evolucionado para respon-
deralos nuevos habitos de
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