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Balance a tres afios del
Protocolo de Madrid: escaso
beneficio en marcas chilenas

ste mes se cumplen tres afios desde que entr6 en vigor el Pro-

tocolo de Madrid en Chile, un tratado internacional adminis-

trado por la Organizacion Mundial de Ia Propiedad Intelectual

(OMPI), que busca facilitar a personas y empresas registrar y
proteger marcas comerciales en varios paises, mediante una tinica
solicitud internacional, en vez de tener que hacerlo por medio de
registros nacionales separados.

En su momento, Chile decidi¢ adherir al tratado justamente
para facilitar el registro internacional de marcas chilenas entre los
paises que ya eran parte del acuerdo y se esgrimi6 como princi-
pal fundamento los potenciales beneficios que tendria para las
empresas chilenas (incluyendo a las PYME), ya que fomentaria la
exportacion desde nuestro pais, de la mano con la proteccién de las
marcas nacionales en el extranjero. Sin embargo, de acuerdo con
la cuenta pablica de Inapi 2024, las solicitudes que se presentaron
desde Chile via Protocolo en 2023 fueron solo 74, versus las 4.907
solicitudes extranjeras en que se incluyd a Chile como uno de los
paises en donde se requeria proteccion de la marca. Asi también,
en 2024 recibimos mas de 5.500 solicitudes extranjeras y solo 54
chilenas, lo que muestra que, mientras crecen las extranjeras, caen
las locales.
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e DRCACIHE
multinacionales) y la OMPL. Las personas y empresas
PYME o startups chilenas en su I'EgIS"ar ¥ pmmger
Sennaivsde potecin como MAICAS COMErCIales
lo seria el registro de su marca en varios paISES, ha
directamente en el pais que le fa‘mrecmn mas a Ius

interese), ya que el protocolo no
es lo suficientemente amigable
para ellos ni tampoco representa
la supuesta posicion de ventaja que esta adhesion suponia para los
emprendedores locales.

Es probable que muchas de las PYME o startups no tengan la
capacidad financiera ni una estrategia de internacionalizacion lo
suficientemente desarrollada. En este sentido, pensar que con una
sola solicitud internacional via protocolo se solucionaba el tema
marcario es un error. Cada pais parte del tratado puede imponer sus
propias exigencias, plazos y objeciones, lo que obliga en muchos
casos, al igual que antes, a contar con asesoria local especializada y
adisponer de recursos para responder a los obstaculos que puedan
presentarse.

Asi también, cabe sefialar que en nuestra region (ademas de
Chile), solo Brasil, Colombia y México forman parte del tratado, por
lo que no todos los paises clave para las exportaciones chilenas son
parte del sistema, lo que muchas veces obliga a seguir registrando
marcas por la via tradicional.

Es evidente que hay una asimetria estructural en cémo se apro-
vecha el Protocolo de Madrid, ya que finalmente se ha transforma-
do en una autopista de entrada mas que una de salida, muy distinto
alo que se planted y defendio por las autoridades para adherir a
este acuerdo.

fitulares extranjeros.
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