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85 623 vehiculos usados

fueron transferidos en junio del presente afo, lo cual represen-
ta un 1984 mas en comparacion al mismo trame del ano 2024,

24.778 .

fueron inscritos a nivel nacional &
ne un alza de un 94% en relacion

( viene de la pigina anterior)

Suzuki y Changan y el tipo
de vehiculo gque mas se vende
es el vehiculo pequeno - me-
diano entre 10 a 15 millones™.

Sobre los aspectos mas re-
levantes para los comprado-
res, explicé que “el precio es
una cosa que hoy dia le dan
harto foco, la seguridad tam-
bién y la tecnologia”.

Respecto a los autos usa-
dos, comentd que “nosotros
retomarnos aunque no tene-
mos ungran local de vehiculos
usados. Y el que esté dificil la
venta del auto nuevo hace tam-
bién que caiga la retoma por-
qjue si auna persona le dasu ni-
vel econdmico para cambiarsu
auto, nose puede retomar™.

Fernando Barbontin, jefe
comercial de Callegari Copia-
po, manifesto que “el mercado
ha estado mas lento que afios
anteriores, indudablemente
para este ano se esperaba una
baja considerable, van a ser
100,000 autos menos, que los
que se proyecta a vender con
respectoa afios anteriores, o
Sed, 110 esLamaos en un ano nor-
mal, de todasmaneras, y se no-
1a que esta mas restringida la
ventaen lazona”.

Alrespecto indicdqueen la
sucursal, lo que mas se vende
“son camionetas, auto sedan
medianoy lo que es fuerte de
todas maneras es el SUV v lo
que mas preguntan los clientes
son las caracteristicas de los
vehiculos, pero lo que més in-
cide es el inanciamiento. Las
personas vienen a ver quétipo
de financiamiento tenemos,
qué plazos, cuanto le sale la
cuota, entre otros”.

Humberto Godoy, ejecuti-

vl

vo Kia Copiapo, manifesto que
“llevamos 3 meses mas o me-
nos que la tendenciaes a la ba-
ja. Hay muy poco publico, ge-
neralmente estamos atendien-
do alos clientes deweb quelos
invitamosallocal y es muy diffi-
cil que vengan”.

Agrego gue “ha cambiado
también mucho la conductade
compra de los clientes que tie-
nen un vehiculo grande, un
SUV. Antes se vendia mucho el
Kia Morning, pero ahora, co-
mo tiene un precio muy eleva-
do, la opcidn es el Kia Soluto,
por gjemplo”,

La vendedora ejecutiva de
ventas Kia de la misma sucur-
sal Callegari Copiapd, Atalia
Quinteros, menciono que “lo
que mds se mueve es clientes
web, pero que andan como so-
lamente cotizando o como
buscando precio, comparan-
do, pero asi como clientes que
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llegan aca muy poco”.

Enese sentido, Ia vendedo-
raasocia esta baja en ventasen
la comuna a “la situacion eco-
nomica del pais ya que el auto
estda mucho mas caro. Ha au-
mentado mucho el tema de la
pobreza, de la escasez, al me-
nos acd en esta region”.

Anadio igualmente que las
preguntas mas frecuentes al
momento de comprar un
vehiculo son *las formas de pa-
go, si puede estar o no en Di-
com, también cotizan pero
después se dan cuenta, por
ejemplo, que la cuotano les al-
canza, entonces van bajando™.

Su compafiero, Humberto
Godoy menciona que “se agre-
gatambién que la renta de las
personas que postulan a un
crédito son demasiado bajas.
Entonces, no alcanzan a cubrir
el valor de la cuota y salen lige-
ramente rechazados™. (&5
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