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Lo viejo funciona
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Juandespierta en la parte trasera de una ahosa camio-
netaen marcha. El traqueteo de algunas piezas que acom-
pahan elsonido del motor invitan aimaginar los calurosos
caminos de antaho porlosque este vehiculo anduvo, quizas
en dias mas sencillos que los de hoy.

Araizdeaquello y antela enormeintriga de Juan, estele
preguntaa César:“)Como hiciste andaresto?” El conductor
del antiguo pero nunca obsoleto vehiculo respondié: “jLo
viejo funciona, Juan!”

Estaescenade El Eternauta reabre el debate sobre nues-
tra dependencia delas nuevas tecnologias. La inteligencia
artificial esta transformando la comunicacion y la publi-
cidad, pero su avance también amenaza con desplazar a
profesionales creativos. Eshorade repensar el rol humano
en un ecosistema digital cada vez mas automatizado.

2Qué lugar ocupamoslos comunicadores en un mundo
donde la IA escribe guiones, disefia campahas y segmenta
audiencias con precision quirargica?

Como profesional con experiencia en medios,docencia
y contenidos transmedia, he sido testigo del vertiginoso
avance tecnologico. Siempre he defendido la formacion
de estudiantes capaces de integrar disciplinas, compren-
der audiencias y construir relatos significativos. Pero la
irrupcién delaIA nos obliga a preguntarnos: pqué estamos
dejando atras?

Uno de los riesgos mas evidentes es la automatizacion
de tareas creativas. Herramientas basadas en IA ya gene-

ran textos, logotipos, videos y campahas completas. Lo
que parece una ventaja competitiva puede traducirse en
una drastica reduccion de plazas laborales. El redactor,
el disefiador o el community manager podrian volverse
prescindibles si no se adaptan.

Pero el problema no es solo técnico, sino también ético
y formativo. Si la IA reemplaza la intuicion humana, la
sensibilidad cultural y la capacidad de leer entre lineas,
2qué tipo de mensajes estaremos produciendo? ;Qué pasa
con la diversidad de voces, la representacion o la critica
social que nace desdelasensibilidad humana? LaIA puede
optimizar, pero no puede empatizar.

Lo nuevo siempre se presenta como una mejora. Paso
con la imprenta, con las computadoras. Pero pqué enten-
demos por “lo humano™ Quizas Rilke nos dé una pista.
En una carta de 1925, escribié: “Cada cosa era como una
vasija en la cual ellos encontraban algo humano y en la
que afadian algo humano [...] las cosas consabidoras de
nosotros se estan agotando [...] sobre nosotros pesa la res-
ponsabilidad no solo de mantener su recuerdo [...] sinosu
valor humano y larico”.

El desafio no es tecnolégico, es cultural. Si no quere-
mos que laIA nosreemplace, debemos demostrar nuestra
creatividad, empatia y capacidad de narrar historias. Lo
que nos hace humanos sigue siendo insustituible. Y eso,
mas que nunca, se aprende trabajando juntos. Porque lo
viejo, siempre... siempre funciona.
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